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Wstep
Celem pracy jest przedstawienie rynku turystycznego Brazylii. Zawarte w nigj

informacje, majg na celu zaprezentowa¢ dane dotyczgce recepcji turystycznej, a takze
ruchu emisyjnego Brazylijczykéw. Przedstawiony zostanie wplyw wyjazdow
Brazylijczykéw na Polski rynek turystyczny.

Kraj polozony jest W Ameryce Poludniowej i jest to najwigksze panstwo tego
kontynentu z najwigckszg liczba mieszkancow. Wyr6znia si¢ tropikalnym Kklimatem,
zachwycajacg natura, czyli lasem Amazonii i Wodospadami lguazu oraz niesamowitymi
plazami. Brazylia najbardziej rozstawiona jest przez Karnawat w Rio de Janeiro, ktory co
roku przycigga turystow z catego $wiata. Mowi sig, ze kazdy cztowiek powinien raz w
zyciu zobaczy¢ karnawal w Rio.

Praca sktada si¢ z 5 rozdziatow. Pierwszy z nich zawiera og6lne informacje o kraju,
o atrakcjach turystycznych, kulturze, mieszkancach i klimacie. Znajduja si¢ tam tez
informacje na temat infrastruktury komunikacyjnej i turystycznej oraz determinantach
konsumpcji turystycznej ludnosci.

W drugim rozdziale zawarte sg treSci na temat turystyki krajowej w Brazylii.
Natomiast w trzecim i czwartym kolejno o zagranicznej turystyce przyjazdowej i rynku
emisji turystycznej. Ostatni, piaty rozdzial poswiecony zostal znaczeniu brazylijskiego
rynku turystycznego dla Polski.

Do pracy zostaly wykorzystane liczne dane statystyczne z zakresu turystyki i
ekonomii, zaczerpnigte zarowno z Internetu jak i z literatury. Bardzo pomocnymi zrédtami
do przeprowadzenia analizy rynku Brazylii okazaty si¢ zrodia internetowe m.in. strony
urzedu statystycznego Brazylii, worldbank, czy wittc. Niestety znalezienie niektorych
danych okazato si¢ problematyczne. Informacje znajdujace si¢ w zrodtach nie zawsze byly
obszernie 1 doktadnie przedstawione, dlatego tez niektdre zagadnienia zostaty mniej
szczegotowo omowione. Najmniej informacji udato si¢ zgromadzi¢ na temat turystyki
zagranicznej Brazylijczykow 1 jej wplywu na rynek Polski. Ponadto informacje réwniez

zostaly zaczerpnigte z literatury



I. Podstawowe uwarunkowania rozwoju turystyki przyjazdowej, krajowej i
wyjazdowej.

1. Ogolne informacje o Brazylii

Brazylia jest najwigkszym terytorialnie, a takze pod wzgledem liczby ludnosci
panstwem potozonym na kontynencie Ameryki Potudniowej. W szerszej perspektywie jest
czwartym panstwem na $wiecie pod wzgledem powierzchni. Zajmuje okoto 47,5%
powierzchni Ameryki Potudniowej i liczy ponad dwieScie miliondéw mieszkancow.
Terytorium Brazylii polozone jest w centrum i na wschodzie kontynentu, lezy nad
Oceanem Atlantyckim. Dhlugo$¢ wybrzeza Brazylii wynosi 7491 km. Dhugos$¢ granic
ladowych mierzy 16 tys. km na polnocnym oraz potudniowym wschodzie. Brazylia
graniczy z 10 panstwami, na kontynencie nie posiada jedynie wspdlnej granicy z Chile 1
Ekwadorem.

Na terytorium Brazylii mozna wyr6zni¢ trzy duze krainy geograficzne: Wyzyne
Brazylijska na potudniowym wschodzie, czgs¢ Wyzyny Gujanskiej na pdtnocy i Nizing
Amazonki nazywang Amazonig, na pétnocy i pétnocnym zachodzie.

Pico da Neblina jest najwyzszym szczytem Brazylii i mierzy on 2994 m n.p.m3. a
lezy na Wyzynie Gujanskiej. Najwickszg a za razem drugg najdluzsza rzeka na $wiecie
jest Amazonka. Stolicg kraju jest Brasilia. Pozostatymi duzymi miastami s3: Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Salvador , Fortaleza, Kurytyba ,Belo Horizonte.

Kraj cechuje si¢ klimatem tropikalnym. Wigkszo$¢ powierzchni Brazylii lezy w
strefie klimatu rownikowego 1 podrownikowego. Brazylia stynie z laséw tropikalnych,
obejmuja one znaczng cze$¢ obszaru kraju, zajmuja Nizing Amazonki 1 wybrzeze Oceanu
Atlantyckiego, czyli tereny gdzie wystepuja obfite deszcze. Las réwnikowy cechuje si¢
bogactwem 1 roznorodnoscig gatunkowa drzew. W Amazonii na jednym hektarze
wystepuje Srednio od 40 do 100 gatunkéw drzew, ktére osiggaja nawet 60 m wysokosci.

Charakterystyczng cechg tych lasow jest duza ilo$cig lian i epifitow.
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Ryc. 1, Podziat grup etnicznych w Brazylii
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie:

http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Brazylia-Ludnosc;4573846.html (12.12.2017)

Liczba ludnosci Brazylii wynosi okoto 203 200 00. Dominujagcym wyznaniem jest
katolicyzm ok 74% i protestanci 15%, pozostali to m.in. wyznawcy animizmu, $wiadkowie
Jehowy, buddysci®. Wérod ludnosci europejskiej najliczniejsza grupa jest pochodzenia
portugalskiego, wtoskiego 1 hiszpanskiego. W Brazylii mieszka ok. 800 tys. osob
pochodzenia polskiego, gtdéwnie w takich stanach jak: Parana, Rio Grande do Sul i Santa
Catarina’. Przyrost naturalny wynosi 104%o. Srednia ggsto$é zaludnienia 21 mieszkancow
na km® ludnosé jest rozmieszczona nierOwnomiernie- najgesciej zaludniona jest
wschodnia i potudniowo-wschodnia czes¢ Brazylii, natomiast znaczne obszary Niziny
Amazonki sg bezludne. Ludno$¢ miejska stanowi ok. 83% mieszkancow kraju 1 gléwnie
zamieszkujg takie miasta jak: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre,
Recife, Salvador, Fortaleza 1 Kurytyba. Ludno$¢ zawodowo czynna glownie jest
zatrudniona w rolnictwie- 30%, ok. 24% -w przemysle przetworczym, gornictwie
I budownictwie.

Najwicksza grupe wiekowa stanowi przedziatl od 25-54 lata jest to 43 % ludnosci.
Drugg i trzecig w kolejnosci grupe wiekowa stanowia ludzie bardzo mtodzi lub dzieci 0-14
lat jest to 23,8% oraz 14-25 lat, okoto 16,5%. Jest sprzyjajacy proces dla gospodarki,
poniewaz spoleczenstwo jest mtode 1 rozwijajace sig, 1 moze ono gwarantowac
stosunkowo niskie bezrobocie. Stopa bezrobocia wynosi 9,8%. Oficjalnym jezykiem
urzedowym w Brazylii jest portugalski, a dokladniej mowiac tzw. jezyk portugalski

uzywany w Brazylii r6zni si¢ od swojej wersji europejskiej, jest migkszy i bardziej


http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Brazylia-Ludnosc;4573846.html

melodyjny. Jednak obie wersje sg dla siebie wzajemnie zrozumiate.

Kultura Brazylii jest mieszanka wielu wptywow europejskich, afrykanskich, czy
indianskich, zawiera ponadto elementy innych kultur, ktérych przedstawiciele osiedlili si¢
w tym kraju. Na potlnocy dominujg wptywy afrykanskie, a na poludniu europejskie.

Mimo poczatkowej dyskryminacji kultury Indian, mozemy odnalez¢ jej liczne $lady
w brazylijskich tancach, muzyce i legendach. Ponadto wiele napojéw ma indianski
rodowod, np. mate czy guarana. Ten z najbardziej typowych dla Brazylii napojow, posiada
kilkukrotnie wyzszg zawarto$¢ kofeiny niz kawa.

Elementy kultury afrykanskiej rowniez odnalez¢ mozna w muzyce, religii i kuchni.
Stynny na catym $wiecie taniec Samba ma afrobrazylijski rodowod. Popularna jest takze
afrykanska rozrywka capoeira.

Cywilizacji europejska wywarla swoj] wplyw w glowne] mierze poprzez
dominacje religii katolickiej w panstwie. Brazylia uznawana jest za jedno z panstw
0 najwickszej katolickiej spotecznosci, jednak w istocie przeplata si¢ w niej wiele
réznorodnych wierzen, grup i sekt religijnych.

Mozna tu rowniez spotka¢ wyznania praktykujace ofiary ze zwierzat, $rodki
halucynogenne i czarng magi¢. Na wigkszosci obszaru kraju kulty te odbywaja si¢
potajemnie, cho¢ w paru regionach, np. w Babhii, zostaty zalegalizowane.

Ogromng popularno$cig wsrod Brazylijczykow ciesza si¢ takze imprezy sportowe.
W lutym obchodzone jest tutaj wielkie rodeo regionu poéinocno-wschodniego w Natalu. Na
przetomie kwietnia 1 maja w Pirenopolis oraz we wrze$niu w Caeté majg miejsce wyscigi
konne. Fortalez stynie z czerwcowych regat.

W catym kraju w ciaggu roku odbywa si¢ bardzo wiele imprez muzyczno-
tanecznych, czego doskonalym przykladem jest karnawat w Rio de Janeiro, co
odzwierciedla natur¢ Brazylijczykow, ich zamitowanie do tanca, muzyki oraz do pitki
noznej.

Obywatele polscy wybierajacy si¢ do Brazylii w celach turystycznych na okres do
90 dni w ciagu roku sa zwolnieni z obowiagzku posiadania wizy. Wniosek o przedluzenie
prawa pobytu w celach turystycznych na okres dluzszy niz 90 dni trzeba zlozy¢ w Policji
Federalnej- najpozniej na 10 dni przed dniem konczagcym wazno$¢ wizy . Przedtuzenie na
kolejne 90 dni jest przewaznie udzielane automatycznie, wystarczy wnie$¢ opflate
skarbowa w wysokosci okoto 10 USD. Gdy zostanie stwierdzony nielegalny pobyt na
terenie Brazylii, Policja Federalna nakazuje cudzoziemcom opuszczenie kraju w terminie

maksymalnie do o$miu dni. Jednocze$nie obcigzony zostaje karg grzywny w wysokosci
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okoto 300 USD. Zaptacenie grzywny umozliwia ponowny wjazd na teren Brazylii.
Przyjazd w celach innych niz turystycznych, np. w celu podjecia dziatalnosci
zarobkowej, nauki lub z zamiarem osiedlenia si¢ na state, wymaga wiz. Uzyskanie tego
rodzaju wizy wigze si¢ z wieloma czynnos$ciami formalnymi.
Aby wjechaé na terytorium Brazylii paszport musi by¢ wazny przez minimum 180
dni od dnia przekroczenia granicy. Podczas odwiedzin Brazylii, otrzymuje si¢ karte
wjazdu. Nalezy ja zachowac i1 trzymac blisko siebie, poniewaz bedzie ona potrzebna

podczas kontroli granicznej przy wyjezdzie z Brazylii.

2. Atrakcje turystyczne przyciagajace najwieksza liczbe turystow
Uwzgledniajac walory przyrodnicze, antropogeniczne oraz stopien rozwoju turystyki,

wyodrebnia si¢ w Brazylii pig¢ podstawowych regiondéw turystycznych, tj. Potnocno-
Wschodni, Potudniowo-Wschodni, Potudniowy, Srodkowo-Zachodni i Potnocny
(Amazonia).

Region Poétnocno-Wschodni (Nordeste)  obejmuje 1,5 min km2 i stanowi
historycznie najstarsza cze$¢ zasiedlonej Brazylii. Turystow przyciagaja przede wszystkim
zabytki najstarszych miast brazylijskich, czyli Olinda, Recife, Salvador, Sao Luis, a takze
miejscowy folklor, ktory jest przesigkniety kulturg afrykanska, jak réwniez malownicze
targi w Agua do Meninos. Salvador, czyli najbardziej afrykanskie miasto Brazylii, lezace
nad zatoka Wszystkich Swietych, jest historyczna stolica kraju. Ciekawa atrakcja
Salvadoru sg ceremonie magiczne- pochodzenia afrykanskiego, m.in. condomble, czyli
wielogodzinna msza poganska, capoeiras tzw. zapasy afro-brazylijskie.

Region Potudniowo-Wschodni, jest to najwazniejszy region turystyczny kraju, a
zarazem najgesciej zaludniony 1 najsilniej zurbanizowany obszar, nazywany "sercem"
nowoczesne] Brazylii. W tym regionie wyr6zni¢ mozna trzy podregiony turystyczne: Rio
de Janeiro, Sao Paulo i Minas Gerais. Rio de Janeiro- wzdhuz jego wybrzeza (nalezacego
do najatrakcyjniejszych na $§wiecie) ciagna si¢ liczne kapieliska morskie. Rio de Janeiro,
ktore lezy nad zatoka Guana-bara, wsrod granitowych gor zwanymi gtowami cukru, jest
jednym z najpigkniejszych miast Swiata. Zostato zatozone przez Portugalczykow w 1565 r.
jako kolonia dla uchodzcow. Wspotczesne Rio de Janeiro, jest miastem niezwykle
nowoczesnym, ktoére wyrdznia si¢ interesujagcymi rozwigzaniami architektonicznymi i
urbanistycznymi. Nad miastem widnieje szczyt Corcovado, mierzacy 704 m n.p.m . z 38-
metrowym posggiem Chrystusa Odkupiciela. W potudniowej czgs$ci miasta znajduje sie

stynna dzielnica Copacabana. Ogromng atrakcja miasta jest karnawal, ktory trwa cztery



dni, a konczy si¢ w nasz ‘thusty czwartek’.

Sao Paulo jest najwickszym miastem Brazylii. Historyczne centrum miasta tworza
waskie ulice, handlowe pasaze, ktore rozciagaja si¢ w poblizu Placu.

Region Poludniowy jest najbardziej na poludnie wysunieta czescia Wyzyny
Brazylijskiej, opadajacej ku morzu krawedzig gor Serra do Mar. Jego krajobraz wyrdznia
si¢ bazaltowym ptaskowyzem, poro$nietym przez lasy araukariowe. Jego rzeki obfitujg w
liczne progi 1 wodospady, z ktérych Iguacu 1 Sete¢ Quedas, nalezag do najwigkszych na
swiecie. W regionie Potudniowym dominuje klimat zwrotnikowy. Cechuje si¢ jednak
stosunkowo niskimi temperaturami powietrza, a nawet mrozami.

Region Srodkowo-Zachodni zajmuje powierzchnie blisko 1,9 min km2 , polozony
jest w srodkowej czeSci kontynentu poludniowoamerykanskiego. W jego krajobrazie
przewazaja wielkie plyty osadowe, o lagodnie sfalowanych powierzchniach, ktore
przecinaja doliny o stromych zboczach. Znaczng cze$¢ regionu pokrywa sawanna, a lasy
wystepuja gtownie na pograniczu z Amazonig. W poblizu granicy z Boliwia- rozciaga si¢
najwigkszy w Ameryce Potudniowej obszar bagienny, ktory zajmuje powierzchni¢ 100 tys.
km2 . W tym regionie wyr6zniajg si¢ osiggniecia architektury, jak np.: parlament, katedra
czy gmach Ministerstwa Spraw Zagranicznych. Region Poéinocny, zwany Amazonia,
zajmuje obszar ponad 3,5 min km?2 i wynosi 42% terytorium calej Brazylii. Jego centrum
tworzy osadowa nizina, ktora przecina Amazonka wraz z jej doptywami. Okoto 80%
regionu jest porosnigta przez najwigkszy na Swiecie kompleks wilgotnych lasow
rownikowych. Amazonia mimo swojej atrakcyjnosci turystycznej, ktora wynika z
niepowtarzalnych waloréw przyrodniczych oraz swojej oryginalnosci, nie cieszy si¢
duzym zainteresowaniem ws$rdd turystow, ze wzgledu na utrudniong dostepno$é

komunikacyjng oraz niewielkg wielkos$¢ bazy noclegowe;.

3. Infrastruktura turystyczna i komunikacyjna
Najwazniejsza role pelni transport drogowy, jednak warto pamigta¢ ze sie¢

drogowa rozwinigta jest nierownomiernie. Jedng z lepiej zorganizowanych form transportu
w Brazylii jest sie¢ autobusowa. Oferuje ona trasy krajowe i miedzynarodowe. Istnieje
nawet mozliwo$¢ podrézowania od potudnia (Parana) do pdinocy (Wenezuela)- czyli
odcinkiem 5000-kilometrowej autostrady. Autobusy sa polecane zardwno przez
przewodniki turystyczne, jak i mieszkancow. Przewozniki oferujg autobusy roznej klasy,
mozna dla wygody wybra¢ autobusy sypialniane na dtuzszych trasach, ktore si¢ rzadziej

zatrzymuja, majg rozktadane siedzenia i klimatyzacje lub by zazy¢ regionalnego folkloru



najtanszy, gdzie czgsto podrozy towarzysza Spiewy i tance.

Warto pamigtaé, zeby do autobusow zabraé ciepte ubrania, poniewaz klimatyzacja
przewaznie odkrecona jest do maksimum. Na wszystkich dworcach sg dost¢pne prysznice,
wiec po nocy spedzonej w podrdzy mozna si¢ od§wiezy¢ 1 rusza¢ w dalszg droge. Nalezy
nadmienié, ze autobusy odjezdzaja punktualnie co do minuty.

Transport wodny rowniez ma duze znaczenie. Brazylia dysponuje okoto 50
tysigcami kilometrow szlakow wodnych . Najwazniejszym z nich oraz najdluzszym jest
Amazonka. Wiele tamtejszych rzek nie nadaje si¢ do rejsow, przez warunki przyrodnicze,
liczne wodospady oraz progi wodne.

Droga kolejowa podobnie jak drogowa cechuje si¢ duzym zréznicowaniem. Jednak
pociagi nie sa zbyt popularna forma transportu, rzadko mozna si¢ spotka¢ w Brazylii z
koleja pasazerska, czesciej na krotszych trasach.

Taksowki wychodza do$¢ drogo w poroéwnaniu do pozostatych srodkow transportu,
a kierowcy czesto oszukuja turystow.

Rowery sa raczej mato popularng formg podrézowania, a przygladajac si¢ ruchu na
ulicach réwniez ryzykowna. Rowery wypozyczane sg glownie w mniejszych
miejscowosciach, mozna wtedy z tatwoscig je zwiedzi¢ wraz z pobliskimi okolicami.

Duze znaczenie ma rowniez droga powietrzna. Jest to najszybsza forma
przemieszczania si¢ po kraju. Brazylia oferuje bardzo wiele potaczen, przez co spokojnie
mozna si¢ dosta¢ w kazdy jej zakatek. Warto sobie zobrazowaé, ze Brazylia niemal
dorownuje wielkoscia Europie, wigc w czasie jej zwiedzania pokonuje si¢ ogromne
odleglosci. Dlatego tez Brazylia ma S$wietnie rozwinig¢ta sie¢ polaczen krajowych.
Najwicksze linie lotnicze to TAM Linhas Aéreasi, GOLTransportes Aéreos, BRA
Transportes Aéreos. Przeloty krajowe mozna czgsto oferowane sa po naprawde niskich
cenach.

W wigkszych miastach $wietnym rozwigzaniem komunikacyjnym jest metro.
Bardzo dobrze funkcjonuje ono w Sao Paulo i Rio de Janeiro, mozna, jest czyste,
bezpieczne, a przede wszystkim szybko zawozi do obranego celu.

Do krajow graniczacych z Brazylig bardzo tatwo jest si¢ przedosta¢. Np. ze stanu
Parana bez problemu mozna dojecha¢ do Argentyny i Paragwaju. Jest to przepickny
zakatek, gdzie spotykaja si¢ granice tych trzech panstw. Na wycieczke do Argentyny na
jeden dzien nawet nie wbijaja pieczatki na granicy. Przej$cie znajduje si¢ jakie§S pigc
minut autem od Foz do Iguacu. Jest jednak konieczno$¢ poddania si¢ tzw. Kwarantannie,

czyli odczekania chwili po spozyciu specjalnego leku. Jeszcze tatwiej jest przekroczyc
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granic¢ z Paragwajem, oba panstwa dzieli jedynie rzeka Parana. Mozna ja pokona¢ nawet
pieszo, po przejsciu diugiego, zatoczonego mostu jest si¢ w Paragwaju. Na granicy nie
potrzeba nawet paszportow.

Na rynku brazylijskim funkcjonujg zarowno §wiatowe marki hotelowe jak: Sofitel,
Sheraton, Intercontinental, ale tez lokalne sieci o wysokim standardzie Debret, Copa Sul,
Oasis oraz hotele: Copacabana Mar, Mar Palace, Orla Copacabana, Tropical Tambau.

Najwigksi touroperatorzy w Brazylii to: VIP Tour Brazil, Access Africa, Inc,

Panamerican Travel Services, Go Cruise Travel, Peak Travel Group.

4. Podstawowe determinanty konsumpcji turystycznej ludnosci
Ceny

Ceny produktéw spozywczych w Brazylii zazwyczaj sa wyzsze niz w Polsce. W
Brazylii stono zaptacimy gléwnie za towary importowane. Kraj ten, podobnie jak
wiekszos¢ panstw z Ameryki Lacinskiej, miat spore zapedy lewicowe i protekcjonistyczne,
ktore nadal widoczne sa3 w wysokich ctach importowych wprowadzonych w celu ochrony
rodzimego rynku. Niektore cla importowe wynosza nawet 60%, co powoduje, ze czgsto
obok tanich krajowych produktow stoja trzykrotnie drozsze ich odpowiedniki zagraniczne.
Ciekawostka jest fakt, ze niektore zagraniczne marki narzucajg wysokie ceny, mimo
posiadania w Brazylii wlasnych linii produkcyjnych, a Brazylijczycy mimo wszystko
chetnie przeptacaja 1 kupuja te produkty, poniewaz uwazaja je za lepsze od tych z
rodzimych firm. Wysokie ceny zagranicznych produktow zachecaja tez do ich podrabiania,
co widoczne jest szczegdlnie w przypadku odziezy. Wyzsze ceny odnosza si¢ tez do
elektroniki, przyktadowo iPhone 7, ktorego w Polsce mozna naby¢ za okoto 3 tysigce
ztotych, w Brazylii kosztuje okoto 30% wigcej. Ceny paliwa w Brazylii s3 stosunkowo
podobne do tych w Polsce, benzyna kosztuje niemal tyle samo, a olej napgdowy tanszy jest

zazwyczaj o okoto 40 groszy.
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Ryc. 2. Poziom inflacji Brazylii
Zrodto: https://data.oecd.org/brazil.htméprofile-development

Poziom inflacji w Brazylii migdzy rokiem 2011 a 2015 utrzymywal si¢ na
podobnym poziomie tj. okoto 6%. W roku 2016 odnotowano duzy wzrost do prawie 10%.
Natomiast w 2017 sytuacja si¢ uregulowata i inflacja wynosi okoto 3%, czyli jest na
podobnym poziomie, co inflacja §wiatowa.

Uwarunkowania klimatyczne

Uwarunkowania klimatyczne predysponujg Brazylie do bycia §wiatowym liderem w
produkcji rolnej. Paradoksalnie jednak, pomimo olbrzymiego potencjatu i wielowieckowe;j
tradycji upraw, kraj ten przez dlugi czas nie nalezat do liczacych si¢ producentow
artykutow spozywczych. Problemem byta niska wydajnos¢ sektora rolniczego. Dopiero w
ostatnich 30 latach, dzigki wdrozeniu innowacyjnych rozwigzan, efektywno$¢ pracy w
rolnictwie wzrosta az o 360%, a w konsekwencji tego skoku Brazylia awansowata do
grona najwigkszych na $wiecie wytworcoOw zywnosci (obok Standw Zjednoczonych,
Kanady, Australii, Argentyny 1 Unii Europejskiej). Do kawy bedacej od lat sztandarowym
hitem eksportowym Brazylii teraz trzeba dodac takie artykuty, jak: cukier, soja, sok z
pomaranczy, drob czy wotowina.

Znakomite perspektywy rozwojowe stwarzaja Brazylii odkryte niedawno bogate,
podmorskie zloza ropy naftowej. Dzigki nim do 2015 r. brazylijskie wydobycie zwigkszyto

si¢ do 3 mln, co oznacza, ze kraj ten stal si¢ szostym na §wiecie producentem tego
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surowca.

O rosnacej innowacyjnosci brazylijskiej gospodarki §wiadczy dynamiczny rozwoj
sektorow motoryzacyjnego i lotniczego. Zwlaszcza ten ostatni jest dowodem na to, ze w
ostatnich latach najwigksza gospodarka Ameryki Lacinskiej przestaje by¢ prostg
gospodarka surowcows, a staje si¢ nowoczesng gospodarka wiedzy. Brazylijski koncern
aeronautyczny Embraer jest czwartym na §wiecie najwickszym producent samolotow i
jednym z liderow innowacyjno$ci w swojej branzy. Petrobras, panstwowy gigant
petrochemiczny, staje si¢ waznym globalnym graczem na rynku energetycznym i
pionierem w technologii ultra-glebinowych odwiertow. Brazylijskie firmy znajduja si¢ w
awangardzie tak nowoczesnych branz, jak biotechnologia (vide Bioclin, Visiontech) czy IT
(vide FUMSOFT).

5. Narodowa administracja turystyczna
Narzedzia promocyjne

Najwicksza ilo$¢ turystéw odwiedza Brazylie podczas karnawatu w Rio de Janeiro,
ktory odbywa si¢ w lutym. Przyciaga on tysigce turystow z catego $wiata. Prawdziwa
zabawa rozpoczyna si¢ w pigtek, kiedy krol Momo przejmuje klucze do miasta. Na pigc
dni Rio de Janeiro ogarnia prawdziwe szalenstwo, a ulice pelne sg pigknych tancerek,
reprezentujacych najlepsze szkoty samby.

Ponadto Mistrzostwa w Pilce noznej w 2014 roku, czy Olimpiada w 2016r miaty
ogromny wplyw na promocje kraju i na ilo§¢ odwiedzajacych.

Brazylia kusi pysznym jedzeniem 1 pigknymi plazami oraz bardzo bogatg kultura.
Coraz czg$ciej pojawiajg si¢ tanie bilety lotnicze z r6znych miejsc Europy do tego panstwa

Ameryki Lacinskiej.

Rynki docelowe
Glownie sg to kraje sasiadujace, poniewaz dotarcie do nich jest stosunkowo tatwe i

tanie. Duza rol¢ odgrywaja rowniez Stany Zjednoczone, poniewaz tury$ci z tamtych
rejondw sg relatywnie bogatsi niz obywatele Ameryki Poludniowej 1 moga napedzi¢

gospodarke Brazylii.

Inne uwarunkowania rozwoju turystyki
Bardzo wazne staja si¢ zasoby intelektualne: wykwalifikowani pracownicy,

kreatywni przedsiebiorcy 1 twoérczy naukowcy. Zasoby te mozna okresli¢ jednym
wspolnym terminem — innowacyjnos¢. To wlasnie ona staje si¢ kluczem do zrozumienia

dynamicznego rozwoju brazylijskiej gospodarki w ostatnich latach.
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Cecha wyrdzniajacg Brazylie jest zwroOcenie szczegdlnej uwagi na spoleczne
aspekty wzrostu gospodarczego. Brazylia przez dziesig¢ciolecia byla krajem niezwykle
rozwarstwionym , kazde duze brazylijskie miasto posiadato swoje dzielnice biedy, miejsca
przemocy, przestgpczosci, patologii. Reform wymagata wigc nie sama brazylijska
gospodarka, ale caty spoteczny tad. Bez =zmian spotecznych, kulturowych i
mentalnosciowych nie udatby si¢ Brazylii skok cywilizacyjny, ktorego dokonata w
ostatnich kilkunastu latach. W brazylijskiej polityce innowacyjnosci tak samo wazne jak
innowacje technologiczne i biznesowe sg innowacje spoteczne. W kraju powstato wiele
nowatorskich programéw edukacyjnych, ktéorych gltéwnym celem bylo zmniejszenie
nierdwnosci spotecznych, przerwanie zakletego kregu biedy i1 przestepczosci, pobudzenie
przedsigbiorczo$ci 1 kreatywno$ci mieszkancow. W sferze nowatorskich technologii 1
organizacji procesOw biznesowych Brazylia jest jeszcze krajem gonigcym $wiatowych
lideréw, ale w sferze innowacji spotecznych mozna $miato uznac jg za trendsettera.

Dzi$ Brazylia eksportuje nie tylko §wiatowej klasy pitkarzy, ale takze nowoczesne
samoloty, biopaliwa, modne obuwie wytwarzane w klastrach. Ciagle musi gonié
globalnych lidero6w innowacyjno$ci, ale podczas, gdy im zaczyna brakowaé tchu,
najwickszy kraj Ameryki Lacinskiej dopiero si¢ rozgrzewa. W perspektywie 40 lat
brazylijska gospodarka z obecnego 7. miejsca awansuje na 4. pozycj¢. Takiej dynamiki

rozwoju nie osiggnie zaden inny kraj na Swiecie.

I1. Rynek recepcji turystycznej- turystyka krajowa
W 2016 roku mieszkancy Brazylii zrealizowali 61 mln krajowych podrozy, co

oznacza ze mieszkancy Brazylii coraz chetniej podrozuja w obrgbie wlasnego panstwa.
Nalezy zaznaczy¢, ze turystyka krajowa jest jednym z kluczowych segmentéw rynku
turystycznego Brazylii.

Jesli chodzi o motywy podrézy krajowych, to mieszkancy Brazylii glownie
kierowali si¢ odwiedzinami rodziny i1 znajomych (44%) oraz motywem wypoczynku 1
relaksu na plazy (22%). Najmniejsza popularno$cia cieszg si¢ podrdze, by uczestniczy¢ w

kongresach i targach, czy obcowania z natura.
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1. Motywy podrozy

Tabela 1. Motywy Podrézy Brazylijczykow

Motywy podroézy (%)
Odwiedziny krewnych i znajomych 44
Wypoczynek, stonce, plaza 22
Zakupy 11
Turystyka kulturowa 6
Nocne zycie )
Religia 4
Zdrowie 3
Obcowanie z naturg 2
Imprezy sportowe 2
Uczestnictwo w kongresach, targach 0,5
Inne 0,5

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie:

Caracterizacao e dimensionamento do turismo domestico no Brasil (20.12.2017)
2. NajczeSciej odwiedzane regiony
Regiony najczes$ciej odwiedzane przez Brazylijczykow to region Polnocno
Wschodni, czyli miejsce, ktore jest najbardziej przesigknigte kulturg afrykanska. Tutaj
mozna poczué tzw. prawdziwa, rdzenna Brazylie. Duzym powodzeniem cieszy si¢ rowniez

region Potudniowo-Wschodni, czyli stynne Rio de Janeiro.

Tabele 2. Najczesciej odwiedzane regiony przez Brazylijczykow

Regiony Razem (%)
Srodkowo-Zachodni 4,6
Polnocno-Wschodni 60,2
Poélnocny 3,9
Poludniowo-Wschodni 18,5
Poludniowy 12,9

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie:

Caracterizacao e dimensionamento do turismo domestico no Brasil (20.12.2017)
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3. Dlugos¢ pobytu i Srodki lokomocji
Tabela 3. Przecigtna dtugos¢ pobytu podrézy krajowych

Io$¢ dni Razem (%)
1 8,6

2-3 33,2

4-5 15,7

6-7 13,9

8-10 9,3

11-15 8,6

16-30 8,4

31 i wiecej 2,4

Zrbdto: Opracowanie wlasne na podstawie:

Caracterizacao e dimensionamento do turismo domestico no Brasil (20.12.2017)

Powyzsza tabela przedstawia dlugos¢ krajowych podrozy Brazylijczykow.
Zdecydowana wigkszos¢ przebywa poza swoim miejscem zamieszkania 2-3 dni (33,2%).
Na drugim miejscu uplasowaty si¢ podroze 4-5 dniowe (15,7%). Najrzadziej Brazylijczycy
sa w podrozy powyzej 31 dni. Na podstawie tych danych mozna stwierdzi¢, ze
Brazylijczycy preferuja podroze krotkookresowe.

Okazuje si¢, ze Brazylijczycy preferuja podroze indywidualne, ewentualnie w
parach. Wigkszo$¢ wyjazdow krajowych organizuja we wlasnym zakresie, bez pomocy

biura podrozy.

Gtéwne srodki lokomocji

1% 1%

6% m samochod

W samolot

M qutobus

m bus wycieczkowy
motocykl
statek

inne

Ryc. 3, Gtoéwne srodki lokomocji w podrézach krajowych
Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: Caracterizacao e dimensionamento do turismo domestico no
Brasil (20.12.2017)
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Brazylijczycy glownie przemieszczajg si¢ po kraju samochodem (45%). Na drugim
miejscu jest autobus (30%), a na trzecim samolot (11%). Najrzadziej korzystaja ze statkow

1 motocykli, by porusza¢ si¢ po swoim panstwie.

4. Loty krajowe

Tabela 4, Liczba lotow krajowych po Brazylii wg lat

Lo wanila korajows
T e e e N RO
2000 251 33 - 25334289 - 2057 B2 -
200 32815 5% 1252 0071216 1185 2544 ED oz
] 32945 T8 10 OISOEE o 2654 T8 =
200w 30 T 057 (EES) 553465 (SET) 2207 T 8.6
2004 35 ELIE 1851 3ETITIIZ 1520 ZEITIE IEE
2005 43005 5= 1729 IETTESE 1524 318 TR 138
2006 45 M5 5 754 43815832 a3 ITIT 16 15.35)
a7 =0 0T 4 723 ATSARE1E am 2452 EA 10,06)
2008 42 0T 4T {260 A55E33T6 (203 2113458 3.8
008 5504 144 4503 E3E158ET 1574 2108 5T ek
] &=L IE 2124 E5243IT0 E- L) 2308 W|E EE]
2ot 73344 5 1808 TTOE3S04 1652 2180 3D (B
otz EFITE 735 23203074 T 1185 ES 50
e M3 TR 405 0TI ) 2845 T =544
ou 4 T I A 1257751 ) 3453507 =4
] 24 453 TE {03 211391139 (043 331453 45

Zrodto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)

Tabela przedstawia czestotliwos¢ podrozowania droga powietrzng po Brazylii.
Tabela informuje nas ile odbyto si¢ lotow krajowych w poszczegdlnych latach. W roku
2014 odnotowano najwigksze warto$ci. Natomiast w roku 2010 nastgpila najwigksza

zmiana odbytych podrozy w stosunku do lat poprzednich.
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Tabela 5, liczba lotow krajowych po Brazylii wg miesiecy

B4 TH 2EE w1 26T T 2 48 BT 4118 TE4ETE 00,350
Saycren S50 214 Rt 415540 917TENA = E4ITIE S50E L)
Luey 710100 & 975 T8 204 = TI029IT & S2092E =Ion o=
Marzar 75X o0 TESET 235823 TEEE20 T 425450 1292 30 H
Ewlasary TSR 4% T 5T 240593 TTrE13T T S45TOS 24z |
KM T e 8 TEEYE 214457 TE1Z4E9 T 416883 135 605 Lalai]
Crerwisc 714 a0 EEDS 4T S24123 TIZ2084 TA20Z:A e - u}
Lighec £ 151 THo S ZE4ZET ETIRESE Egca iy 412 35 B
Sl piest T 9% eT TE 205514 TTa983 T S40TE 193 230 2
Wby T T eEs TEHT 4= 205210 TEE 70 T3zET 0T [=d-ci]
Pat dziemik &34 213 & 055 6 4 SES TExZ1ET T S4ETES ESan (5,45
Listomed E16E 314 T 542 40 ATIST4 T 534 TE4M =01S Lrg-=]
(=Lt -1 &7 S0 s315x: =299™ S3023e8 T oz5453 e === )

Zrodto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)

Najwiecej lotow krajowych odbywa si¢ w Grudniu, Styczniu i Lipcu. Tendencja
utrzymuje si¢ zarowno w 2014 jak 1 2015 roku.

I11. Rynek recepcji turystycznej (zagraniczna turystyka przyjazdowa)

1. Przyjazdy i gléwne obszary emitujace
Tabela 6, Docelowe kraje turystow

Turysad (millo ny przyjandswl

st I S R I
BEO T2 0408 10EEE 11242 11882

Ewlat

Frangs e k-] £20 £38 -<iry 245
= [=el ] BT B5T oL = TS
Exzaring =27 52 575 [=ahry =3 B22
Chilna =y 576 LT =57 =5

CAE 438 451 454 477 £E a7
Torouia A a7 ot iTE BE

Almania 63 iz 304 s =0 =0
Feing Uitk 93 93 A =5 344
Ix oo 33 et ic4 242 =3 321
FlssE =7 a7 254 BE 3
TaBrd 155 192 4 S HE =9
AumTia =0 50 24z 24z =3 257
Hoamg Eong | S 204 fric] frct] 5T ZE 257
Maild=in 4B 47 250 5T 4 =7
Crdds 150 164 155 175 =0 ]
Sl -] B2 24 104 =4 187
Ardini Sedbs 105 175 183 152 3 180
Camacid 182 180 183 181 €S 180
FPobns 125 134 142 1528 ¥o 187
Holnds 103 fn e | 122 122 =3 150
Erasl 52 R &7 5% B4 B3
QoS 3524 e 4z 4205 4301 2432

Zrodto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)
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Tabela przedstawia kraje najchetniej odwiedzane przez turystow. Na pierwszym
miejscu plasuje si¢ Francja z 84mln odwiedzin w 2015r, a tuz za nig Stany Zjednoczone z
77,5 mln przyjazdéw. Brazylia znalazta si¢ daleko za pierwsza 10 z liczbg 6,3 milionami
przyjazdéw. Warto zauwazy¢, ze turySci coraz ch¢tniej wybierajg Brazylie jako miejsce
swojej podrozy. Brazylia odnotowata niewielki spadek w 2015r stosunku do 2014r, gdy

odbyly sie Mistrzostwa Swiata w pitce noznej, co spowodowato wigksza liczbe odwiedzin

Brazylii.
Tabela 7, Liczba przyjazdow do Brazylii
International tourist arrivals International tourism receipts
(1000) Change (%) Share (%) (LSS million) Share (%)
Destinations Series 2010 2014 2015 2016*  14M13 15/14 16"15 2016* 2010 2014 2015 2016*  2016*
Americas 150,078 181,864 192,660 199,338 BS5 59 3.5 100 215304 288,902 305,647 313,215 100
South America 23,229 29,073 90,791 82815 74 59 6.8 165 20506 25716 26,134 27,026 4.6
Argemina TF 5325 5931 5736 5568 131 .33 -3 28 a2 a4 a7 4,687 1.5
Polvie .. JE 679 871 B8 . oi 13 . . 379 66 600 67 02
Joranl TF 5161 6430 6306 6578 106 .10 48 33 56T 6843 5844 _ B0 19
~ Chile TF 2,801 3674 4478 | 5B41 27 219 2680 28 1852 2250 2481 2737 09
Colombia TF 2385 2585 2978 3317 121 161 114 1.7 2797 3825 4245 4773 1.5
Eeuader VE 1,047 1,857 1,844 1,418 141 .08 .82 07 781 1,482 1,551 1,444 0S5
Fronah Guiana TF 180 186 100 - a8 7B i - 5 = .
Guyana TF 152 200 207 235 29 05 138 0.4 80 79 as . "
Paraguay TF 465 GA9 1,218 1,206 6.4 872 -0F 06 217 284 484 481 0.2
Paru TF 2209 3215 3456 3744 16 75 84 19 2008 3077 3309 3501 1.1
Surinama TF 205 252 228 257 1.0 -95 128 01 B1 95 as 64 00
Uruguay TF 2349 2BB2 2773 3037 01 34 95 15 1,508 1,757 1,778 1835 06
Venezuela TF 526 BST TBY . =131 .79 " - aa1 643 575
Eeuree: ‘Werld Teurirn Orgenication (UBWTO) 8. Mooase sca pags O for syrmibels ardl abbrevietiona, [Date os solleeted by UBWTD, July 3017}

Zrédto: unwto.org (20.12.2017)

Brazylia nalezy do regionu Ameryk, podregionu Ameryka Poludniowa. W 2016
roku przyjazdy turystyczne do tego kraju wyniosty 6,578 mln. Przyrost procentowy wynosi
4,3%. Jezeli chodzi o tempo zmian w catym subregionie Ameryki Poludniowe;j lokuje si¢
ono na poziomie 6.6 %. Wywotane to jest krotszym czasem oczekiwania na uzyskiwanie
wiz 1 dokumentow potrzebnych na wjazd do kraju. Uchwalenie nowych regulacji
prawnych, wprowadzenie paszportdw, tworzenie nowych produktow turystycznych,
ciekawych destynacji spowodowato wigkszym zainteresowaniem ws$rod turystow przy
wyborze danej destynacji. Dodatkowo liczne imprezy sportowo przyciagaja turystow z
catego $wiata. Jezeli chodzi o dochody wygenerowane przez subregion AmerykKi
Potudniowej z przyjazdow turystycznych- wynosza 22,29% w stosunku do wszystkich
dochodéw Ameryki Potudniowe;.
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Glowne cele podrozy

Tabela 8, Cele podrozy do Brazylii

Cele Procenty
Wakacje 51,2%
Wyjazdy stuzbowe 28,3%
Odwiedziny rodziny 15,6%
Wyjazdy szkolne 1,6%
Religijne 0,5%
Zdrowotne 0,3%
Inne 2,5%

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie: www.v-brazil.com (20.12.2017)

Dane wygladaja podobnie jak w turystyce krajowej, najwigcej podrdznych

przyjezdza na wakacje oraz w celach stuzbowych. Najmniej w celach zdrowotnych.

Glowne miejsca zakwaterowania
Tabela 9, Miejsca zakwaterowania turystow

Zakwaterowanie %
Hotel 54,1
U przyjaciol, krewnych 28,3
Wynajem domu, mieszkania 8,8
Wiasny dom, mieszkanie 3,1
Camping 3,6
Resort 2,0
Inny rodzaj 2,2

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: Www.v-brazil.com (20.12.2017)

Najwieksza popularnoscig ciesza si¢ noclegi w hotelach, nastepnie u przyjaciot i
krewnych. Dane te pokrywaja si¢ z motywami przyjazdow do Brazylii, poniewaz
wiekszos¢ turystow przyjezdza wypoczaé oraz na wyjazdy stuzbowe, co za tym idzie
rezerwuja noclegi w hotelach, a kolejnym motywem s3a odwiedziny znajomych i

krewnych.
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Srodki lokomocji

B droga powietrzna
Hinne
m droga morska

droga lgdowa

Ryc. 4, Glowne srodki lokomocji turystow po Brazylii

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie: www.v-brazil.com (20.12.2017)

Z badan brazylijskiego ministerstwa turystyki wynika, ze 73% turystéw przybylo
do Brazylii droga powietrzng. Natomiast podréz droga ladowa stanowita tylko 23%
wszystkich podrozy. Prawdopodobnie jest to spowodowane wielko$cig kraju i tym, ze

oferuje czeste 1 tanie polaczenia rolnicze z innymi panstwami.

Dlugosé pobytu
Tabela 10, Dtugo$¢ pobytu w Brazylii
Cele Sredni czas pobytu (dni)
Wypoczynek 12,9
Wycieczki biznesowe, konferencyjne 11,4
Inne motywy 28

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: wWww.v-brazil.com (20.12.2017)

Turys$ci najwigcej czasu poswiecaja na wypoczynek, poniewaz $rednio 13 dni.
Wycieczki biznesowe réwniez trwaja dlugo, bo okoto 11 dni. Prawdopodobnie jest to

spowodowane duzymi rozmiarami kraju i po prostu nie optaca si¢ tu przyjezdzac na kroce;j.
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2. Dochody z turystyki przyjazdowej
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Ryc. 5, Wptywy z turystyki w Brazylii w latach 1993-2016
Zrédto: https://data.worldbank.org (20.12.2017)

Analizujac Brazylie¢ pod wzgledem przychoddéw z turystyki zagranicznej w ciagu

ostatnich lat czyli w okresie od 2000-2014 roku, mozemy zauwazy¢ dynamiczny wzrost z

wyjatkiem roku 2010 i1 2015, gdzie nastapil delikatny spadek w stosunku do lat

poprzednich. W 2014 r odbyty si¢ Mistrzostwa w Pilce Noznej w Brazylii, co

spowodowato rekordowa kwote we wptywach tego kraju, ktéra wynosita 7.405 miliarda

USD.
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Wptywy z turystyki (mld)
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Ryc. 6, Prognozowane wptywy z turystyki
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: data.worldbank.org (04.01.2018)
Prognoza wynosi okoto 7,1 miliarda USD. Prognozujemy, ze w 2016 roku wplywy

z turystyki wzrosty o niecaty miliard w stosunku do roku poprzedniego.

Tabela 11, Przychody z wymiany turystycznej

[Przpodvsdy z iy fubu wenilary wialud (mild U200

I I A R O
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Zrodto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)

Jak wida¢ w powyzszej tabeli Brazylia generuje niewielki przychod z wymiany

turystycznej w poréwnaniu do catego $wiata- a doktadniej jest to 0,46%.
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Tabela 12, Przychody z turystyki miedzynarodowej
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nu 13102 X1 68 8 1654 .z
2015 13501 E5 53 el rrkirg 046

Zrodto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)

Na podstawie powyzszej tabeli mozna zauwazy¢, ze dochody z turystyki w Brazylii
na przestrzeni lat sg na podobnym poziomie, jedynie w 2015 roku odnotowano delikatny
spadek do lat poprzednich, bo wyniosta 5,8 miliarda. Ameryka Poludniowa stanowi 2%
wszystkich wpltywow z turystyki w ujeciu $wiatowym, natomiast Brazylia stanowi 22,87%

wplywoéw do Ameryki Potudniowe;.

3. Analiza profili konsumenckich

Najliczniejsza grupa turystow odwiedzajaca Brazylie sa ludzie w wieku od 28 do
45 lat (47,8%); Drugie miejsce zajmujg osoby w wieku od 46 do 65 (30,9%). Prognozuje
si¢ wzrost udzialu mtodziezy i spadek liczby 0s6b starszych.

Okoto 70% osoéb odwiedzajacych Brazylie ma wyksztalcenie wyzsze, a okoto 3,9%

wyksztatcenie podstawowe.

24


http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/

4. Glowne obszary koncentracji przyjazdowego krajowego ruchu turystycznego
Regiony, w ktdérych skupia si¢ ruch turystyczny Brazylii to:

Tabela 13, Glowne regiony koncentracji ruchu turystycznego

Rio de Janeiro 34,7%
SantaCatarina  25,1%
Parana 20,3%
Sao Paulo 22,1%

Amazonia 22%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie:
Geografia turystyczna $wiata. Cz.2/pod red. Jadwigi Warszynskiej, Warszawa: Wydaw.Naukowe PWN,
2000 (20.12.2017)

Glowne miasta koncentracji turystycznej

Do najczesciej odwiedzanych miast naleza: Rio de Janeiro (28,3%), Foz do Iguagu (17%),

Sao Paulo (13,6%), Manaus (13,4%), Floriandpolis (12,1%) , Salvador (11,5%).
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Przyjazdy turystow zagranicznych
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Ryc. 7, Wykres przyjazdow turystow do Brazylii
Zrodto:www. wtte.org (20.12.2017)

Wedlug danych WTTC liczba przyjazdow turystow zagranicznych bedzie stale

rosngc.

IV. Rynek emisji turystycznej (turystyka wyjazdowa)
1. Ulubione destynacje mieszkancow analizowanego kraju/regionu

Brazylia jest najwigkszym rynkiem emisyjnym w Ameryce Poludniowej zarowno
pod wzgledem liczby wyjazdéw zagranicznych jak i zwigzanymi z nimi wydatkami.
Brazylijczycy najchetniej i najczesciej podrozuje do krajow sasiadujacych z ich krajem,
poniewaz jest to wygodne, a takze maja dobrze rozwinigta siatke potaczen
komunikacyjnych, wigc przemieszczanie si¢ po terytorium Ameryki Potudniowej, nie jest
dla nich problemem. Najwigkszym zainteresowaniem cieszy si¢ Argentyna oraz Urugwaj.
Brazylijczycy rownie chetnie podrozuja do Ameryki Polnocnej a w szczegdlnosci do
Stanow Zjednoczonych.

Wyjazdy do Europy stanowia niemal 1/3 wszystkich turystycznych zagranicznych
wyjazdow Brazylijczykow. Wiodace destynacje europejskie to przede wszystkim
Portugalia, co prawdopodobnie jest zwigzane ze wspolnym jezykiem i historig obu panstw,
a takze Hiszpani¢, Francj¢ i Wlochy, Niemcy, Wielka Brytania. Francja, Portugalia,
Hiszpania i Wtochy odnotowuja rocznie po ponad 200 tys. przyjazdow z Brazylii,

natomiast Niemcy i Wielka Brytania pomiedzy 100 tys. a 200 tys. Polska, wraz z takimi
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krajami jak: Finlandia, Irlandia, Szwecja, Czechy, Grecja i Wegry odnotowujg rocznie
pomiedzy 10 tys. a 20 tys. przyjazdow mieszkancow Brazylii. Sposrod krajow tradycyjnie
uznawanych za konkurencyjne wzgledem Polski, zdecydowanie mniejsza liczbe
przyjazdow z Brazylii (ponizej 2,5 tys. rocznie) odnotowujg: Litwa, Lotwa, Estonia oraz
Stowacja.

Przecigtna dlugo$¢ podrozy do Europy wynosi ok. 15 dni, jednak biorac pod
uwage, ze zazwyczaj taki wyjazd wigze si¢ z pobytem w kilku panstwach, $rednia dtugos¢
pobytu w jednym Kkraju jest znacznie nizsza. Brazylijczycy podrdézujacy do Europy
stosunkowo rzadko kupuja pakiety obejmujace przelot i zakwaterowanie. Nawet jezeli
korzystaja z ustug biur podrézy (38% wg Embratur), to bilety na samolot kupowane sa
bezposrednio w liniach lotniczych (najczesciej przez Internet). Podrozujacy do Europy
najczesciej pochodzg z wyzszych klas spotecznych, sa dobrze wyksztalceni, a ich dochody
ksztattuja si¢ na poziomie powyzej 40 tys. USD rocznie. Najwiecej podrézujacych long —
haul nalezy do grupy wiekowej 30-40 lat. Stosunkowo duzo odwiedzajacych Europeg
nalezy do starszych grup wiekowych.

Najwigcej (35%) wyjezdzajacych za granicg¢ (nie tylko do Europy) zamieszkuje
stan Sao Paulo, 24% - Rio de Janeiro, 8% - Rio Grande do Sul, 7% - Minas Gerais, a 5% -
Parang. Z badan internetowych wynika, ze najwigcej zapytan dotyczacych podrozy do
Europy generowanych jest przez mieszkancow nastgpujacych miast: Brasilia, Recife, Sao

Paulo, Curitiba, Porto Alegre, Florianopolis, Rio de Janeiro i Belo Horizonte.
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2. Wydatki na wyjazdy zagraniczne
Tabela 14, Wydatki na wyjazdy zagraniczne
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Zrédto: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br (20.12.2017)

W powyzszej tabeli widaé, migdzynarodowe wydatki Brazylijczykow na wyjazdy
zagraniczne na tle $§wiata i Ameryki Potudniowej. Brazylia stanowi 1/5 wydatkow z
turystyki zagranicznej w 2015 roku, w Ameryce Potudniowej w 2014 roku sytuacja
wygladata podobnie. Od 2009 roku odnotowuje si¢ ciagty wzrost wydatkow zarowno w
Brazylii jak i w Ameryce Potludniowej, i na $wiecie. Powyzsze dane pozwalaja

prognozowacé, ze wydatki w najblizszych latach rowniez bedg rosnaé.
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3. Poziom aktywnosci turystycznej mieszkancéw danego kraju/regionu w turystyce
zagranicznej

Wydatki na turystyke miedzynarodowa (mld USD)
Line i Also Show =, Share (i) Details
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Ryc. 8, Wydatki na turystyke
Zrodto: data.worldbank.org (20.12.2017)

W 2015 wydatki na turystyk¢ migdzynarodowa w Brazylii wyniosly 20.356
miliarda, czyli prawie o 10 miliardow mniej niz w roku 2014. Wydatki na podobnym

poziomie plasowaty si¢ w roku 2010. Pdzniej stale rosty az do 2015.
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Liczba wyjazdow

Line i Alzo Show «, Share (i) Details
« LABEL

—

/E-QAZ_

- /
/ \/\ o~ e

Ryc.9, Liczba wyjazdéw Brazylijczykow

Zrédto: data.worldbank.org

Od 2010 roku liczba wyjazdow Brazylijczykéw gwaltownie urosta i az do 2015
roku utrzymywata si¢ tendencja rosngca. W 2014 roku liczba wyjazdéw wyniosta 9,622
miliona, a w 2015 niewiele mniej, bo 9.469 miliona. W 2012 odbylo si¢ najmniej

wyjazdow sposrdod analizowanych lat, poniewaz niewiele ponad 2 miliony.
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V. Znaczenie badanego rynku dla Polski

1.Analiza przyjazdow do Polski/regionu z opisywanego rynku
Tabela 15, Liczba udzielonych noclegdéw turystom zagranicznym

Udzial w liczbie Udzial
noclegéw
Liczba Fmians Zmiana udzielonych w liczbie
Kraj udzielonych 2016/2015 2016/2015 turystom udzielonych
noclegéw (w %) zagranicznym noclegow
W %) ogolem (w %)
Australia 78 447 11 533 17,2 0.5 0.1
Austria 137 652 9293 7.2 09 0.2
_Belgia 175 935 5621 3.3 1.2 0.2
Bialort 239 07 -37 051 -13.4 16 0
Bre
_Bulgaria 32 051 2053 6.8 0.2 0
Chiny 139 246 30819 284 0.9 0.2
Cypr 9029 1113 14.1 0.1 0
Czechy 212 857 12 143 6 1.4 0.3
Dania 223 822 9749 46 1.5 0.3
Estonia 62 036 -78 -0.1 04 0.1
Finlandia 151 451 5537 3.8 1 0.2
Francja 474 909 23020 5.1 3.2 0.6
Grecja 66 668 15 696 30.8 0.4 0.1
Hiszpania 410 399 29 959 7.9 20 0.5
Holandia 309 886 15 333 52 2.1 04
Indie 65818 11298 20.7 0.4 0.1
Irlandia 136 134 21853 19.1 0.9 0.2
Izrael 378 611 42 512 12,6 25 0.5
Japonia 122 903 19 526 18,9 0.8 0,2
Kanada 87 242 11 899 15,8 0.6 0.1
Korea 53 296 -1 443 -2.6 0.4 0.1
Litwa 198 461 2 386 1.2 1.3 0.3
Luksemburg 9425 750 8.6 0.1 0
Portugalia 67 523 6 163 10,0 0,5 0.1
Rosja 353 754 -21728 -5,8 24 0,5
Rumunia 94 183 7 550 8,7 0.6 0.1
Stowacja 146 964 21607 17,2 1 0,2
Stowenia 34 106 5588 19,6 0,2 0
Szwaijcaria 115 328 6 826 6,3 0.8 0.2
Szwecja 429 251 52 737 14 29 0,6
Turcja 78 186 1962 26 0,5 0,1
Ukraina 868 530 222 258 34,4 5.8 1.1
USA 637 863 79770 14,3 43 0.8
| Wegry 151 760 19 230 14,5 1 0,2
Wielka Brytania 1058 201 106 764 11,2 7.1 1.4
Wiochy 577 033 47 207 8,9 3,9 0.8
Inne rynki 583 182| 13838419 -104.4 5,0 1.1
Turysci zagraniczni 14 986 890 1229 233 8,9 100,0 19,5
Turysci krajowi 61776 379 80,5
| Ogélem 76 763 269 100,0

Zrodta: Analiza rynkow za rok 2016 objetych dziataniami Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizaciji
Turystycznej. (20.12.2017)
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Tabela 16, Liczba turystow zagranicznych korzystajacych z noclegow

. Edzill :iliczhi; ll.‘ldzial W Iil:zbeils

Kra Liczba Zmiana | 0162015 |z bazy turystow | . zbazy

j korzystajacych | 201612015 | (00 H:f: r H’f,.’:ch tuw:gw

{w %) ogoélem (w %)
Australia 36 596 5 853 19 0.6 0.1
Austria 70 110 4 404 6.7 1.1 0.2
Belgia B4 547 1244 1.5 1.4 0.3
Bialorus 166557 |  -34 027 17,0 2.7 0.6

azylia . ’ L
‘Bulgana TSo0a] o 3 D2 0
Chiny 82 148 21623 35.7 1.3 0.3
Cypr 3091 224 7.8 0.1 0
Czechy 115 526 9821 9.3 1.9 04
Dania 93 268 2618 2.9 1,5 0.3
Estonia 46 532 1360 3 0.8 0.2
Finlandia 68 036 2248 3.4 1.1 0,2
Francja 229117 7477 3.4 3.8 0.8
Grecja 28724 7219 33,6 0,5 0,1
Hiszpania 197 974 14 822 8.1 3.2 0.7
Holandia 146 263 6 599 4.7 2.4 0.5
Indie 22 681 3069 15,6 0.4 0.1
Irlandia 54 102 7 495 16,1 0.9 0.2
Izrael 180 186 20914 13,1 29 0.6
Japonia 66 595 13973 26.6 1.1 02
Kanada 37 951 4 605 13,8 0.6 0.1
Korea 30819 -3 636 -10,6 0.5 0.1
Litwa 142 953 10 491 7.9 2.3 0.5
Luksemburg 4 883 457 10,3 0.1 0
Lotwa 67 024 5715 7.9 1,1 0.2
Malta 5 021 2172 76,2 0.1 0
Niemcy 1586755| 113 745 7.7 26 55
Norwegia 194 615 7478 3.7 3.2 0.7
Szwajcaria 55 451 2084 3.9 0.9 0.2
Szwecja 183 315 18 332 11,1 3 0.6
Turcja 31985 634 2 0,5 0,1
Ukraina 334 016 48 970 17,2 55 1,2
USA 278 512 22 680 8.9 4.6 1
Wegry 76 467 10 290 15,5 1.3 0.3
Wielka Brytania 442 751 28 663 6.9 7.2 15
Wiochy 252 515 22228 97 4.1 0.9
Inne rynki 278260| 5729215 -105, 1 55 11
Turysci zagraniczni 6108199 | 418629 7.4 100,0 21,1
Turysci krajowi 22 812 679 78,9
“Ogotem 28 920 878 100,0

Zrodha: Analiza rynkéw za rok 2016 objetych dziataniami Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizacji
Turystycznej. (20.12.2017)

Tabele prezentuja liczbe udzielonych noclegdéw i liczbg 0sob korzystajacych z bazy
noclegowej. Brazylia w obu przypadkach stanowi jedynie 0,1% w stosunku do catego

Swiata. Warto zauwazyé, ze w obu tabelach zmiany s3 rosngce, co pozwala nam
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prognozowacé, ze Brazylia staje si¢ coraz bardziej atrakcyjna dla turystow i z roku na rok

moze ich przybywaé coraz wigce;j.

Tabela 17, Liczba przyjazdow do Polski

Krajgrupa krajow Przyjazdy Dwamt:z‘::mmw T Dmm:immu
Ogdlem 77 73T 105.4 16 722 104.5
27T krajdw UE 58 871 105.3 12 003 105.5
Stara UE 36 385 105.0 9951 105.9
Niemcy 31 681 104.7 6012 104.7
Wialka Brytania 49 101 T83 1134
Francia 599 104,7 456 106,8
Wiochy 476 1072 425 106.8
Nidariandy 51 107.0 430 1078
Austria 447 1035 360 1039
Srwecia 13 1121 8T 111.7
Pazostake kraje 15UE 1319 105.5 1220 105.7
Nowa UE 22 585 1058 2052 1035 |
Creska Republika 11911 104.7 283 106.4
Slowacia 6242 108.2 169 106.3
Litwa 2 Ta9 107.1 632 104.5
Wegry 274 106.6 ey 1063
Lotwa 743 1001 358 88,1
Pozostals kraje 12UE 626 103.1 i) 1026
Sasiodzi spoza Schengen 16 479 105.6 2872 a9.4
Ukraina 10 533 12006 1188 1118
Biakonus 3 606 BA.7 1 088
Rosja 2330 B33 &73 B7.0
Waine zamorskio 806 103.3 631 102.4

Zrodta: Charakterystyka krajowych i zagranicznych podrézy mieszkancow Polski w 2016 r.; Uczestnictwo

Polakéw w wyjazdach turystycznych w 2013 r (20.12.2017)

Brazylia w tym zestawieniu zalicza si¢ do krajow zamorskich, czyli ogdlna liczba
przyjazdow wynosi 806 tysigcy, w tym liczba turystow wyniosta 631 tysigcy, CO Stanowi

okoto 3,77% w ujeciu przyjazdoéw ogodlem.
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Ryc. 10. Liczba przyjazdow Brazylijczykow do Polski (w tys.)
Zrodto: Instytut Turystyki
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Liczba przyjazdéw Brazylijczykow w 2011 roku wynosita okoto 15 tysigcy.
Obecnie liczba ta ciggle ro$nie, niestety nie znaleziono szczegdélowych danych z biezacych

lat. Mieszkancy Brazylii nie musza posiada¢ wiz do krajow strefy Schengen.

Tabela 18, Cele przyjazdéw do Polski

Rasja
Gitwne cele prayjazddw (%) Ol Naismy 14 UE Niwe kraje UE Biakorud Hmh
Ukraina
Stuzbowe 243 10,3 197 474 420 197
Turysiyczne 229 224 26,7 248 157 293
Ocwiedziny 40,5 60,7 444 168 13,1 44,7
Tranzyt 28 12 20 48 80 04
Zakupy 45 2,0 04 38 189 00
Inne cele 5.1 35 68 27 23 58

Zrodta: Charakterystyka krajowych i zagranicznych podrozy mieszkancow Polski w 2016 r.; Uczestnictwo

Polakow w wyjazdach turystycznych w 2013 r (20.12.2017)

Tury$ci z krajow zamorskich przewaznie przyjezdzaja do Polski by odwiedzi¢

krewnych i znajomych 44,7%, 29,3% w celach turystycznych i 19,7% stuzbowo.

Tabela 19, Dlugos¢ pobytu turystow w Polsce

Liczba noclegdw (%) Ogdlem Miemcy 14 UE Mowe kraje UE Rosja Ghdwme

Biadorus zamorskie
Ukraina

1 do 3 noclegdw 525 40.5 414 878 85.1 158

4 do T noclagdw b 442 153 5.4 10.2 2498

8 do 28 noclegdw 14.5 14.5 216 24 4.1 40.4

Paonad 4 tyg. 1.7 0.7 1.7 0.3 or 138

Srednia liczha noclegdw 55 55 63 23 28 15,5

Zrodta: Charakterystyka krajowych i zagranicznych podrozy mieszkancow Polski w 2016 r.; Uczestnictwo

Polakéw w wyjazdach turystycznych w 2013 r (20.12.2017)

Turys$ci odwiedzajacy Polske najczesciej spedzaja w niej od 8-28 noclegow. Jest to
spowodowane duza odlegtoscig Polski od krajow zamorskich w tym Brazylii oraz r6znymi
strefami czasowymi. Czgsto odwiedzajacy muszg si¢ zaaklimatyzowac, co zajmuje kilka

dni, dlatego krotkie pobyty nie cieszg si¢ duza popularno$cia.
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Tabela 20, Wykorzystanie bazy noclegowej

Rosja Ghtrwne
Meejsce noclegdw (%) Ogolem Miemcy 14 UE MNowe kraje UE Bialorus ZAMAOrskie
Ukraina
Hotele, molele 32,3 T 38 T 31.8 51,0
U rodziny lub znajomych 441 654 46,0 20,3 18.4 4T7.0
Pensjonaty 4.8 4.7 T.0 38 34 1.1
Kwalery prywatne a7 34 35 57 4.5 3.4
Inne 16.8 47 65 425 432 30

Zrodta: Charakterystyka krajowych i zagranicznych podrozy mieszkancow Polski w 2016 r.; Uczestnictwo
Polakéw w wyjazdach turystycznych w 2013 r (20.12.2017)

Goscie z krajow zamorskich glownie $pig w hotelach i motelach (51%) albo u

rodziny 1 znajomych (47%). Podobnie przedstawiaja si¢ statystyki pozostatych panstw.
Turystyka do Polski

Wickszo$¢ przyjazdow do Polski, bo ok 80% generuja dwie grupy wiekowe: 35-44
i 45 do 54 lat (po 40%); segment 55+ stanowi 13%. Szacuje si¢ jednak, iz rzeczywista
liczba Brazylijczykdw odwiedzajacych Polske moze by¢ nawet dwukrotnie wigksza, gdyz
duza cze$¢ Brazylijczykow, ze wzgledu na swoje europejskie pochodzenie, podrézuje z
podwdjnym paszportem, ze wzgledu na staba wspolprace polskiej i brazylijskiej branzy
turystycznej oraz brak potaczen lotniczych wigkszos¢ Brazylijczykoéw rozpoczyna podréoz
w innych niz Polska krajach europejskich.

Potencjat stanowi Polonia brazylijska. Najwieksze skupiska Polonii znajduja si¢ w
potudniowych stanach Brazylii: Paranie (wg danych polonijnych ok. 1,5 mln), Rio Grande
do Sul (ok. 300 tys.), Santa Catarina (ok. 280 tys.) i Sao Paulo. Polonia sktada si¢ gtéwnie

z potomkow emigrantow.
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Tabela 21.Strategia marketingowa Polski na rynek Brazylii

CFOPYLTEANTY

= MTd5Td NIET0TYCIMNeE

Poszukiwany standard

—modne miejsca, restauracje oraz zakupy; preferujg
hotele czterogwiazdkowe, bogaty program kulturalny i
zwiedzanie

Cele strategiczne

— budowa wizerunku wsrod braniy turystycznej
— odiéwiezanie wirdd Polonii obrazu wspdtczesnej Polski

Rozpoznawalnosc top of mind
i spontaniczna

— brak badan

Kanaty dystrybucji

—B2B, B2B2C

Priorytetowe instrumenty

—portal internetowy w jezyku portugalskim -
wykorzystanie portali V-4 1 ETC

— podrdze studyjne dla prasy konsumenckigj i branzowej,
udziat w warsztatach i prezentacjach dla braniy

[ dziatania w ramach Grupy V-4 i ETC)

Grupy docelowe

— stowarzyszenia polonijne
— touroperatorzy

Produkty priorytetowe

— turystyka miejska i kulturowa

— ,Sladami Papieza Jana Pawia II", zabytki UNESCO,
zamki i patace, miejsca zwigzane z kulturg Zydowska w
Polsce

— pobyty edukacyjne (studia i kursy jezykowe dla Polonii),

—ekskluzywna oferta przygotowana na indywidualne
zamowienia

Priorytetowe rynki emisyjne

— Sao Paulo

— Rio de Janeiro

— Rio Grande do Sul
— Parana

— Santa Catarina

Stabe strony produktow

— niewielki poziom komercjalizacji
— brak bezposredniego potgczenia

Zrodto: Strategia Marketingowa Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020
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2. Analiza wydatkéw w Polsce turystow pochodzacych z analizowanego rynku
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Ryc. 11, Wydatki turystow w Polsce
Zrodha: Charakterystyka krajowych i zagranicznych podrozy mieszkancow Polski w 2016 r.; Uczestnictwo
Polakow w wyjazdach turystycznych w 2013 r (20.12.2017)

Najwiecej wydaja Rosja i Litwa (94 USD), co pewnie jest spowodowane tym, ze
oba te kraje przyjezdzaja do Polski tylko na zakupy. TurySci z krajow zamorskich $rednio
wydaja 82 USD, czyli sa w czotéwce tabeli.

Tabela 22, Panstwa odwiedzajace Polske

KRAI 1999 2000 2001 2002 2003 2004 s 2006 2007
Ogadlem B9117.9 | B45149 | 614313 | 507346 | 521298 | 619178 | 64606.1 | 651149 | 66207.8
wlarecja EER] 299 292 L 271 253 28R 3.6 254
Slowenia 159 16.6 16.7 17.5 201 218 124 226 248
Chiny 54 5.0 5.0 .4 il T 11.3 15.1 183
Serbia i 79 T4 78 8.2 29 93 1.6 127 180

i

Zrodto: http://stat.gov.pl/gus (20.12.2017)

Brazylia ma niewielki wptyw na rynek Polski. Niewiele Brazylijczykow odwiedza
nasz kraj, dlatego tez trudno znalez¢ doktadne dane dotyczace przyjazdow Brazylijczykow
do Polski. Wigkszos¢ danych dotyczy ogodlnie krajow zamorskich. W 2007r odwiedzito nas
15,4 tysigca Brazylijczykow, jest to niewielki odsetek w poréwnaniu do liczby wszystkich

odwiedzajacych.
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Podsumowanie
Brazylia z roku na rok notuje rekordy w liczbie odwiedzajacych. Tendencja ta

szczegOlnie odznaczyta si¢ w 2011 roku i caly czas si¢ utrzymuje. Podpierajac si¢ danymi
z ministerstwa turystyki liczba turystow zagranicznych przyjezdzajacych do Brazylii w
2011 roku wzrosta o 5.3% w poréwnaniu do roku poprzedzajacego. W 2011 roku az 30% z
5,433,354 odwiedzajacych Brazylie przyjechato z Europy. Ro$nie rowniez liczba
odwiedzajacych z innych krajow Ameryki Potudniowej, gléwnie z Argentyny. W 2011
roku przyjechatlo prawie 1,6 miliona Argentynczykow. Jest to liczba o 14% wigksza w
stosunku do roku poprzedniego. Ogdlnie liczba turystéw z Ameryki Potudniowej wzrosta
0 10% z 2,3 miliona do 2,6 milionow w samym 2011 roku.

W 2013 roku odnotowano, ze Brazyli¢ odwiedzito ponad 6 milionow turystow,
zostaty wtedy podjete dzialania majace na celu powigkszenie tej liczby. Embratur
intensywnie pracowal nad tym, zeby w roku nastepnym na Mistrzostwa Swiata w pitce
noznej liczba ta wzrosta o milion. Aktualnie turystyka jest jednym z gtownych sektorow
napedzajacych gospodarke kraju. PKB pochodzace z turystyki ksztattuje si¢ na poziomie
3,6 procent. W turystyce zatrudnionych jest okoto 10 milionéw obywateli Brazylii.

Brazylia caly czas stara si¢ generowaé nowe miejsca pracy w sektorze
turystycznym oraz zwigkszaniem dochodow pochodzacych z tego tytutu. Dobra okazjg do
nakrecenia gospodarki byla Olimpiada ktora odbyta si¢ w sierpniu 2016 roku. Dzigki niej
powstato duzo nowych, sezonowych miejsc pracy, przyjechalo mnostwo wielbicieli sportu,
a takze wiele wolontariuszy, chcacych bra¢ czynny udziat w Olimpiadzie. Istnieja
szacunki, ze w 2017 roku Brazyli¢ odwiedzi 10 milion6w turystow.

Jesli chodzi o oceng pobytu w Brazylii przez turystéw, to zdecydowana wigkszos¢
jest z niego zadowolona. Okolo 1/3 ocenila go jako w pehi satysfakcjonujacy, ponad
polowa jako satysfakcjonujacy. Jedynie 2 % z turystoéw uznato go za niezadowalajacy.

Najchetniej odwiedzanym miejscem w Brazylii jest Rio, ktore od lat pozostaje w
gronie najpiekniejszych miast na $swiecie. Juz od paru lat gosci ono okoto 1/3 wszystkich
odwiedzjacych Brazylig. Rio przyciaga nie tylko karnawalem, ale tez fakt, ze spotkanie z
nim czesto przerasta wszelkie oczekiwania.

Turystyka Brazylii ma niewielki wptyw na rynek Polski, ale z roku na rok staje sig
coraz bardziej istotny. Ogolnie Brazylia na przestrzeni lat bardzo si¢ rozwinela nie tylko

turystycznie, ale i gospodarczo.
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KLAUZULA
Wyrazam zgodg na opublikowanie wykonanego przeze mnie projektu na stronie AWF

Krakéw poswigconej realizacji przedmiotu ,Rynki turystyczne 1 rekreacyjne”.
Oswiadczam, ze zostal on wykonany zgodnie z obowigzujagcymi zasadami i nie narusza

niczyich praw autorskich.
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