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Wstep

Ponizsza praca poswigcona jest Danii. Jej celem jest okreslenie znaczenia tego
panstwa na rynku §wiatowym i regionalnym. Ponadto przedstawienie perspektyw rozwoju
turystyki w Danii a takze ustalenie znaczenia turystycznego Danii dla Polski. Praca zostala
skonstruowana z mysla o ewentualnej mozliwosci wykorzystania przez przedsigbiorstwa
turystyczne.

W ramach informacji wprowadzajacych, mozna powiedzie¢ ze Dania nie nalezy do
panstw odgrywajacych gléwng rolg na rynku turystycznym zarowno globalnym jak 1
europejskim. Wplyw na to ma kilka elementow, faktem jest jednak to ze Dania w ostatnich
latach zamiast rozwija¢ 1 inwestowa¢ w turystyke, znalazta si¢ w stanie stagnacji a nawet
regresu, uwzgledniajac liczbe przyjezdzajacych turystow. W  najrézniejszych
zestawieniach Dania plasuje si¢ na dalszych pozycjach, zdecydowanie za Polska np. jesli
chodzi i liczbe odwiedzajacych lub dochody ruchu turystycznego. Praca zawiera materiaty,
dane oraz analizy obrazujgce sytuacje na rynku turystycznym w Danii na przestrzeni
ostatnich kilku lat.

Praca zostala zrealizowana za pomocg metody analizy zrodel wtornych - desk
research. Wigkszos¢ informacji na ktérych opiera si¢ praca, pochodzi ze stron
internetowych. Najbardziej pomocne w realizowaniu poszczegdlnych zagadnien okazaty
si¢ miedzy innymi witryna organizacji VisitDenmark, odpowiedzialnej za sprawy
turystyczne, a takze dunskie strony statystyczne na czele z www.dst.dk/en. Szczegdlnie
strony statystyczne dostarczyly wielu cennych danych, na podstawie ktorych mozliwe byto
sporzadzenie wykresow, diagramOw oraz tabel, pomimo iz niekiedy informacje byly
niepetne. Kolejnym cennym zrodtem byty raporty UNWTO, OECD i POT. Za elementy
uzupetniajace, uzyteczne okazaty si¢ niektore informacje znalezione na polskich portalach

turystycznych odno$nie Danii.



l. PODSTAWOWE UWARUNKOWANIA ROZwWOJU TURYSTYKI
PRZYJAZDOWEJ, KRAJOWEJ | WYJAZDOWEJ.

1.Informacje ogolne

" Co mozna powiedzie¢ o Danii na pewno?

Ze to kraj gdzie plynnie lqczy sie tradycja z nowoczesnoscig,
gdzie ludzie sq mili, lecz trudno zyskac ich przyjazn,

gdzie jedzenie jest skromne a smaczne...

Dania to niewielki kraj lecz pelen niespodzianek."*

Nazwa: Krélestwo Danii

Stolica: Kopenhaga

Ludnos¢: 5,556,452

Powierzchnia: 43 098 km?

Terytoria zalezne: Wyspy Owcze
Terytoria autonomiczne: Grenlandia
Waluta: 1 korona dunska = 100 gre (DKK)

Ustroj polityczny: monarchia parlamentarna?
Polozenie

Dania to panstwo potozone w poétnocno-zachodniej Europie, ktorego wieksza czesé¢
(ok. 70%) znajduj¢ si¢ na potwyspie Jutlandzkim, pozostale obszary to ponad 440 wysp z
czego niecate 80 zamieszkanych. Najwigksza i zarazem najbardziej znang z dunskich wysp
jest Zelandia ze stolicg kraju Kopenhagg. Dodatkowo w sktad Danii wchodzi Grenlandia
(najwicksza wyspa $wiata) oraz Wyspy Owcze. Obszar Danii ma charakter glownie
nizinny, odznacza si¢ duzym bogactwem i roznorodnoscig form geologicznych z ktorych
wiele zostalo uksztaltowanych podczas ostatniego zlodowacenia. Niewatpliwie owa
réznorodno$¢ ma znaczacy wpltyw na atrakcyjnos$¢ turystyczna Danii gdyz kazdy moze
wybra¢ co$ dla siebie sposréd np. licznych jezior, wapiennych formacji skalnych,
wybrzezy klifowych czy tez piaszczystych plaz porosnigtych rézami. Dzigki tym cechom

w Danii bardzo popularne staty sie migdzy innymi wedkarstwo, windsurfing oraz golf.

! http://www.dania.modos.pl/ (data odczytu:21.11.2013)
? https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/da.html (data odczytu:21.11.2013)
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Klimat

Dania ze wzgledu na swoje usytuowanie posiada niezwykle przyjazny klimat w
poréwnaniu do przewaznie srogiej Skandynawii lub z przeciwnej strony, kontynentalne;j
Europy. Kluczowym elementem jest nadmorski charakter kraju. Bliskos¢ morza wptywa
tagodzaco na klimat, przez co okresy letnie sg raczej chtodne (w lipcu ok. 16 - 18°C)
natomiast zimy krotkie i tagodne (w styczniu ok. -0,5 do +0,5°C). Sztandarowym
przyktadem pozytywnego wplywu klimatu na rozwdj turystyki jest wyspa Bornholm, ktora
nazywana jest "Majorka Potnocy" lub "Pertg Baltyku".

Historia

Poczawszy od X wieku kiedy uformowato si¢ zjednoczone panstwo dunskie,
stopniowo nabieralo ono znaczenia na arenie europejskiej, uznawane za jedng z poteg w

tamtym okresie, az do wieku X VI, kiedy doszto do dlugotrwalych wojen ze Szwecja. Od



tamtej pory nastgpil spadek znaczenia Danii, na przestrzeni kolejnych wiekoéw tracita
poszczegolne obszary takie jak np. Gotlandig, Skani¢ i cze$¢ Norwegii. W 1849 roku
uchwalono konstytucje, panstwo przeksztatcito sie w monarchie konstytucyjna. Podczas 11
Wojny Swiatowej Dania zostala zajeta przez Niemcoéw, przez caly okres wojny
intensywnie rozwijat si¢ ruch oporu. W 1945 nastgpit koniec okupacji niemieckiej, w
p6zniejszych latach Dania przylaczata si¢ do kolejnych organizacji, m. in. ONZ, NATO,
EFTA oraz EU.

Ludnosé

Wedlug danych z 2013 roku okolo 40% spoteczenstwa dunskiego to osoby w
przedziale wiekowym 25-54 lata, nast¢pnie 18% stanowig osoby powyzej 65 roku zycia,
natomiast milodziez (15-24 lata) to okolo 13% ogotu. Religia dominujacg jest
protestantyzm (luteranizm) - 95% ludnosci.

Gospodarka

Dania odznacza si¢ bardzo solidng gospodarkg, na potwierdzenie moze stuzy¢ fakt
iz obecnie jest to kraj niemal samowystarczalny pod wzglgdem energetycznym, dzigki
bogatym pokladom ropy naftowej, gazu ziemnego oraz wegla brunatnego. Ponadto Dania
posiada wysokorozwiniety przemyst stoczniowy, co posrednio moze wptywac na rozwoj
turystyki biorgc pod uwagg regularny rozwdj 1 modernizacj¢ stoczni oraz portow dunskich.
Ze wzgledu na nadmorski charakter Dania rowniez szczyci si¢ wysokim polowem ryb, z
czego co prawda 2/3 przeznaczone jest na eksport, mimo to tradycyjne potrawy rybne to

jedna z mitych niespodzianek czekajacych turystow odwiedzajacych ten kraj.’
2.Atrakcje turystyczne

Dania to panstwo bogate w atrakcje turystyczne zardéwno naturalne jak i kulturalne,
na terenie catego kraju mozemy znalez¢ miejsca godne uwagi gdzie tury$ci mogg mito

spedzi¢ czas. Wyrodznia si¢ 8 glownych regionow:

e Jutlandia P6lnocna
e Jutlandia Potudniowo-Wschodnia

o Jutlandia Zachodnia

* http://europa.eu/about-eu/countries/member-countries/denmark/index_pl.htm,
http://www.dania.modos.pl/o-danii.html, http://pl.wikipedia.org/wiki/Dania (data odczytu: 22.11.2013)



o Jutlandia Wschodnia

o Fionia

e Zelandia Potnocna ze stolicg kraju w Kopenhadze

e Zelandia Potudniowa i Wyspy Lolland oraz Falster i Mon

e Bornholm

Witryna http://www.visitdenmark.com dokonata zestawienia 10 najciekawszych,

wedhug ich opinii, atrakcji turystycznych Danii:

1.Tivoli - znajdujacy si¢ w Kopenhadze park rozrywki polaczony z ogrodami. Jedng z
glownych atrakcji jest jedna z najstarszych drewnianych kolejek gorskich. Ponadto w
ofercie znajdziemy liczne restauracje, aule koncertowe gdzie wystepuja swiatowej stawy
arty$ci, dodatkowo mozna obejrze¢ przedstawienia pantomimy oraz koncerty popularnej
grupy muzycznej - Gwardia Tivoli. W parku znajduje si¢ rowniez otwarta w 2006 roku
najwyzsza karuzela na $wiecie. Ogrody Tivoli sg obecnie najczesciej odwiedzang przez

turystow atrakcja.

2. Park rozrywki Bakken - najstarszy na §wiecie park rozrywki. Swietng zabawe zaréwno
dla starszych jak i mlodszych zapewni¢ majg miedzy innymi rollercoastery, widmowy
pocigg lub liczne karuzele. Oczywiscie nie moze zabrakng¢ tu szeregu wystepow,
przedstawien oraz drobnych zawodéw dla najmtodszych. Wszystko to uzupemione jest

przez wysokiej jakosci punkty gastronomiczne.

3. Legoland - zlokalizowany w miejscowosci Billund. Powstal w 1968 roku, obecnie
podzielony jest na sektory tematyczne, jednym z najbardziej znanych jest Miniland, gdzie
mozemy znalez¢ miniatury znanych budowli z calego $wiata takich jak np. Bialy Dom,
Statua Wolnosci czy Akropol. Jest to zdecydowanie $wietna opcja na mite spedzenie dnia

dla rodzin z dzie¢mi.

4. Kopenhaga Zoo - liczace ponad 150 lat. Obecnie pod swoja opicka ma ponad 3000
zwierzat, przedstawicieli 250 rdéznych gatunkow. Stosunkowo nowa atrakcja jest
ukonczony niedawno dom dla stoni, ponadto zwiedzajacy moga uczestniczy¢ w licznych
wyktadach na temat poszczegdlnych zwierzat, dodatkowo przygotowane sa atrakcje dla

najmiodszych takie jak np. jazda na kucykach.

5. Djurs Summer Land - park rozrywki polozony na poilwyspie Djursland. Na

odwiedzajacych czeka mnostwo wodnych atrakeji, jednak najwiekszym zainteresowaniem



cieszy sie otwarty w 2008 roku najwyzszy i1 najszybszy rollercoaster w Danii. Djurs
Summer Land otwarty jest jedynie w okresie letnim, odwiedza go okoto 500 000 ludzi

rocznie, co plasuje go w pierwszej dziesigtce najchetniej odwiedzanych atrakcji w Danii.

6. Lalandia Bilund - Wodny park rozrywki otwarty w 2009, znakomita opcja zarowno dla
dzieci jak i dorostych.

7. Faarup Summer Land - kolejny z dunskich parkéw rozrywki, otwarty jedynie w okresie
letnim oferuje wspaniatg zabawe dla catej rodziny, glowne atrakcje zwigzane z wodg oraz

rollercoastery.

8. Muzeum Sztuki Nowoczesnej Louisiana - muzeum polozone w poédinocnej czesci
Zelandii, przy cie$ninie Sundzkiej. Zamystem organizator6w muzeum bylo osiggnigcie
wyjatkowej interakcji miedzy sztuka, przyroda i architekturg. Obecnie muzeum posiada
stalag kolekcje liczacag ponad 3000 eksponatow co czyni ja jedng z najwigkszych w
Skandynawii.

9. AR0S - muzeum sztuki zlokalizowane w centrum Aarhus. Nowy budynek
zaprojektowany przez pracowni¢ Schmidt Hammer Lassem, nie tylko zachwyca sam soba
lecz pozwala na wystawianie licznych kolekcji znanych artystow z calego $wiata.

10. Lalandia Redby - Aquapark zlokalizowany w miescie Redby. Mnostwo atrakeji

zwigzanych ze sportami wodnymi, dodatkowo zjezdzalnie oraz dzika rzeka.

Tab.1. Najczesciej odwiedzane atrakcje w Danii

Atrakcje Liczba odwiedzajacych w 2012 roku

Tivoli 4.033.000

Park rozrywki Bakken 2.500.000

Legoland 1.700.000

Kopenhaga Zoo 1.106.000
Djurs Summer Land 623.014
Lalandia Bilund 620.000
Faarup Summer Land 602.739
Muzeum Sztuki Nowoczesnej Louisiana 593.127
AR0S 550.874
Lalandia Redby 512.000

Zrbdto: opracowanie wlasne na podstawie: http://www.visitdenmark.dk/sites/default/files/vdk_images/PDF-
and-other-files/Analyser/2013/visitdenmark_attraktionslisten_2012.pdf(data odczytu:16.11.2013)




3. Infrastruktura turystyczna i komunikacyjna:

Gloéwna role w Danii jesli chodzi o miejsca noclegowe petnig hotele oraz kempingi.
Wigkszo$¢ hoteli znajduje si¢ w wiekszych miastach. Do czolowych sieci hotelowych
nalezag m.in. Hilton, Marriott, Scandic, Park Inn czy tez Ascot. Na przestrzeni paru
ostatnich lat zanotowano lekki wzrost zarowno obiektow noclegowych jak i miejsc
oferowanych przez te obiekty. Biorgc pod uwage fakt iz Dania jest jedynie 5.5 min
panstwem a takze to ze nie nalezy do czoldowki najchetniej odwiedzanych krajow w

Europie, liczba miejsc noclegowych jest co najmniej zadowalajaca.”

Tab.2. Baza noclegowa w Danii ( hotele i kempingi)

2009r. 2010r. 2011r. 2012r.
Liczba obiektow 542 556 597 592
hotelowych
Liczba miejsc 114 819 121 219 128 664 130 035
noclegowych w
obiektach
hotelowych
Liczba 411 410 419 417
kempingoéw
Liczba miejsc 89 315 89 715 90 988 98 052
na kempingach

Zrodho: opracowanie wlasne na podstawie http://www.dst.dk/en (data odczytu:17.11.2013)

W przypadku bazy gastronomicznej, na przestrzeni lat 2006-2009 ilos¢ restauracji
wynosita ok. 11 500. Ilo§¢ zatrudnionych przez nie pracownikdéw wahala si¢ od 31,7 do
35,5 tys. Struktura zatrudnienia to 54% - 46% na korzy$¢ kobiet.”

Dania posiada wysoko rozwinigta sie¢ komunikacyjng. Bezptatna sie¢ dunskich
drog i autostrad nalezy do najlepszych na swiecie. Catkowita dlugos¢ drog to 73,929 km z
czego 1,143 km to autostrady (2012r.). Dunskie Koleje Panstwowe (DSB) tworza gesta
sie¢ polaczen o lacznej dlugosci 2,667 km. Do dyspozycji podrézujacych sa pociagi
InterCity 1 pociagi pospieszne ,,Lyntog”. Znacznym ulatwieniem w poruszaniu si¢ miedzy

czeScia kontynentalng a wyspami jest szereg mostOw oraz polaczenia promowe. Sie¢

* http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination:Denmark, http://pl.wikipedia.org/wiki/Dania (data
odczytu: 22.11.2013)

> http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/industry-and-services/oecd-tourism-trends-
and-policies-2012/denmark_tour-2012-13-en#tpage6 (data odczytu:22.11.2013)




lotniczg tworza 28 porty lotnicze z 4 najwigkszymi na czele Copenhagen Airport (CPH),
Billund Airport (BLL), Aalborg Airport (AAL), Aarhus Airport (AAH). Bardzo duze
znaczenie w ma transport wodny, w tym rozbudowana sie¢ polaczen promowych.

Na terenie Danii funkcjonuje wiele biur podrézy oraz innych organizatorow
turystyki, m.in. Scandia World Travel, Nelson's Scandinavia, Aviation & Tourism czy tez

Jensen World Travel.®

4. Podstawowe determinanty konsumpcji turystycznej ludnosci:

Obywatele Danii, mieszkajac w kraju bardzo dobrze rozwinigtym gospodarczo,
zapewniajacym wysoki standard zycia, posiadaja odpowiednie $rodki na wyjazdy
turystyczne. Rycina 2. przedstawia $rednie zarobki roczne Dunczykow w 2011 roku.
Warto zauwazy¢, ze osoby w przedziale wiekowym 40-54 zarabiaja najwiecej, co moze
by¢ spowodowane dluzszym stazem, nabytym dos$wiadczeniem 1 wysoka wydajnoscia
pracy co skutkuje awansami. W 2011 roku, po uiszczeniu wszelkich oplat, przecietna

dufiska rodzina miata do dyspozycji roczny budzet w wysokosci 321,900 DKK..’
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Ryc.2. Srednie zarobki roczne na osobe Duficzykéw w poszczegolnych przedziatach wiekowych w 2011
roku (tys.)
Zrédto: opracowanie na podstawie http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/17957/051ab.pdf str. 17 (data
odczytu 20.01.2014)

6 http://www.visitdenmark.com/en-us/tours (data odczytu: 23.11.2013)
’ http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/17957/05lab.pdf (data odczytu: 20.01.2014)
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Nalezy rowniez zauwazy¢ iz Dunczycy w wieku emerytalnym réwniez zyja na bardzo
wysokim poziomie. Nie utrzymujac juz calej rodziny, pienigdze moga przeznaczy¢ na

podroze krajowe lub zagraniczne.

5. Narodowa administracja turystyczna i narodowa organizacja turystyczna

Od 2010 roku, sprawami turystyki na szczeblu narodowym i migdzynarodowym
zajmuj¢ sie glownie Ministerstwo Gospodarki i Rozwoju, wspolpracujac z innymi
organami panstwowymi. VisitDenmark, odpowiedzialne poprzednio za obecne
zobowigzania Ministerstwa Gospodarki i rozwoju zajmuje si¢ aktualnie promocja Danii
oraz sporzadzaniem statystyk i raportow. Ponadto, wszelkie projekty oraz inicjatywy
prowadzone przez jednostki zorganizowane lub indywidualne, majace na celu promocj¢ na
szczeblu lokalnym lub regionalnym, musza by¢ koordynowane i zatwierdzone przez
VisitDenmark. W 2008 roku zostata przyjeta strategia rozwoju turystyki dunskiej do roku
2015. Zaklada miedzy innymi: pozyskiwanie nowych krajowych 1 zagranicznych
inwestorow, wzrost liczby oraz jako$ci oferowanych ustug a takze intensywniejsza
wspolprace z réznymi organami panstwowymi a takze organizacjami o charakterze

lokalnym w celu rozwoju turystyki.®

® http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/industry-and-services/oecd-tourism-trends-
and-policies-2012/denmark_tour-2012-13-en#page3 (data odczytu: 23.11.2013)
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Il. RYNEK RECEPCJI TURYSTYCZNEJ
1. Pozycja Danii w turystyce w skali Swiatowej i regionalnej

Dania zgodnie z klasyfikacja UNWTO przyporzadkowana jest do Podinocnej
Europy. Zarazem jest czgécig sktadowa regionu Europy, ktory niezmiennie od wielu lat
zajmuje pierwsza pozycje jesli chodzi o przyjazdy turystow. W roku 2011 bylo to az 504
mln przyjetych turystow z 983 min zanotowanych w skali catego §wiata. Stanowi to ponad
50% tej liczby, jednak jak mozemy wywnioskowac z danych z tabeli 3, nie jest to sytuacja
niezwykla. Na przestrzeni lat 2007-2011 ktorych dotyczag dane, utrzymuje si¢ stale
stosunek okoto 50% udziatu Europy w skali catego $wiata. Jesli chodzi o region P6tnocnej
Europy, przyjmuje on najmniej turystow w poréwnaniu do pozostatych trzech regionow
wyszczegdlnionych przez UNWTO: Zachodnia Europa, Srodkowo-wschodnia Europa i
Potudniowa Europa z Basenem Morza Srodziemnego. Dania na tle innych panstw
europejskich nie wypada zbyt dobrze, nie moze réwnaé si¢ z panstwami takimi jak
Francja, Niemcy czy Hiszpania gdzie liczba przyjmowanych turystéw jest nieraz
parokrotnie wieksza. W 2007 roku Dani¢ odwiedzito ponad 9 min turystéw, lecz w
nastepnych przyjezdzalo ich coraz mniej. W 2011 bylo to juz tylko 7,4 min turystow czyli

o niemal 2 mIn mniej niz 4 lata wcze$niej.

Tab.3. Przyjazdy turystow do Danii na tle regionu oraz subregionu (min).

Region/kraj 2007 2008 2009 2010 2011
Swiat 901 919 883 940 983
Europa 485 487 461 474 504
Europa Ph. 58 56 56 56 59
Dania 9,3 9 8,5 8,7 7,4

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie UNWTO Highlights 2010 i 2012,
http://www.indexmundi.com/facts/denmark/international-tourism (data odczytu:27.11.2013)

W tabeli 4 zamieszczone jest zestawienie dziesigciu panstw majacych najwigksza ilosé
przyjmowanych turystow na przestrzeni lat 2008-2011. Dodatkowo w tabeli umieszczone
zostaty Polska oraz Dania. Od kilku lat niezmiennie, najch¢tniej odwiedzanym krajem jest
Francja, zaraz za nig uplasowaly si¢ Stany Zjednoczone. W pierwszej dziesigtce
przewazaja kraj¢ Europejskie, co uzasadnia tak wysoki udzial Europy w catkowitej liczbie
przyjmowanych turystow na §wiecie. Porownujac poszczegdlne wartosci mozna stwierdzi¢
iz, zarowno Polska jak i Dania nie sa wiodacymi panstwami pod tym wzgledem. Jesli
chodzi o Polske, pozycja rankingowa to okoto 20 miejsca, natomiast Dania plasuje si¢ w

piatej dziesigtce tego rankingu. Warto zwroci¢ uwage ze praktycznie we wszystkich
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podanych panstwach notuje si¢ systematyczny wzrost liczby przyjezdnych, co moze

wskazywac na aktywny rozwoj oraz inwestycje w turystyke.

Tab.4. Przyjazdy turystow do Polski i Danii na tle pierwszej dziesigtki tego zestawienia w latach 2008-2011

(mln)

Kraj 2008r 2009r 2010r 2011r
Francja 79,2 74,2 77,1 79,5
USA 57,9 54,9 59,8 62,3
Chiny 53 50,9 55,7 57,6
Hiszpania 57,2 52,2 52,7 56,7
Wiochy 42,7 43,2 43,6 46,1
Turcja 25 25,5 27 29,3
Wielka Brytania 30,1 28 28,3 29,2
Niemcy 24,9 24,2 26,9 28,4
Malezja 22,1 23,6 24,6 24,7
Meksyk 22,6 21,5 23,3 23,4
Polska 12,9 11,9 12,5 13,3
Dania 9 8,5 8,7 7,4

Zréodto: opracowanie wiasne na podstawie: UNWTO Highlights 2010 i 2012,
http://www.indexmundi.com/facts/denmark/international-tourism (data odczytu:27.11.2013)

2. Przyjazdy i gléwne kraje emitujace

Tab.5. Gtéwne kraje odwiedzajace Danie (tys.).

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Calkowita liczba |y 7051 4 770| 4503| 4241| 4382
przyjazdow

Top 5

Niemcy 1893 1939] 1825 1786] 1778
Szwecja 878| 858| 801| 694| 747
Norwegia 667| 692| 658 633 647
Wielka Brytania 238 236| 214 206| 209
Holandia 198] 205| 205 190 192

Zrédto: opracowanie na podstawie http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/industry-and-
services/oecd-tourism-trends-and-policies-2012/denmark_tour-2012-13-en#page5 (data odczytu 27.11.2013)

Glownymi rynkami emisyjnymi dla Danii s3 Niemcy, Szwecja, Norwegia, Wielka
Brytania oraz Holandia. Nalezy zwroci¢ uwage iz sa to kraje sasiadujace z Danig lub
znajdujace si¢ w niewielkiej odleglosci. Warto rowniez podkresli¢ Ze sa to panstwa bogate,
a ich obywatele che¢tnie udajg si¢ w podroze turystyczne. Tabela 5. ukazuje iz w latach
2006-2010 Niemcy dominowaty jesli chodzi o liczbe przyjazdéw do Danii. Szwecja 1
Norwegia znajdowaly si¢ na poréwnywalnym poziomie, podobnie jak w przypadku
Wielkiej Brytanii i Holandii. W przypadku Niemiec, liczba przyjazdow konsekwentnie
maleje od roku 2007. Podobnie jest w przypadku pozostalych panstw, zaobserwowac

mozemy delikatne tendencje spadkowe ukazane na rycinie 3.
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Ryc.3. Liczba przyjazdow w gtéwnych rynkéw emisyjnych w latach 2006-2010 z prognoza na rok 2011
(tys.).
Zrédto: opracowanie na podstawie http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/industry-and-
services/oecd-tourism-trends-and-policies-2012/denmark_tour-2012-13-en#page5 (data odczytu 27.11.2013)

W 2012 roku sytuacja przedstawiala si¢ nieco inaczej. Rzecz jasna nadal te same
panstwa stanowity najwazniejsze rynki emisyjne, ale w innych proporcjach. Najwigkszy
udzial w pobytach w Danii je$li chodzi o turystow zagranicznych zanotowali Niemcy
(25%). Druga pozycje zajeta Norwegia (18%) natomiast trzecia w tym zestawieniu byta
Szwecja (16%). Kolejne panstwa to Holandia, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone.
Warto zaznaczy¢ ze liczacym si¢ rynkiem emisyjnym dla Dunczykoéw zostaly Stany
Zjednoczone. Rycina 4 przedstawia procentowy udziat poszczegdlnych panstw w ogolnej

liczbie pobytow turystow zagranicznych w Danii w 2012 roku.
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Ryc.4. Struktura pobytu panstw majacych najwigkszy udziat w przyjazdach do Danii w 2012 roku
Zrodto: opracowanie whasne na podstawie: http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination: Denmark
(data odczytu: 28.11.2013)

W tabeli 5 zawarte sg informacje¢ odnoszace si¢ do rozkladu pobytéw trwajacych
jedng noc lub wigcej na przestrzeni 2012 roku, uwzgledniajac trzy kraje majace najwickszy
udzial w przyjazdach a zatem Niemcy, Norwegi¢ 1 Szwecj¢ oraz dodatkowo Polske. Jak
wida¢ zdecydowanie najwigcej pobytdéw odnotowujg Niemcy. Dania najchgtnie)
odwiedzana jest w okresie od maja do pazdziernika, z lipcem i sierpniem na czele. Jest to
zrozumiale ze wzgledu na sprzyjajaca aur¢ a takze szereg atrakcji jakie maja do
zaoferowania Dunczycy jak chocby szereg lunaparkéw oraz aktywnosci zwigzanych ze
sportami wodnymi. Jesli chodzi o Polakow, rowniez najchgtniej udajg si¢ do Danii w
okresie letnim.
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Tab.6. Tlos¢ nocy spedzonych przez turystow wybranych narodowosci na przestrzeni 2012 roku.

Niemcy Norwegia Szwecja Polska
Razem 10 877 682 2 178 296 1526 925 93 008
Styczen 184 057 31072 48 077 3514
Luty 177 797 47 768 50 854 3936
Marzec 489 833 70 929 65 586 6 125
Kwiecien 972 087 145 447 109 785 7147
Maj 1 156 644 128 360 146 298 10 763
Czerwiec 1469 135 288 971 236 954 11792
Lipiec 2183734 1097 321 529 815 18 044
Sierpien 2 901 582 269 314 237 439 18 044
Wrzesien 1342 813 99 114 102 117 9 399
Pazdziernik 1350 793 102 752 100 621 4 334
Listopad 258 034 72 409 90 774 4 857
Grudzien 424 635 58 605 75 254 4819

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: http://www.statbank.dk/TURIST (data odczytu: 28.11.2013).

Turys$ci odwiedzajacy Danig, zdecydowanie najczesciej decyduja sie¢ n noclegi w

hotelach oraz tego typu obiektach. Na taki typ zakwaterowania decyduje si¢ 62% ogohu.
Sporym zainteresowaniem cieszg si¢ rowniez pola kempingowe na ktore decyduje si¢ 22%
noclegowiczoOw. Pozostale 16%  turystobw wybiera inne obiekty masowego
zakwaterowania. Rycina 5 przedstawia preferowany typ zakwaterowania przez turystow

zagranicznych.

Srednia dtugo$é pobytu uwzgledniajac wszystkie typy zakwaterowania na terenie
calej Danii wynosi ponad 4.5 nocy. Srednia dlugo$¢ pobytu w hotelach i podobnych
obiektach to niewiele ponad 3 noce. Zdecydowanie dtuzsze pobyty mozna odnotowac na
polach kempingowych gdzie $rednia wynosi ponad 8 nocy. W innych obiektach masowego
zakwaterowania turysci zatrzymuja si¢ na $rednio ponad 5 nocy. Warto zwrdci¢ uwage ze
na przestrzeni kilku ostatnich lat, niewiele ale systematycznie zmniejsza si¢ $rednia
dhugos¢ pobytu. W 2004 roku wynosita 4.88 nocy, w 2006 roku 4.71, w 2008 roku 4.64,
natomiast w 2011 juz tylko 4.57. Wskazuj¢ to na malejaca cheé turystow do dhuzszych
pobytow.’

* http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination: Denmark
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m 1. hotele i podobne obiekty

M 2. pola kempingowe

1 3. pozostate obiekty masowego
zakwaterowania

Ryc.5. Preferowany typ zakwaterowania turystow zagranicznych przyjezdzajacych do Danii w 2011 roku.
Zrodho: opracowanie whasne na podstawie: http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination:Denmark
(data odczytu: 28.11.2013)

| 1. wyjazdy turystyczne
M 2. sprawy zawodowe

m3.inne

Ryc.6. Cele przyjazdow turystow zagranicznych do Danii w 2010 roku.
Zrédto: opracowane na postawie http:/www.statbank.dk/statbank5a/default.asp?w=1280 (data odczytu:
28.11.2013)

Rycina 6. ukazuje udzial procentowy poszczegolnych powoddéw wyjazdow turystow

zagranicznych do Danii. W 2010 roku ponad potowa wszystkich wyjazdoéw odbyta sie w
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celach turystycznych, znaczacy udzial zanotowaly takze wyjazdy w sprawach

zawodowych. Tylko 5% udziatu przypadio pozostatym celom przyjazdow.
3. Dochody z turystyki przyjazdowej

Dochody z turystyki przyjazdowej z roku na rok rosng, zaro6wno w wymiarze
globalnym jak i regionalnym. Roéznica migdzy rokiem 2007 kiedy to dochdd na catym
$wiecie wyniost 858 mld USD a rokiem 2011 kiedy zanotowano juz ponad bilion USD
dochodu, wskazuje na dynamiczny rozwdj turystyki. Podobnie jak w przypadku liczby
przyjmowanych turystoéw, Europa dominuje pos$réd innych kontynentow w uzyskiwanych
dochodach. Niemniej jednak pierwsza pozycje posrdd panstw uzyskujacych najwyzszy
dochod z turystyki przyjazdowej wcale nie zajmuj¢ kraj europejski a Stany Zjednoczone.
W 2011 roku dochdéd Standéw Zjednoczonych wynidst ponad 116 mld USD, ponad
dwukrotnie wigcej niz zajmujaca druga pozycje w tym rankingu Francja (niecate 54 mld
USD).10 Wigkszos¢ pierwszej dziesigtki owego rankingu zajmuja panstwa europejskie.
Pozycja Danii jest odlegta, okoto 4 dziesigtki z dochodami na poziomie 6,2 mld USD w
2011 roku. Dochod zanotowany przez Dunczykéw stanowi 1,33% dochodow catej Europy.
W latach 2007, 2008 oraz 2011 dochdéd wyniost 6 mld lub wigcej, natomiast w latach 2009
i 2010, odpowiednio 5,6 i 5,7 mld USD.

Tab.7. Dochody z turystyki przyjazdowej na tle regionu i subregionu (mld USD)

Region 2007 2008 2009 2010 2011
Swiat 858 941 852 927 1030
Europa 435 474 413 409 463
Europa Pln. | 70 70 61 61 70
Dania 6 6,2 5,6 5,7 6,2

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie UNWTO Highlights 2010 i 2012,
http://www.indexmundi.com/facts/denmark/international-tourism oraz
http://www.intur.com.pl/trendy.htm#tab2 (data odczytu:29.11.2013)

1% http://mkt.unwto.org/sites/all /files/docpdf/unwtohighlights12enhr.pdf, (data odczytu:29.11.2013)
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Ryc.7. Dochody z turystyki przyjazdowej do wybranych panstw Poinocnej Europy w latach 2007-2011 z
) prognoza na rok 2012 (mld USD).
Zrodho: opracowanie whasne na podstawie UNWTO Highlights 2010 i 2012

Rycina 7. przedstawia dochody z turystyki przyjazdowej w wybranych panstwach
Poéocnej Europy. Pominigto Islandi¢ 1 Wielkg Brytani¢ ze wzgledu na duza rozbieznosé¢
warto$ci w stosunku do zaprezentowanych krajow. Wedtug UNWTO Highlights poziom
dochodéw z turystyki przyjazdowej kazdego roku na przestrzeni podanych lat dla Islandii
zawiera si¢ w przedziale 0,4-1 mld USD, natomiast dla Wielkiej Brytanii w przedziale 30-
38 mld USD.™ Sposrod przedstawionych panstw najwicksze dochody przypadaja Szwecii.
Mozemy zauwazy¢ ze w przypadku Danii 1 Irlandii dochody w roku 2007 i 2008 byly
niemal takie same, nast¢pnie oba kraje zanotowaty spadek dochodow, jednak w Irlandii byt
on znacznie wigkszy. Dla wigkszosci ujetych w wykresie panstw prognozuje sie
utrzymanie poziomu dochodow lub delikatny wzrost. Jednak prognozy te nie powinny by¢
brane pod uwage ze wzgledu na wysokie roznice oraz losowos¢ wartosci. Jedyna
wiarygodng prognoz¢ posiada Irlandia, ktora takze jako jedyna posiada malejacy trend

przychodow na przedstawionym wykresie.

4. Analiza profili konsumenckich gléwnych rynkéw emisyjnych.

Brak danych.

 http://www.e-unwto.org/content/t60255/fulltext. pdf,
http://dtxtq4w60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_highlights13_en_Ir_0.pdf, (data odczytu:
29.11.2013)
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5. Gléwne obszary koncentracji przyjazdowego ruchu turystycznego.

Najchetniej odwiedzanymi regionami Danii w roku 2011 byly Syddanmark oraz
Hovedstaden ktore stanowity po 29% udziatu przyjazdow. Mniejszym zainteresowaniem
cieszyly si¢ Midtjylland i Nordjylland ktore zanotowalo po 16% calosci przyjazdow.
Najrzadziej odwiedzanym regionem w 2011 roku byt Sjelland, jedynie 10%. Rycina 6.

przedstawia strukturg pobytdw w poszczegdlnych regionach Danii

B Hovedstaden
H Sjzlland

= Syddanmark
® Midtjylland
® Nordjylland

Ryc.8. Struktura pobytow turystow w Danii w roztozeniu na poszczeg6lne regiony.
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination:Denmark
(data odczytu: 29.11.2013)

I11. RYNEK EMISJI TURYSTYCZNEJ (TURYSTYKA
WYJAZDOWA):

1. Turystyka zagraniczna i ulubione destynacje Dunczykow

Turystyka wyjazdowa Duficzykow w ostatnich latach utrzymywala si¢ na
stosunkowo rownym poziomie. Na rycinie 9 zaprezentowano ilo$¢ wyjazdéw Dunczykoéw
kazdego roku w latach 2006-2010 na tle wybranych panstw Europy Ponocnej (pominigto
Islandie 1 Wielka Brytanie. Sposrdod przedstawionych panstw najczgsciej podrozuja
Szwedzi. Najwigkszy spadek liczby wyjazdow odnotowali Irlandczycy 1 tylko oni
charakteryzuja si¢ malejagcym trendem. Wsrdd pozostatych prognozuje sie wzrost liczby
wyjazdow lecz tylko w przypadku Danii i Finlandii prognoza moze by¢ uznana za

wiarygodna.
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Ryc.9. los¢ wyjazdéw zagranicznych mieszkancow wybranych panstw Pomocnej Europy w latach 2006-

2011 z prognozg na rok 2012 (miln).

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie OECD Tourism Trends and Policies 2012,
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.DPRT/countries/DK-FI-SE-IE?display=graph (data odczytu:

04.02.2014)

Ny

M Europa

M Inne kraje
M Hiszpania
H Grecja

B Niemcy
® Norwegia

= Wielka Brytania

Ryc.10. Destynacje turystyczne Dunczykéw w 2010r. (mozliwa wigcej niz jedna odpowiedz)
Zrodto: opracowanie whasne na postawie Statistical Yearbook 2012,
http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/16251/12ser.pdf (data odczytu: 11.12.2013)
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Ponad potowa Dunczykéow jako cel wyjazdow zagranicznych wybierala kraje
europejskie (59%). Sposrod panstw Starego Kontynentu najwickszym zainteresowaniem
Dunczykéow w 2010 roku cieszyta si¢ Hiszpania (28%) oraz Grecja (20%). Kolejne
panstwa to sgsiedzi Danii lub kraje znajdujace si¢ w stosunkowo malej odleglosci, Niemcy

(13%), Norwegia (9%) i1 Wielka Brytania (8%).

Gléwnym s$rodkiem transportu na jaki decydowali si¢ Dunczycy w podrézach
zagranicznych w 2010 byl samolot. Skorzystalo z niego az 59% wyjezdzajacych.
Kolejnym istotnym $rodkiem lokomocji byt samochdéd na ktéry zdecydowalo sig 27%
ludzi. Zdecydowanie mniejsze znaczenie odgrywaty autobus (8%), pociag (3%) oraz statek
(3%).

3%

B samolot
B samochdd
M autobus
M pociag

m statek

Ryc.11. Preferowane srodki transportu przy wyjazdach zagranicznych Duficzykéw w 2010 roku.
Zrodlo: opracowanie wlasne na postawie Statistical Yearbook 2012,
http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/16251/12ser.pdf (data odczytu: 11.12.2013)

Glownym typem zakwaterowania wybieranym przez Dunczykéw byly hotele, pola

: . g 12
kempingowe a takze wlasne posiadtosci.

Ponizsza rycina przedstawia panstwa do ktoérych Dunczycy najczesciej wybierali
sie w celach biznesowych. Jesli chodzi o panstwa europejskie najwigcej wyjazdow podjeto
do Niemiec (9%), Szwecji (8%), Wielkiej Brytanii (7%) oraz Norwegii (5%).

' http://www.bastis-tourism.info/index.php/Destination: Denmark, (data odczytu 11.12.2013)
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Ryc.12. Destynacje podrozy biznesowych Dunczykoéw w 2010 roku.
Zrodto: opracowanie whasne na postawie Statistical Yearbook 2012,
http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/16251/12ser.pdf (data odczytu: 11.12.2013)
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W Szwecja
H Wielka Brytania
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Wyjezdzajac w celach biznesowych Dunczycy podrdézowali gldéwnie samolotami (75%).
Samochéd wybrato 18%, natomiast zdecydowanie mniejszym udzialem odznaczajg sig¢
autobus, pociag czy statek.

2% 2% 1% 2%

B samolot

B samochéd
M autobus

B statek

M pociag

Minne

Ryc.13. Preferowany $rodek transportu w podrozach biznesowych Dunczykow w 2010 rok.
Zrédto: opracowanie whasne na postawie Statistical Yearbook 2012,
http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/16251/12ser.pdf (data odczytu: 12.12.2013)
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2. Turystyka krajowa:

Na przestrzeni ostatnich lat ilo§¢ pobytow krajowych Dunczykow utrzymywala si¢
na stosunkowo réwnym poziomie. Spogladajac na rycing 10, widzimy iz w zestawieniu
ostatnich pieciu lat najwicksza liczbe pobytéw zanotowano w roku 2008, ponad 23,5 min.
W kolejnych dwoéch latach liczba ta wynosita okoto 22,2 min pobytow, natomiast w

ostatnich dwoch latach ponad 27 min.

24
23,5
23
22,5 M ilo$¢ pobytéw
22
21,5
21 T T T T )
2008 2009 2010 2011 2012

) Ryc.14. Tlos¢ pobytow krajowych Dunczykow w latach 2008-2012
Zrodto: opracowanie whasne na podstawie http://www.statbank.dk/TURIST (data odczytu: 02.12.2013)

Dunczycy podrozujac po kraju w 2010 roku zdecydowanie najczesciej korzystali z
samochodu (75%). Drugim najchgtniej wybieranym $rodkiem transportu byt pociag (13%).
Niewielki udziat przypadl autobusom, statkom czy tez samolotom, odpowiednio 3%, 2% 1

2%.
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Ryc.15. Preferowane srodki transportu przy wyjazdach krajowy Dunczykéw w 2010 roku.
Zrodto: opracowanie whasne na postawie Statistical Yearbook 2012,
http://www.dst.dk/pukora/epub/upload/16251/12ser.pdf (data odczytu: 11.12.2013)

3. Wydatki na podroze:

Wydatki Dunczykow na podroze zagraniczne w latach 2006-2011. Podczas tego
okresu, kwota ta stale rosta, wyjatkiem jest rok 2009, kiedy odnotowano lekki spadek.
Pomimo to uwzgledniajac kilka ostatnich lat Dania charakteryzuje si¢ trendem rosnacym i
prognozuje si¢ dalszy wzrost wydatkéw na podroze. W skali regionu Pdtnocnej Europy,
Dania mieszkancy Danii odznaczajg si¢ $rednim poziomem wydatkow na podroze. Na
rycinie 16 nie uwzgledniono Islandii 1 Wielkiej Brytanii ze wzgledu na wysoka rdznice
warto$ci w stosunku do zaprezentowanych panstw. Wydatki Brytyjezykow w 2011 roku
siegnely ponad 64 mld USD natomiast Islandczykdéw niecale 750 min UsSD.®B Z
prezentowanych wszystkie z wyjatkiem Irlandii posiadajg rosnacy trend i prognozowany
wzrost wydatkéw na rok 2012. Irlandczycy od 2008 roku regularnie przeznaczali coraz

mniej na podrdze turystyczne.

13 http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.XPND.CD, (data odczytu 04.02.2014)
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Ryc.16. Wydatki turystéw wybranych panstw Europy Potnocnej na podréze zagraniczne w latach 2006-2011
z prognoza na rok 2012 (mld).
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie OECD Tourism Trends and Policies 2012,
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.XPND.CD,
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.XPND.CD?page=1(data odczytu: 04.02.2014)

IV. ZNACZENIE RYNKU TURYSTYCZNEGO DANII DLA POLSKI

1. Analiza przyjazdoéw Dunczykéw do Polski.

Polska przyporzadkowana jest do regionu Centralna/Wschodnia Europa wedlug
UNWTO, w ostatnich latach odgrywa znaczacg rolg¢ w ilosci przyjazdow turystycznych w
skali regionu do ktorego jest zaliczana. Ustgpujac jedynie Rosji 1 Ukrainie, sytuuje si¢ na 3
miejscu w ilo$ci przyjazdow turystycznych. Na przestrzeni ostatnich kilku lat, najwigksza

liczbe przyjazdow do Polski odnotowano w 2007 roku.*

Tab.8. Pozycja Polski na tle subregionu i regionu w przyjazdach turystycznych (w min)

Region 2007 2008 2009 2010 2011
Europa 485 486 461 474 503
Centralna/Wschodnia | 96,6 100 92,5 95,7 103,5
Europa

Polska 14,9 12,9 11,9 12,4 13,3

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie: UNWTO Tourism Highlights 2010, 2012 Editions

* http://mkt.unwto.org/sites/all /files/docpdf/unwtohighlights12enhr.pdf, (data odczytu 27.12.2013)
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Tabela 8. prezentuje ilos¢ przyjazdow turystycznych do Polski na tle
Centralnej/Wschodniej Europy oraz calej Europy. Polska nie odgrywa kluczowej roli
bioragc pod uwage caly Stary Kontynent, mimo to w ostatnich kilku latach liczba
przyjazdoéw regularnie ro$nie.

6
5 \
R?=0,8816
4 ¢— Niemcy
== Ukraina
3 Biatorus
—— Log. (Niemcy)
| ——Log. (Ukraina
2 R7=0,5999 g )
—— Log. (Biatorus)
1
R?2=0,1821
O T T T T T 1
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Ryc.17. Przyjazdy turystow do Polski z najwazniejszych rynkow emisyjnych wraz z prognoza na rok 2012
(mln).
Zrédlo: opracowanie whasne na postawie http:/www.intur.com.pl/przyjazdy.php?r=20 (data odczytu:
27.12.2013), WUTZ 2008-2012r.

Rycina 17 ukazuj¢ przyjazdy turystow z trzech najwazniejszych dla Polski rynkoéw
emisyjnych - Niemiec, Ukrainy i Bialorusi. Zdecydowanym liderem w tym aspekcie sg
obywatele Niemiec, ktorzy $rednio notujg okoto 4,5 min wyjazdéw do naszego kraju w
celach turystycznych. W latach 2007-2010 mozna zauwazy¢ niewielki spadek przyjazdow,
jednak rok 2011 ukazuje¢ stabilizacje a nawet delikatny wzrost przyjazdow wzgledem
wczesniejszych lat. Ukraincy oraz Bialorusini charakteryzuja si¢ podobna ilo$cia
przyjazdéw, z nieduza korzyscia na rzecz Ukrainy. W przypadku obu tych krajow mozna
zauwazy¢ podobng tendencje, mianowicie w latach 2008-2009 odnotowano spadek
przyjazdow, za$ kolejne 2 lata to wzrost ilosci przyjazdow do Polski. Dla wszystkich

przedstawionych panstw prognoza na 2012 ukazuje spadek przyjazdéw do Polski.
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Ryc.18. Przyjazdy turystow dunskich do Polski w latach 2007-2011 wraz z prognoza na rok 2012 ( tys.)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie WUTZ 2008-2012r (data odczytu: 27.12.2013)

Dania zajmuje jedng z dalszych pozycji w odnotowanej liczbie przyjazdow turystycznych

do Polski. Na przestrzeni kilku ostatnich lat, najwigcej Dunczykow przyjechalo w 2008

roku - ponad 160 tys., nastepne lata to dosy¢ wyrazny spadek. W latach 2009 - 2011

przyjazdy utrzymywaty si¢ w przedziale 90 -100 tys. Przyjazdy turystow dunskich do

Polski charakteryzujg si¢ wyraznie malejgcym trendem. Dla roku 2012 prognoza wskazuje

dalszy spadek do poziomu bliskiego 80 tys. przyjazdow.

Rycina 19 pokazuje najcze$ciej wybierany cel podrozy Dunczykow do Polski.

Zdecydowanie najwickszy udziat maja przyjazdy w celach zawodowych lub stuzbowych,

stanowig az 64% catkowitej liczby przyjazdow. Przyjazdy w celach jedynie turystycznych

odznaczaja si¢ niewielkim udziatem, stanowiag zaledwie 10% catosci.
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Ryc.19. Najczesciej wybierany cel podrozy Dunczykow do Polski (2012r.)
Zrodto: opracowanie whasne na podstawie Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka przyjazdowa
do Polski w 2012 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2013, s. 74. (data odczytu: 28.12.2013)

m Zakup pakietu

B Zakup czesci ustug

 Tylko rezerwacja

B Przyjazd samodzielnie
zorganizowany

) _ Ryc.20. Organizacja przyjazdu do Polski przez Dunczykow w 2010r. (dane w %)
Zrédto: Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 134. (data odczytu: 28.12.2013)

Rycina 20 ukazuje struktur¢ organizacji przyjazdow do Polski turystow z Danii. Dunczycy
najczesciej decyduja si¢ na samodzielnie organizowany przyjazd (35%), na podobnym

poziomie 25% klasyfikuja si¢ przyjazdy w przypadku kiedy turysci dokonali jedynie
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rezerwacji miejsca noclegowego oraz przyjazdu w ramach wykupionego pakietu. Pozostate
17% przyjezdnych zdecydowalo si¢ na zakup czgsci ustug.

Preferowanym przez Dunczykéw Srodkiem transportu jest samolot, niemal 98%
korzystala z drogi powietrznej aby dosta¢ si¢ do Polski. Pozostale 2% to podroze
samochodem oraz promem.

3,9%

H 1do 3 nocy
H4do 7 nocy
M 8 do 28 nocy

) Ryc.21. Dtugos¢ pobytu wedhug przedziatéw czasowych wsréd Dunczykow (2010r.)
Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 134. (data odczytu: 28.12.2013)

Ponad potowa turystow z Danii decyduje si¢ na pobyt w przedziale od 1 do 3
noclegdéw. Niecate 40% przyjezdnych zostaje na 4 do 7 nocy. Pobyty dluzsze niz tydzien
cieszg si¢ zdecydowanie mniejszym zainteresowaniem Dunczykow (3,9%). W 2010 roku
$rednia liczba noclegéw wsérod przyjezdnych z Danii wyniosta 3,7. W 2012 roku dunskim
turystom udzielono 203 tys. noclegoéw. Podczas pobytu w Polsce Duficzycy najchgtnie;j
nocuja w hotelach i motelach, stanowig niemal 80% catkowitej liczby wybieranych miejsc
noclegowych. W dalszej kolejnosci decyduja sie na pensjonaty lub pobyt u znajomych lub
rodziny. Pomimo duzej atrakcyjnosci kempingdw we wilasnym kraju, przyjezdzajac do
Polski, Dunczycy rzadko kiedy decyduja si¢ na ten typ zakwaterowania. Rycina 22 ukazuje

preferencje turystow z Danii przy wyborze zakwaterowania.
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) Ryc.22. Najczgsciej wykorzystywana baza noclegowa przez Dunczykow (2010r.)
Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 134. (data odczytu: 28.12.2013)

Na rycinie 23 przedstawiona zostata liczba wizyt Dunczykéw w Polsce w ciggu 12
miesigcy. Ponad 45% turystow z Danii decyduje si¢ na 2 wizyty w naszym kraju w czasie
roku, niemal 35% odwiedza Polske tylko jeden raz. Wigksza ilo$¢ wizyt zdarza si¢
zdecydowanie rzadziej.

2,3%

M jedna

B dwie

M trzy

M cztery

B 5-10 wizyt

H1liwiecej

) Ryc.23. Liczba wizyt Dunczykoéw w Polsce w ciggu 12 miesiecy (dane w %, z 2010 r.)
Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 134. (data odczytu: 28.12.2013)
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) Ryc.24. Struktura wiekowa Dunczykow przyjezdzajacych do Polski w 2010 1.
Zrodho: Opracowanie wlasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 134. (data odczytu: 29.12.2013).

Bioragc pod uwage wiek dunskich turystow, zdecydowanie najwigkszy odsetek
stanowig ludzie w przedziale 35 do 44 lat (ponad 46%). Niecate 30% przyjezdzajacych to
ludzie migdzy 45 a 54 rokiem zycia. Prawie 16% stanowili turySci w wieku od 25 do 34
lat. Powyzszy wykres przedstawia strukture wiekowa Dunczykoéw przyjezdzajacych do
Polski w 2010 roku.

Ponizsze tabele 9 i 10 przedstawiaja najchetniej odwiedzane wojewodztwa oraz
wybrane miasta do ktorych udali si¢ dunscy turySci w 2010 roku. Najchgtniej
odwiedzanym wojewddztwem jest Mazowieckie, wptyw na to ma niewatpliwie Warszawa,
ktora rowniez lideruje w ilosci odwiedzajacych na tle innych miast polskich. Stosunkowo
czesto odwiedzanymi wojewddztwami sg Pomorskie, Dolnos$laskie oraz Malopolskie.
Pozostate wojewddztwa ciesza si¢ mniejszym zainteresowaniem a udzial kazdego z nich w
catkowitej liczbie odwiedzin nie przekracza 5%. Poza stolica Polski, najchgtniej

odwiedzanymi miastami sg Gdansk (19,4%), Wroctaw (13,5%) i Krakoéw (10,1%).
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Tab.9. Odwiedzane wojewodztwa w 2010 r. (dane w %)

Dolno$laskie 14,6%
Kujawsko-pomorskie 2,3%
Lubelskie 1,1%
Lubuskie 2,3%
Lodzkie 1,1%
Matopolskie 10,1%
Mazowieckie 39,4%
Opolskie -
Podkarpackie -
Podlaskie 5,7%
Pomorskie 19,4%
Slaskie 3,4%
Swietokrzyskie 1,1%
Warminsko-mazurskie 3,4%
Wielkopolskie 2,3%
Zachodniopomorskie 2,9%

*suma moze przekracza¢ 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedng odpowiedz
Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 135. (data odczytu: 29.12.2013).

Tab.10. Odwiedzane miasta w 2010 r. (dane w %)

Szczecin 2,9%
Gdansk 19,4%
Poznan 2,3%
Lodz -
Warszawa 36%
Biatystok 2,3%
Wroclaw 13,5%
Czestochowa -
Krakow 10,1%
Katowice 1,1%
Lublin 1,1%
Zadne 18,1%

*suma moze przekracza¢ 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wigeej niz jedng odpowiedz
Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2010 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2011, s. 135. (data odczytu: 29.12.2013)
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Tab.11. Srednie wydatki poniesione na terenie Polski przez turystow wybranych panstw w latach 2010-2012.

(USD)
Kraje 2010r. 2011r. 2012r.
Niemcy 352 328 361
Ukraina 396 318 539
Dania 304 318 228

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Bartoszewicz W., Skalska T., Zagraniczna turystyka
przyjazdowa do Polski w 2012 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2013, s. 40. (data odczytu: 29.12.2013)

W tabeli 11 przedstawiono s$rednie wydatki poniesione na terenie Polski przez turystow z

Niemiec, Ukrainy i Danii w latach 2010-2012. Niemcy wraz z Ukraing stanowig wazny

rynek emisyjny dla Polski, §rednie wydatki dla turystow z tych panstw ksztattujg si¢ na

podobnym poziomie, jedynie w 2012 Ukraina zanotowata wysoki wzrost wydatkow.

Dunczycy w latach 2010-2011 wydawali podobne kwoty do turystow z Niemiec i Ukrainy.

W 2012 roku w przeciwienstwie do Ukraincow $rednie wydatki Dunczykow wyraZznie

spadty.
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2. WUTZ ( wskaznik uzytecznosci turystyki zagranicznej) dla Polski z Danii.

Tab.12. Wskazniki czgstkowe Danii dla Polski

Rok Wielkosé¢ Wielkos¢ Liczba Korzystajacy Turysci w Lacznie

wydatkow wydatkow przyjazdow z polskich Polsce jako wartosci

w Polsce (w | w Polsce na turystow hoteli (w % standaryzowane
mln USD) 1 turyste w zagr. do tys.) mieszkancow
usD Polski (w
tys.)

2010 44,1 449,5 90 71,2 1,6 0,3867
2009 44,6 414 100 77,3 1,8 0,3134
2008 71,1 657 105 78,2 1,9 0,3634
2007 63,9 357 135 90,7 2,5 0,3853

Zrédto: Wskaznik Uzytecznosci Turystyki Zagranicznej 2011, 2010, 2009, 2008 (data odczytu:30.12.2013)

Tab.13. Wskazniki czgstkowe dla rynkow emisyjnych

Rok Wydatki na wyjazdy (w Wydatki na 1 Lacznie wartosci
mld USD) mieszkanca (w USD) standaryzowane
2010 9,0 1622 0,7228
2009 9,0 1636 0,7917
2008 9,6 1745 0,7623
2007 7,4 1358 0,6500

Zrédto: Wskaznik Uzytecznoéci Turystyki Zagranicznej 2011, 2010, 2009, 2008 (data odczytu:30.12.2013)

Tab.14. L aczna warto$¢ wskaznikéw czastkowych dla obu grup

Rok Laczna warto$¢ Pozycja w grupie Pozycja wynikajaca ze
standaryzowana wskaznikow wskaznikow dla Polski wobec
dla obu grup czgstkowych pozycji wg wskaznikow dla
wskaznikow rynkoéw emisyjnych
dla Polski dla rynkow wyzsza nizsza
emisyjnych
2010 1,1095 22 12 -10
2009 1,1051 24 12 -12
2008 1,1257 17 15 -2
2007 1,0353 15 16 1

Zrodto: Wskaznik Uzytecznoscei Turystyki Zagranicznej 2011, 2010, 2009, 2008 (data odczytu:30.12.2013)

Tab.15. Poroéwnanie $redniej warto$ci standaryzowanej wskaznikow czastkowych dla obu grup

Rok Srednia warto$¢ w grupie Roéznica wynikajaca ze sredniej dla Polski
wskaznikow czastkowych wobec $redniej dla rynkow emisyjnych
dla Polski dla rynkow Mniejsza wartos¢ Wigksza warto$¢
emisyjnych dla Polski dla Polski
2010 0,0967 0,2409 -0,1442
2009 0,0784 0,2639 -0,1855
2008 0,0909 0,2541 -0,1032
2007 0,0856 0,2167 -0,1310

Zrédto: Wskaznik Uzytecznosci Turystyki Zagranicznej 2011, 2010, 2009, 2008 (data odczytu:30.12.2013)

Pozycja Danii w macierzy atrakcyjnosci i potencjalu rynkéw nie jest zbyt wysoka.

Atrakcyjno$¢ rynku Danii jest umiarkowana i1 nie ma wigkszych szans na osiagniecie celu.

Pozycja polskiej turystyki na rynku dunskim nie nalezy do silnych i prawdopodobnie w

najblizszym czasie sytuacja ta nie ulegnie zmianie.
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Ryc.25. Wartosci standaryzowane wskaznikow czastkowych Danii dla Polski w latach 2007-2012 z prognoza
na rok 2013.

Zrodto: Wskaznik Uzyteczno$ci Turystyki Zagranicznej 2013, 2012, 2011, 2010, 2009, 2008 (data odczytu:
04.02.2014)

Rycina 25 ukazuje wartos$ci standaryzowane wskaznikow Danii dla Polski w
poszczegbdlnych latach. Widoczne sg dosy¢ wyrazne zmiany w nastepujacych po sobie
latach 2009 - 2011. Z wyjatkiem pokaznego wzrostu w 2010 roku warto$¢ standaryzowana
malata od roku 2007. W 2012 roku zanotowano delikatny wzrost w stosunku do roku
poprzedniego. Warto$¢ standaryzowana wskaznikow czastkowych utrzymujaca si¢ na
poziomie ok. 0,3 wskazuje na niewielka uzyteczno$¢ turystyki zagranicznej Danii dla
Polski. Trend ksztattuje si¢ malejgco, nie jest on jednak wiarygodny ze wzgledu na

znaczne wahania wartosci.
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3. Zaangazowanie marketingowe polski/regionu na danym rynku i zaangazowanie

marketingowe danego kraju w Polsce.

Strategia promowania polskiej turystyki dotyczy gtdéwnie panstw bedacych rynkami
strategicznymi dla naszego kraju. Pomimo to podejmuje si¢ projekty promocyjne Polski w
Danii, ktora nie odgrywa istotnej roli dla turystyki naszego kraju. Znakomitym bodzcem
do promowania Polski w calej Europie, takze dla tych mniej istotnych panstw w konteks$cie
zyskow z turystyki, okazaty si¢ finaty Mistrzostw Europy 2012, organizowane w Polsce 1
na Ukrainie. Na poczatku maja, jaki$ czas przed rozpoczeciem zmagan sportowych,
stworzono stoisko na lotnisku w Kopenhadze promujace zarowno EURO 2012 jak 1
Polske. Liczono na to ze podczas oczekiwania na loty, Dufczycy a takze turysci innych
narodowosci odwiedzg stoisko. Jak si¢ okazato byl to bardzo dobry wybor, stoisko cieszyto
sic ogromnym zainteresowaniem.™ Ponadto w 2012 podjeto projekt promocji polskiej
turystyki medycznej skierowany gtownie dla Danii, Szwecji, Norwegii, Niemiec, Rosji,
Wielkiej Brytanii i USA. Program zakladat szereg spotkan oraz prezentacji majacych na
celu promocj¢ turystyki medycznej na terenie Polski jako szybko rozwijajacego si¢
sektora. Kluczowym zatozeniem bylo zainteresowanie zamoznych mieszkancow panstw

zachodnich.

4. Analiza wyjazdéw Polakow do Danii

Ze wzgledu na niewielkie znaczenie turystyczne wystepujace miedzy Polska a
Dania, nie dokonuje si¢ szczegétowych analiz wyjazdow naszych obywateli do Danii. Na
przestrzeni ostatnich kilku lat, kazdego roku do Danii udaje si¢ okoto 100 tys. Polakdw.
Nalezy podkresli¢ iz jest to liczba wszystkich podrozy, zatem wyjazdy w celach

turystycznych stanowia zapewne niewielki procent.*’

' http://www.mg.gov.pl/node/16431 (data odczytu 30.12.2013)
**http://www.promujmypolskerazem.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=235&Itemid=90&
lang=pl(data odczytu 30.12.2013)

7 http://www.intur.com.pl/inne/wyjpol 10.pdf (data odczytu 30.12.2013)
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V. ANALIZA SWOT DANII

Tabh.16. Analiza SWOT Danii

Mocne strony Stabe strony
e  Wysoko rozwinigty kraj e Wysokie ceny
e Wysoki standard zycia e Brak promocji kraju w szerszym
e Dobra sie¢ komunikacyjna zakresie

e Szeroka oferta turystyczna

e lagodny klimat sprzyjajacy

turystyce

e (Czlonek Unii Europejskie;j

Szanse Zagrozenia
e promocja kraju e konkurencja — silnie rozwijajaca
e rozwoj turystyki kulinarne; si¢ turystyka w innych krajach
e rozwoj bazy noclegowej e brak zdecydowanych kampanii
e ksztalcenie kadr promocyjnych w zakresie turystyki

- dalszy regres badz stagnacja

Zrédto: Opracowanie wiasne
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VI. PREZENTACJA PRZYKLADOWEJ OFERTY DLA DANEGO SEGMENTU
DEMOGRAFICZNO-SPOLECZNEGO

Przedstawiona ponizej oferta wycieczki objazdowej po Danii o nazwie God Dag
Danmark! jest jedng z najpopularniejszych ofert wsrod turystow z Polski. Wycieczka
dzigki bogatemu programowi pozwala na do$wiadczenie niesamowitej réznorodnosci
atrakcji oferowanych przez Dani¢. Ponadto cena nie wydaje sie by¢ wygorowana. Jest to
wspaniata mozliwo$¢ aktywnego zwiedzania Danii. Ponizsza oferta wycieczki zostala
wzigta z http://lwww.travelzone.pl/hotele/dania/god-dag-danmark-wycieczka-
objazdowa.html.*®

God Dag Danmark!
Program wycieczki

ROSKILDE - KOPENHAGA - HILLER®@D - HELSINGOR - RUNGSTED - ODENSE -
AGGERSBORG - HIRTSHALS - SKAGEN - AARHUS - KOLDING - RIBE

Atuty wycieczki:

urokliwa Kopenhaga
pejzaze potnocnej Jutlandii
bez nocnego przejazdu

Wspaniate spotkanie z potomkami walecznych wikingdw, ktorzy sg bardzo przyjacielscy 1
chetnie pokazujg swoj pigkny kraj turystom. Podczas ciekawej i urozmaiconej trasy mozna
podziwia¢ nie tylko zabytkowe miasta i bajkowe zamki, ale takze cuda przyrody na
péocy Jutlandii. W programie stynny zamek Hamleta, Odense - miasto bajkopisarza
Hansa Christiana Andersena, urokliwa Kopenhaga - jedno z tych miast na $wiecie, gdzie
ze wzgledu na jakos$¢ zycia 1 pozytywng energi¢ chce si¢ zostac 1 zamieszka¢. Mito$nicy
pigknych widokow na pewno zakochajg si¢ w okolicach Skagen, gdzie spotykajg si¢ dwa
morza: Baltyk z Polnocnym, tworzac nieziemskie, malarskie krajobrazy, uwieczniane
przez wielu artystow. Trasa w Danii: ok. 1400 km.

1. DZIEN.
Zbiorka uczestnikow. Przejazd do Niemiec. Zakwaterowanie w hotelu, nocleg.

2. DZIEN.

Sniadanie. Wykwaterowanie. Przejazd do Rostocku. Przeprawa promowa do Gedser (ok. 2
godz.). Przejazd do ROSKILDE - miasta zatlozonego w X w. przez wikingdw, pierwszej
stolicy Danii, ktora urzeka malowniczymi zautkami i sgsiedztwem picknej zatoki. Wizyta
w Muzeum Lodzi Wikingéw, gdzie eksponowane sa fodzie wydobyte z dna fiordu
Roskilde. Zwiedzanie katedry z XII w. z mauzoleum duniskich monarchow, wpisanej na
Liste UNESCO. Przejazd do KOPENHAGI. Zwiedzanie miasta z lokalnym
przewodnikiem: patac Amalienborg - jeden z najwspanialszych przyktadow rokokowe;j

' http://www.travelzone.pl/hotele/dania/god-dag-danmark-wycieczka-objazdowa.html

39



architektury Danii, strzezony przez oryginalnie umundurowanych, ubranych w futrzane
czapy gwardzistow, uwazanych za jeden z symboli dunskiej stolicy, patac Christiansborg -
siedziba parlamentu, pomnik Hansa Christiana Andersena, fontanna Gefion - najwicksza
fontanna Kopenhagi, stary port miejski Nyhavn - jeden z bardziej malowniczych zakatkow
centrum Kopenhagi, z kolorowymi knajpkami, barami i dyskotekami, oraz najstynniejszy
dunski pomnik: Mata Syrenka. Przejazd do hotelu, zakwaterowanie, nocleg.

3. DZIEN.

Sniadanie. Przejazd do HILLER@D. Zwiedzanie zamku Frederiksborg, picknie potozonej
renesansowe] rezydencji krolewskiej z rozlegtymi ogrodami, wzniesionej na trzech
wysepkach na jeziorze Slotsseen. Obecnie jest to siedziba Muzeum Historii Narodowe;j z
kolekcja bezcennych obrazdw, sreber, porcelany, mebli 1 gobelindbw, w kaplicy palacowe;j
znajduja si¢ najstarsze organy w Danii, z 1610 r. Przejazd przez Fredensborg, gdzie
znajduje si¢ palac krélewski - letnia rezydencja rodziny krolewskiej - do HELSINGOR ze
stynnym w catej Europie, wpisanym na List¢ UNESCO zamkiem Kronborg, gdzie William
Szekspir umiescit akcje swojego najstynniejszego dramatu ,,Hamlet”. Nastgpnie przejazd
do RUNGSTED, wizyta w domu-muzeum dunskiej pisarki Karen Blixen, autorki m.in.
autobiograficznej ksigzki ,,Pozegnanie z Afryka”. Powrot do hotelu, nocleg.

4. DZIEN.

Sniadanie. Wykwaterowanie z hotelu. Przejazd do Korser nad Wielkim Beltem (Storebzlt)
najdtuzszym wiszagcym mostem Europy (17 km), taczacym wyspy Zelandia 1 Fionia.
Nastepnie przejazd do ODENSE - miejsca urodzenia Hansa Christiana Andersena.
Zwiedzanie domu i muzeum pisarza z licznymi pamigtkami, przedmiotami 0sobistymi,
fotografiami i rgkopisami. Spacer urokliwymi waskimi uliczkami miasta. Przejazd na
Potwysep Jutlandzki do Rebild Bakker - jedynego dunskiego parku narodowego,
obejmujacego pasmo malowniczych wzgorz, z gigbokimi dolinami, lasami 1
wrzosowiskami. Przejazd do hotelu, zakwaterowanie, nocleg.

5. DZIEN.

Sniadanie. Przejazd na pooc Potwyspu Jutlandzkiego. Po drodze podziwianie
przecinajacej w poprzek caly potwysep ciesniny Limfjord z mnostwem odndg, zatok 1
wysp. Przejazd do wioski AGGERSBORG, gdzie zachowaly si¢ fragmenty watow
obronnych najwigkszej twierdzy z czasow wikingdw. Przejazd do HIRTSHALS,
zwiedzanie oceanarium Morza Potnocnego z tawicami ryb, rekinami, ptaszczkami 1
plastugami, a takze wielkimi samoglowami. Przejazd na najbardziej wysuniety na pdinoc
cypel Jutlandii ze starg rybacka osada SKAGEN, ktorej pickne pejzaze, piaszczyste plaze,
wydmy, bezkres morza oraz niezwykle §wiatlto, kolor piasku 1 wody umitowali sobie
malarze. Powrot do hotelu, nocleg.

6. DZIEN.

Sniadanie. Wykwaterowanie z hotelu. Przejazd do AARHUS, drugiego co do wielkosci po
Kopenhadze miasta Danii, tetnigcego uniwersyteckim zyciem. Spacer po starym miescie 1
wizyta w skansenie Stare Miasto (Den Gamle By), gdzie mozna poczu¢ si¢ jak w XIX w.,
ustysze¢ stukot powozow, zapach potraw, wszystkiego dotknaé 1 we wszystkim
uczestniczy¢. Po drodze panoramiczne zwiedzanie KOLDING ze starym krélewskim
zamkiem Koldinghus. Przejazd do RIBE - najstarszego i uznawanego za najlepiej
zachowane zabytkowe miasto w Danii. Spacer pigknymi uliczkami, wzdhiz ktorych stoja
szachulcowe domy, imponujgca romanska katedra i ratusz. Przejazd do Niemiec.
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Zakwaterowanie, nocleg.

7. DZIEN.
Sniadanie. Wykwaterowanie z hotelu. Przejazd do Polski.

WYDARZENIA:

czerwiec - karnawat w Kopenhadze, Copenhagen Distortion - festiwal uliczny i
rozrywkowy w Kopenhadze, noc $wigtojanska sierpien - Festiwal Kwiatow w Odense
wrzesien - Targ Egeskov - popularne w caltym kraju jarmarki i targi

SWIADCZENIA:

6 noclegow w hotelach*** na trasie wycieczki ¢ 2-0S. pokoje (mozliwos¢ 1 dostawki) z
fazienkami « wyzywienie: 6 $niadan * przejazd komfortowym autokarem ¢ przeprawa
promowa: Rostock-Gedser ¢ przejazd mostem Storebzlt * opicka pilota ¢ przewodnik
lokalny: Kopenhaga (3 godz.) * ubezpieczenie KL i NW.

UWAGI:
- Obowigzkowe oplaty na miejscu: bilety wstepu 1 lokalni przewodnicy: ok. 750 DKK
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PODSUMOWANIE

Dania nie odgrywa kluczowej roli w turystyce swiatowej ani europejskiej, mimo to
biorgc pod uwage szeroka réznorodno$¢ oferowanych atrakcji, przy odpowiednich
dziataniach promocyjnych ma duze szans¢ na rozw6j w tym sektorze. Turysci z Danii jako
obywatele zamoznego panstwa, czesto udaja sie¢ w podroze zagraniczne, nalezy jednak
zwr6ci¢ uwage iz rownie chetnie zwiedzajg wilasny kraj.

Polska nie stanowi gldwnego miejsca docelowego turystow dunskich, przeciwnie
wrecz liczba przyjezdzajacych Dunczykéw w ostatnich kilku latach malata aby w chwili
obecnej unormowac¢ si¢ na poziomie 90 tys. odwiedzajagcych rocznie, w celach
turystycznych.

Podobnie jest w drugg strong, Dania nie znajduje si¢ wsrod ulubionych destynacji
turystycznych dla Polakow. Catkowita ilos¢ rocznych wyjazdow utrzymuje si¢ okoto 100
tys. rocznie. Pomimo umiarkowanego wzajemnego zainteresowania turystycznego, nie
powinniSmy rezygnowa¢ z prob pozyskania wiekszej rzeszy turystow z Danii.
Odpowiednia kampania reklamowa oraz wysoki standard oferowanych ustug powinny
pozwoli¢ zainteresowa¢ cenigcych ten aspekt turystow z Danii. Rozwoj turystyki miedzy
oboma panstwami pozwolitby na obopolne zyski oraz umocnienie wspolpracy

gospodarczej.
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