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WSTEP

Hong Kong czyli ,,Pachnacy Port”. Jest on obecnie autonomicznym terytorium Chin, i

funkcjonuje pod nazwa Specjalny Region Administracyjny. Data 1 lipca 1997 roku byla data
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przetomowa zar6wna dla Hong Kongu, jak i1 dla Chin i Wielkiej Brytanii. Dla Chin ta data to
koniec upokorzen trwajacych stulecia, a dla Wielkiej Brytanii ostateczny kres Imperium
Brytyjskiego. Kraj funkcjonuje wg idei ,, jedna panstwo, dwa systemy’ w obrgbie Chinskie;j
Republiki Ludowej. Chiny zapewnity Hongkongowi swobodny rozwoj gospodarczy ,
ograniczajac jedynie wolnosci polityczne. Caty proces wylaniania si¢ Hong Kongu w obrgbie

ChRL byt niezwykle ciekawy, przyciagal uwagg catego swiata.

Postanowilam zanalizowac¢ rynek turystyczny Hong Kongu. Ciekawym jest jak kraj, ktory
dopiero od 12 lat posiada uregulowany status funkcjonuje na rynku turystycznym. Zar6wno

recepcyjnym jak 1 emisyjnym.

Praca podzielona jest na pig¢ rozdzialow:

I. Informacje ogdlne

II. Warunki rozwoju turystyki w Hong Kongu
III. Analiza rynku recepcji turystycznej

IV. Analiza emisyjnego rynku turystycznego
V. Zakonczenie

W rozdziale pierwszym autorka skupita si¢ na ogolnej charakterystyce Hong Kongu, podajac
lokalizacje, geografie, struktur¢ demograficzna, ustrdj, informacje gospodarcze oraz wizowe,
aby nakresli¢ ogolny zarys regionu. Rozdziat drugi ukazuje warunki sprzyjajace rozwojowi
turystyki, przyrodnicze, kulturowe jak 1 udogodnienia komunikacyjne. Tu znajduja si¢ takze
wszelkie przydatne informacje zwiazane z podréza do Hong Kongu. Rozdziaty trzeci i
czwarty to proba analizy rynku recepcji 1 emisji turystycznej, pod réoznymi wzgledami. W

ostatnim, piatym rozdziale, autorka zamie$cita zakonczenie oraz bibliografig.

Jako ze Hong Kong stanowi wydzielony Region Administracyjny w obrgbie ChRL, dlatego
tez cze$¢ badan statystycznych prowadzona jest z uwzglednieniem tego regionu do Chin.
Pewne problemy sprawily autorce takze oplaty jakie konieczne sa do uiszczenia w celu
pobrania najnowszych danych statystycznych, raportow. Optaty te, niebagatelne, wynosza od
50- 150 Dolaréw, Euro lub Funtéw. Totez pewne dane przywotane w pracy pochodza z 2005,
badz 2006 roku. W obliczu niemoznos$ci posiadania danych aktualniejszych autorka zostata

zmuszona do odwotania si¢ jedynych dostepnych nieodptatnie.

Poza danymi statystycznymi , raportami i opracowaniami autorka siggneta takze do ksiazek,

przewodnika turystycznego oraz publikacji traktujacej o statusie Hong Kongu po 1997 roku.



L INFORMACJE OGOLNE
Oficjalna nazwa- Specjalny Region Administracyjny Hongkong

1.1 Lokalizacja

Usytuowany na potudniowo- wschodnim wybrzezu Chin, przy ujsciu Rzeki Pertowej. Stolica
jest Victoria. Hongkong zajmuje obszar 1, 104 km*". Terytorium skfada si¢ z 3 regionow:

= Nowe Terytoria

= Koulun

=  Wyspa Hongkong,

ktore podzielone sa na 18 dystryktéw. Pomijajac zwarte miejskie obszary, 70% catlej
powierzchni Hongkong jest srodowiskiem wiejskim, wtaczajac w to 40% obszarow

wyznaczonych jako obszary chronione ( parki i rezerwaty).

o. Hong Kong|Special Admlmstratlve Region L,
plegs Republiclof,China 3"— ; «

Admmustratwe Map

Ryc.1. Mapa Hong Kongu- podzial na regiony

Zrédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com

Hongkong zajmuje Potwysep Kowloon , oraz liczne przybrzezne wyspy. Najwigksze z nich
to: Hongkong, Lantau, Lamma. Wyspa Hongkong lezy na Morzu Potudniowochinskim, a od
potwyspu oddziela ja Port Wiktorii- jeden z najglebszych portow $wiata. Tak zwane Nowe
Terytoria zajmuja 262 wyspy i wysepki. Linia brzegowa wynosi 733km.



1.2 Geografia

Krajobraz Hongkongu ma charakter gérzysty. Wystepuja liczne pagorki, czgsto ze stromymi
zboczami. Najwyzszym szczytem Hongkongu jest Tai Mo Shan liczacy 958 m n.p.m. Niziny
znajduja si¢ gtownie w pdtnocno- zachodniej czgséci potwyspu. Z ogromnej ilosci wysp
zaliczany do terytorium Hongkongu tylko 75 posiada znaczenie gospodarcze. Pozostate sa

niezamieszkate do celéw nawigacyjnych lub sa okresowo wykorzystywane przez rybakow.

Na obszarze panuje klimat subtropikalny, monsunowy. P6tnocno- wschodnie wiatry, wiejace
od pazdziernika do maja, przynosza suche, chlodne powietrze. W pozostalej czgsci roku
monsunowe wiatry potudniowo- zachodnie przynosza ocieplenie oraz obfite opady deszczu.

Hongkong posiada duza wilgotno$¢ powietrza , ktéra w lecie dochodzi nawet do 95%.

Naturalng szata roslinng Hongkongu jest roslinnos¢ tropikalna i subtropikalna. Niemniej
jednak uksztattowanie terenu niekorzystnie wptywa na uprawe, dlatego tez rolnictwo jest

stabo rozwinigte.

1.3 Demografia

Jak podaja statystyki przeprowadzone na zlecenie rzadu rzad Hongkongu w koncu 2008roku
populacja w tym kraju liczyta 7 055,071mln, z czego kobiety stanowity 3 306.8 mln, a
mezezyzni 3 702.1mln. Wzrost populacji w koncu 2008 roku wynosit 0,8%. Struktura

spoteczenstwa ksztaltowata si¢ w nastgpujacy sposob:

M0-14

M15-24
M 25-44
M 45-64

M powyze| 65

Ryc.2. Procentowy udzial poszczegélnych grup wiekowych w spoleczenstwie

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych z Census and Statistics Department- Hong Kong
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Srednia wieku w Hongkongu wynosi 42,3 lata. Przyrost naturalny wynosi 0,502%.
Hongkong ma jedna z najwyzszych gestosci zaludnienia- 6420 os6b na km?*. Miejscami
osiaga ona astronomiczna wysokos¢ 44tysiace osob na km kwadratowy.

Spoteczenstwo tworza glownie Chinczycy- 95%. Filipinczycy stanowia 1,6%, obywatele
Indonezji 1,3%, reszta- 2,1% to obywatele USA, Tajlandii, Kanady, Japonii i Wielkiej
Brytanii.

Hongkong jest miastem wielokulturowym — istnieje prawo do wolno$ci wyznawania religii.
90% ludnos$ci wyznaje buddyzm , taoizm i konfucjonizm. Resztg stanowia katolicy 1
protestanci, wystepuja takze niewielkie grupy muzutmandw, hinduistow i sikhow.
Jezykiem urzgdowym jest Chinski ( dialekt kantonski), ktorym postuguje si¢ 89,2%

spoteczenstwa. 6,4% ludnosci uzywa innych dialektéw Chinskich, 3,2% mowi po angielsku.

1.4 Ustroj

Hongkong przez 154 lata znajdowat si¢ pod brytyjska administracja, dopiero z dniem 1lipca
1997 roku zostat przekazany pod chinska suwerenno$¢. Chiny zobowiazaly si¢ zachowac
przez nastgpne 50 lat dotychczasowy system gospodarczy, spoteczny i prawny, oraz
wewngtrzna autonomi¢ Hongkongu. Obecnie funkcjonuje pod nazwa Specjalny Region
Administracyjny Hongkong. Posiada kapitalistyczny system niezaleznego sadownictwa,

rzadow, prawa, wolnego handlu i swobody wypowiedzi. Posiada swoja ,,mini- konstytucje”.

1.5 Informacje gospodarcze

Hongkong pomimo niekorzystnych warunkow naturalnych posiada znaczaca pozycje na
migdzynarodowej plaszczyznie ekonomicznej. Wptyw na to jego potozenie geopolityczne,
ktore stanowi gtdéwny czynnik i sit¢ napgdowa jego rozwoju.
Waluta Hongkongu jest dolar Hongkongu (HK $), 7,80 HK $=1 USD
Banknoty w Hongkongu wydawane sa przez 3 banki, i r6znia si¢ miedzy soba kolorem oraz
projektem.
Yuan- Li Wu do czynnikow ksztaltujacych gospodarke Hongkongu, ktére wptyngty na jego
ekonomiczng pozycje zaliczyt:

* Utrzymanie prawa i systemu , w ktorym arbitralne prawa sadu moga by¢ przyjmowane

z zastrzezeniem i w ktoérym istnieje nieinterwencjonizm rzadowy w zakresie

gospodarki



* Niskie podatki

* Relatywnie tania sita robocza

*  Wolny rynek wymiany walut, gdzie dolar hongkonski jest niezalezna, w pelni
wymienialna jednostka monetarna

*  Wolny handel

* Udogodnienia dla inwestorow zagranicznych

Kluczowa rolg w rozwijaniu stosunkow gospodarczych Hongkongu peini Rada Rozwoju
Handlu Hongkongu, ktora kreuje 1 utatwia mozliwosci handlu migdzynarodowego firmom z

Hongkongu, oraz promuje jego pozytywny wizerunek.

Potega gospodarcza Hongkongu oparta w gldwnej mierze na rozwijanej przez lata wymianie
towarowej z Chinska Republika Ludowa. Poza nig gléwnymi partnerami Hongkongu sa:
Japonia, USA, panstwa wspolnoty europejskiej, Tajwan oraz Korea Poludniowa.
PKB w 2006 roku wyniosto 1772 bilionow US $ , co daje bardzo wysoki PKB na mieszkanca
wynoszacy 25600 — 25800 USS. W roku 2008 wyniosto 223,8 bilionow $.
Realny wzrost PKB wyniost odpowiednio: 2.8% -2008 rok

6.4% -2007 rok

7% -2006 rok

Tab. 1. Zatrudnienie, wg branzy (2008 rok)

Branza % udzial zatrudnienia
Przemysl produkcyjny 6,1

Przemyst budowlany 1,9

Handel hurtowy i detaliczny, restauracjei 42,9

hotele

Uslugi finansowe, ubezpieczenia i 214

nieruchomosci

Transport i telekomunikacja 7,9

Opieka spoleczna itp. 19,7

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie CIA- The World Factbook

Hongkongu przy zaludnieniu ok.7 mln posiada jedna z najwyzszych na §wiecie wartos¢
eksportu i importu na jednego mieszkanca. W 2007 roku liczba ludzi zdolnych do pracy

wynosita 3,67 mln co stanowito ponad 60% catej populacji, z czego najwigcej zatrudnionych
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bylo w sektorze ustug, w ktorym znajduja sig takze hotele i restauracje, byto ok. 30%
ludnosci. Stopa bezrobocia w 2008 roku wyniosta 4,1%.

Hongkong uwazany jest za centrum finansowe Dalekiego Wschodu. Ma tu siedzibg ogromna
liczba bankéw 1 instytucji finansowych.

Jedno z czotowych miejsc w gospodarce zajmuje przemyst elektroniczny, elektrotechniczny 1
optyczny. Kontynuowany jest takze rozwo6j branzy widkienniczej. Funkcjonuja takze liczne
stocznie, huty, elektrownie, a takze fabryki produkujace glownie towary konsumpcyjne,
obuwie, zabawki itp.

Hongkong posiada doskonale polaczenie z niemal catym §wiatem, funkcjonuje zegluga

( znaczna rola przetadunku towaréw z obszaru Dalekiego Wschodu), miedzynarodowy port
lotniczy, ktory obstuguje 80 przewoznikoéw z calego $wiata.

Rolnictwo ma znaczenie marginalne. Uzytki rolne stanowia okoto 8% powierzchni og6lne;j.
Dominuje intensywna uprawa warzyw, ryzu, drzew owocowych i1 kwiatow. Hoduje si¢ tu
gtéwnie drob i trzodg chlewna, rozwinigte jest rybotowstwo.

Hongkong jest organizatorem targéw migdzynarodowych, uwazany jest za finansowe
centrum Dalekiego Wschodu, stolice azjatyckiego biznesu. Na terytorium dziata HKTB-
Hongkondzka Izba Turystyki, wspétfinansowana przez rzad. Zajmuje si¢ ona promowaniem
Hongkongu jako celu podrézy na catym $wiecie, oraz wywolywaniem pozytywnego

wrazenia i chgci powrotu wérdéd odwiedzajacych Hongkong.

1.6 Wizy pobytowe

Wszyscy odwiedzajacy Hongkong musza posiadaé paszport, ktory jest wazny co najmnie;j
jeden dI szesciu miesigcy ( w zaleznos$ci od narodowosci) po zakonczeniu kresu pobytu w
Hongkongu. Obywatele polscy posiadajacy paszport moga wjezdzac, i przebywac na terenie
Hongkongu do 90dni bez wiz. Na granicy migdzy Hongkongiem a Chinami cudzoziemcow
obowiazuje normalna odprawa paszportowo- celna. Od obywateli polskich wymagana jest
wiza chinska, ktéra uzyska¢ mozna bezptatnie w mieszczacym si¢ w Hongkongu China Visa
Office. Czeka sig na nig okoto 2dni. Mozna ja takze uzyskac¢ w trybie pilnym, za dodatkowa
odptatnoscia , ktora wynosi 100 HKD, oraz w trybie ekspresowym- 300 HKD. Przy wjezdzie
obowiazuje optata lotniskowa w wysokosci 120 HKD. Wwdz i wywo6z §rodkéw platniczych
odbywa si¢ bez ograniczen. Hongkong jest obszarem wolnoctowym- cta pobiera si¢ jedynie
za alkohol, papierosy, kosmetyki z importu, paliwa oraz samochody.

Legitymacja Podrézna Specjalnego Okrggu Administracyjnego Hongkongu ( HKSAR) to

opcja dostepna dla czegsto odwiedzajacych Hongkong biznesmendw posiadajacych wazne
8



paszporty. Moga oni przyjecha¢ do HKSAR bez wiz lub zezwolenia na wjazd. Musza oni
przedstawi¢ cel swej wizyty, musi on by¢ korzystny dla HKSAR. Posiadacze legitymacji

korzystaja z uproszczonych procedur odprawy imigracyjne;j.

II. WARUNKI ROZWOJU TURYSTYKI W HONG KONGU

2.1 KOMUNIKACJA WEWNATRZ TERYTORIUM HONGKONGU:
Hongkong szczyci si¢ jednym z najefektowniejszych bezpiecznych, tanich, szybkich i

czestych systemoOw transportu publicznego.

Transport kolejowy tzw. MRT- to szybki i skuteczny system kolejowy obejmujacy
wszystkie gldowne dzielnice na terytorium Hongkongu, sklada si¢ na niego 10 linii.: Wyspa,
Tsuen Wan, Kwun Tong, Tseung Kwan O, Tung Chung, West Rail, East Rail, Ma On Shan i
Disneyland Resort, jak AirPort Express. In addition, The MTR operates a Light Rail system
running between Yuen Long and Tuen Mun in the New Territories, plus an inter-city train
service into Mainland China. Ponadto, MTR prowadzi tzw. Light Rail -system dziala migdzy
Yuen Long i Tuen Mun w Nowych Terytoriach, oraz do Chin kontynentalnych

Taksowki- sa powszechnie dostgpne w calym Hongkongu, za wyjatkiem obszarow
peryferyjnych. Sa stosunkowo tanie, klimatyzowane i czyste. Dostgpne sa 3kolory takséwek:
Czerwone taksowki dzialaja w wigkszosci Hongkongu, z wyjatkiem Tung Chung i
poludniowe;j strony Lantau Island;

Zielone taksOwki stuza na obszarach wiejskich nowych terytoriow oraz
Niebieskie_taksowki dziataja tylko na Lantau Island

Oplaty sa z gory ustalone i nalezy si¢ z nimi zapozna¢ przed odbycie kursu, zawsze nalezy

prosi¢ o pokwitowanie, w razie jakichkolwiek problemow p6zniej ( np. zgubiony bagaz)

Autobusy- to bardzo wygodna i tania opcja poruszania si¢ po Hongkongu. Szczegdlnie
popularne sa autobusy ,,podwojne” tzw. Deckers, z ktérych mozna podziwia¢ miasto.
Minibusy-zabieraja do 16 0s6b, zatrzymuja si¢ na zadanie pasazerow, jednakze aby si¢ nimi

poruszac¢ nalezy by¢ zaznajomionym z Honkongiem, 1 najlepiej zna¢ jezyk kantonski.

Promy- z powodu potozenia Hongkong posiada regularne potaczenia promowe na trasach
taczacych Hongkong z Koulun oraz odlegle wyspy, jak i Makau oraz sasiednie miasta w

Chinach kontynentalnych. Najbardziej znane jest potaczenia migdzy Koulun 1 Wyspa
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Hongkong , podczas rejsu mozna podziwia¢ jeden z najpigkniejszych portow §wiata, i

cudowne widoki wyspy.

Tramwaje- na wyspach dostgpna jest historyczna komunikacja tramwajowa, tzw. Deckery. Z
goérnego podkladu mozna podziwiaé¢ najpigkniejsze czg$ci Hongkongu, jak powiat Western,
Wan Chai, Happy Valley, Causeway Bay i North Point. Tramwaje kursuja od rana do

poéinocy.

Tzw. Peak Tram- to idealne rozwiazanie jesli chcemy stynne wzgoérza Hongkongu. Ta
kolejka linowa dziata od 1888roku, podrdz trwa zaledwie kilka minut, a po osiagnigciu
szczytu mozna podziwia¢ oszatamiajace widoki na Kowloon, Wyspg Hong Kong, i Port

Victorii. Dziala on od rana do potnocy.

Fot.1. Srodki transportu w Hong Kongu ( od lewej: Peak Tram, kolej MRT, prom, takséwki)

Zroédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com

2.2. KOMUNIKACJA- DOJAZD DO HONGKONGU

Hongkong posiada dogodne potaczenia niemal z catym §wiatem, zardwno lotnicze, promowe

jak réwniez pociagi z Chin kontynentalnych.

Sie¢ lotnicza- Hongkong jest jednym z kluczowych portow lotniczych w Azji, obstuguje
ponad 80 potaczen lotniczych, przewozac pasazeréw do wigkszych miast na catym $wiecie.
To jeden z najlepszych i najnowocze$niejszych portéw lotniczych na $wiecie, posiada szeroki
wachlarz ustug i udogodnien dla pasazeréw. Lotnisko posiada bezposredni dostep do
transportu autobusowego, pociagu, taksowek. Od kilku lat Hongkong International Airport
zajmuje dobre miejsce w rankingu najlepszych lotnisk na §wiecie.

Polska nie ma bezposredniego potaczenia z Hongkongiem. Mozna polecie¢ do jednego z
miast europejskich, np. do Frankfurtu lub Paryza a stamtad do Hongkongu. Ceny biletow
zaczynaja si¢ od 2 000ztotych.
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2.3 Swieta i festiwale

Hong Kong to kosmopolityczne, i niezwykle barwne kulturowo miasto. To miasto gdzie

Wschod spotyka Zachdd.

Najwigksze 1 najpopularniejsze z nich to:

Chinski Nowy Rok- najwigksze swigto w kalendarzu ksigzycowym, obchody trwaja
2tygodnie, kulminacja jest tzw. Night Parade- z pokazem sztucznych ogni i
uroczysto$ciami.

Winter Fest ( Festiwal Zimowy)- obchodzony z ogromnym rozmachem okres
Bozego Narodzenia, cale miasto jest o§wietlone, tysiace Spiewakow koleduje na
ulicach, w mieécie maja miejsce pirotechniczne pokazy, a wiezowce ,,ubrane” sa w
oslepiajaco kolorowe dekoracje

Urodziny Che Kung- na przetomie stycznia i lutego, §wigto boga- patrona
wszystkich graczy, majace przynies¢ im powodzenia na nast¢pny rok

Wiosenny Festiwal Lampionow- odbywa si¢ na przetomie stycznia i lutego, to
popularnie zwane Chinskie Walentynki, obywaja si¢ pod koniec obchodow
chinskiego Nowego Roku. Restauracje, domy, parki, place sa udekorowane
lampionami, z tradycyjnymi wzorami chifskimi.

Festiwal Ching Ming- ( Wiosna Pamigci Ching Ming), odwiedza si¢ wtedy groby
przodkéw, aby posprzata¢ chwasty, oczys$ci¢ nagrobek 1 napisy

Urodziny Tin Hau- to $wigto, w ktérym wszyscy, ktorych zycie jest zwiazane z
morzem dzigkuja bogu Tin Hau- jest on odpowiedzialny za bezpieczenstwo na morzu,
dobra pogodeg 1 pelne sieci podczas polowow. Marynarze zdobia swe todzie
kolorowymi wstazkami, modlac si¢ o swe przyszie szczgscie. Punktem
kulminacyjnym jest procesja todzi przystrojonych papierowymi kwiatami. Odbywa si¢
na przetomie kwietnia i maja.

Festiwal Cheung Chau Bun- odbywa si¢ na przetomie kwietnia i maja, na matej
wyspie Cheung Chau, podczas jego trwania odbywaja si¢ parady przebierancow, w
tym dzieci. Geneza wiaze si¢ z plaga ktora miata tam miejsce setki lat temu- na
pamiatke tego wydarzenia czg$cia festiwalu sa egzorcyzmy, majace odpedzic zte
duchy z wyspy

Urodziny Pana Buddy- $wigto to odbywa si¢ w maju, oddaje si¢ szacunek
buddyjskim $wiatyniom, a centrum uroczysto$ci ma miejsce wokot gldownych

klasztorow Hong Kongu
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¢ Urodziny Tam Kung- to kolejne §wigto patrona marynarzy, ktory przynosi
bezpieczenstwo 1 szczgscie dla wszystkich rybakow, odbywaja si¢ wtedy festyny i
nabozenstwa na cze$¢ boga Tam Kung

* Urodziny Kwan Tai- jest on patronem Hongkongu, policji i gangsteroéw, Bogiem
Wojny, odbywaja si¢ w czerwcu, a gtdéwnym rytualem jest palenie lamp, ktore stoja
przed jego posagiem

* Festiwal Siedmiu Siéstr- to jeden z najbardziej romantycznych festiwali z
Hongkongu, szczego6lnie istotny dla samotnych miodych dziewczat, ktore poszukuja
wybranka. Pochodzenie wywodzi si¢ chinskiego folkloru, a festiwal odbywa si¢ w
czerwcu

*  Yue Laan ( Hungry Ghost) Festiwal- ma na celu uspokojenie, migdzy innymi przez
robienie matych pozaréw, z falszywych pienigdzy, i przygotowywanie zywnosci dla
glodnych duchéow

» Polowy Jesieni- jedno z najbardziej uroczych i kolorowych $wiat, festiwal upamigtnia
powstanie przeciwko Mongotom z XIV wieku. Podczas festiwalu ludzie jedza stodkie
ciasto zwane ,, Ciastem Ksi¢zycowym”, a takze kupuja papierowe lampiony w
ksztalcie zwierzat. Spektakularny jest rytuat zwany ,,ogien smoka”- widowisko petne
ognia, dymu 1 tanca

* Chyng Yeung Festiwal (Dzien Pamieci Jesieni)- to dzien poszanowania przodkéw i
ich pamigci, specyficzny obrzed jedzenia ciastek Ko, ktére maja pomdc z osiagnigciu
nieba. Wiele rodzin odbywa takze wedrowke piesza na piknik, na wzgorza
Hongkongu

* Dong Zhi Festiwal- na przetomie pazdziernika/ wrzes$nia, stonce najstabiej 1 najkréoce;j
oswietla ziemie- nawiazanie do rownowagi migdzy Yin i Yang, ktore gwarantuja

harmoni¢ w zyciu. To czas optymizmu, zjazdow rodzinnych, $miechu i picia do

p6znych godzin nocnych

Fot.2. Obchody festiwali w Hong Kongu ( od lewej: Festiwal Zimowy, Chinski Nowy
Rok, Urodziny Pana Buddy, Polowy Jesieni)

Zroédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com
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2.4 Kuchnia Hong Kongu

Wielo$¢ wptywow azjatyckich na Hongkong sprawia, ze jedzenie jest niezwykle bogate,

réznorodne, o intensywnym smaku.
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Fot.3. Réznorodne potrawy kuchni chinskiej

Zroédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com

Przyprawy tajlandzkie, aromatyczny smak Indii, przysmaki z Japonii, kuchnia koreanska 1
wietnamska. Wachlarz wyboru jest szeroki.
W Hongkongu znajduje si¢ przeszto 8tys. restauracji, o roznej wielkos$ci i poziomie cen.

Kuchnia chinska generalnie dzieli si¢ na cztery regionalne kategorie:

* kuchnia syczuanska - najostrzejsza z wszystkich, najbardziej typowe dania
syczuanskie to zabie udka 1 wedzona kaczka - gotowana w ostrej papryczce chilli,
marynowana w winie przez 24 godziny, przykryta lis¢mi herbaty i ponownie
gotowana na weglu drzewnym.. Najstynniejszym daniem jest gongbao jiding -

kurczak z orzeszkami i chilli.

* kuchnia pekinska (pélnocna) - niezbyt wyrafinowana z niewielka iloScia warzyw.
Najstynniejsze dania to kaczka po pekinsku, serwowana z nalesnikami i sosem
sliwkowym oraz mongolski kociotek - warzywa oraz migso gotowane w specjalnym
naczyniu a la fondue. Wiele dan tej kuchni wywodzi sig z cesarskich dworow, gdzie
wykorzystywano najlepsze sktadniki.

* kuchnia kantonska (poludniowa) - niezbyt pikantna, doskonatla dla oséb z
podwyzszonym poziomem cholesterolu, gdyz do przyrzadzania potraw uzywa si¢
niewielkiej ilo$ci oleju. Dania sa lekko niedogotowane, serwowane z duza iloscia

OWOCOW morza, warzyw, smazonej wieprzowiny, kurczaka, ryby na parze i
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smazonego ryzu. "Specjalnosci" tej kuchni to suszone kalmary, 1000-letnie jaja
(tradycyjnie robione przez ich moczenie w konskiej urynie), zupa z ptetw rekina, zupa
wezowa, gulasz z psa itd. Kuchnia ta jest najbardziej znana na §wiecie z wszystkich
rodzajéw "chinszczyzny". Najbardziej popularnym wsrdéd mieszkancéw Hongkongu
daniem $niadaniowym oraz w porze lunchu jest tzw. dim sum (po kantonsku oznacza
to "dotkna¢ serce"). Sa to ré6znego rodzaju przekaski, zasadniczo przygotowywane na
parze (pierozki, migso itp.) i popijane herbata.

* Kuchnia szanghajska (wschodnia): najmniej znana z wymienionych, o duzych
ilosciach dan z ryb 1 zup - bogatsza w smakach, cigzka i stodka. Do najstynniejszych
dan naleza tzw. "beggar's chicken" (kurczak zebrakow)- legendarne danie owinigte w
liscie lotosu, pieczone w glinianym piecu, kaczka "o$miu skarbow" (eight treasure
duck) oraz "pijany kurczak" (drunken chicken). Pierogi i makaron jada si¢ zasadniczo

czgsciej niz ryz.

Kazda chinska kuchnia regionalna ma swoje specjalno$ci sezonowe. Na jesieni wiele
restauracji serwuje gotowane na parze "wilochate" kraby. Zima jada si¢ rozgrzewajace ciato
dania z dziczyzny (jelenie, dzikie ptactwo oraz zo6twie hodowane na chinskich farmach),
podawane w podwdjnie gotowanej zupie. Takze typowym zimowym daniem jest goracy
kociolek (hot pot), w ktérym gotuja migso, warzywa i owoce morza w podgrzewanym na
stole kociotku. W czasie Chinskiego Nowego Roku, jada si¢ specjalne ciastka, zupg w ptetw
rekina, kurczaka, oraz abalone (glgbokowodne migczaki). W sezonie letnim, niezwykle
popularny jest "zimowy" melon, ze wzgledu na lekko$¢ oraz fatwos¢ absorbowania smakoéw

innych dan.

2.5 Przyrodnicze warunki rozwoju turystyki

Atrakcyjno$¢ turystyczna Hongkong jest zwiazana nie tylko z jego walorami kulturowymi,

ale takze z zaletami $Srodowiska przyrodniczego. Turystow przyciagaja malownicze plaze,

wyspy, liczne parki i rezerwaty, a takze §wietnie zorganizowane szlaki turystyczne.

* Hong Kong Gold Coast- w niczym nie ustgpuje srédziemnomorskim kurortom, posiada
swiatowej klasy hotel z centrum konferencyjnym, klub jachtowy i malownicza promenadg

*  Wyspa Lamma- znajduje si¢ pot godziny promem od tgtniacego zyciem Hongkongu,
oferuje czyste powietrze, ztote plaze, wyborne owoce morza i fantastyczne wedrowki,
pigkne zatoczki 1 bujna zielen, co sprawia zZe jest ulubionym miejscem wypadowym za

miasto
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» Lantau Country Park- ponad potowa wyspy stanowi malowniczy park, idealny na

spacery 1 pikniki

Fot.4. Atrakcje przyrodnicze Hong Kongu ( od lewej: Wyspa Lamma, Szlak Harlech
Road and Lugard Road, Hong Kong Gold Coast, Szlak Lantau)

Zrédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com

» Szlak Lantau- 70 kilometrowy szlak, podzielony na 12 odcinkow, prowadzi przez lasy, i
dwa najwyzsze szczyty- zapewnia oszatamiajace widoki na Morze Poludniowochinskie

« Szlak Dam Ananasowy- stosunkowo krotki i fatwy szlak wzdluz zachodniego brzegu w
Shin Mun Reservoir, prowadzi przez lesne doliny, przez wzgorza

» Szlak Harlech Road and Lugard Road- na Szczyt Victoria , z pigknymi widokami na
Morze Poludniowochinskie i Zatoke Viktorii

*  Wilson Trail- ten 78 kilometrowy szlak na swe zwienczenie na Chung Nam, zalecany
tylko dla doswiadczonych turystow

* Park Mokradel- to $wiatowej stawy miejsce do uprawiania ekoturystyki, wewnatrz
znajduje sig tzw. Interactive World- z tematycznymi wystawami, galeria, sklepami i
placem zabaw- bagno przyrody

» Parki Morskie- stnieja cztery obszary chronione - Hoi Ha Wan, Yan Chau Tong, Sha-
Lung Chau Chau i Kwu Tung Ping Chau, a kazde z nich oferuje Ciekawy sposob
spedzenia czasu natonie natury- snorkelling, nurkowanie, pltywanie, zeglarstwo i

kajakarstwo, a takz ogladanie roznego rodzaju ryb i fauny, w tym pigknych korali i

egzotycznych traw morskich
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Fot.5. Atrakcje przyrodnicze Hong Kongu (od lewej : Parki Morskie, Park
Mokradel, Wilson Trail, Lantau Country Park)

Zrédto: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com

2.6 Przydatne informacje zwigzane z podroza do Hongkongu

» Hongkong zalicza si¢ najbezpieczniejszych miejsc na swiecie, napady, szczegolnie na
obcokrajowcow zdarzaja si¢ niezwykle rzadko

» Zdarzaja si¢ przypadki kardziezy, gtownie kradziezy kieszonkowych

» Hongkong jest popularnym miejscem do kupowania sprzetu fotograficznego i elektronicznego-
nalezy uwaza¢ na réznego rodzaju oszustwa, ktore najcz¢sciej zdarzaja si¢ w sklepach przy
ulicy Nathan Road w dzielnicy Tsim Sha Tsui w Kowloon. Zawsze musimy upewnic sig czy
sprzet posiada migdzynarodowa gwarancj¢ podstemplowana przez lokalnego dystrybutora 1
sklep

» Nie wymagane sa szczepienia ochronne, sporadycznie moga wystapi¢ zatrucia pokarmowe,
spowodowane spozywaniem pokarméw morskiego pochodzenia

* Sporadycznie zdarzaja si¢ przypadki dengi — choroby krwi (podobnej do goraczki ebola)
wywolanej ukaszeniem komara

» Zaleca si¢ szczepienia na: wirusowe zapalenie watroby typu A i typu B, bloniceg, tezec, polio,
wscieklizng

» Palenie jest zabronione w wigkszosci obszaréw, w pomieszczeniach, w tym restauracjach,
centrach handlowych i niektérych barach, jak réwniez na niektorych terenach(publiczne plaze i
baseny, itp.), a takze w transporcie publicznych przewoznikow. Lamanie zakazéw grozi
wysokimi grzywnami, a nawet aresztem

« Nie ma zadnego problemu z dostgpem do opieki medycznej, a szpitale oferuja ustugi na bardzo
dobrym poziomie

* W zwiazku z czgstymi alertami SARS moze si¢ zdarzy¢, ze do Hongkongu nie zostang
wpuszczone osoby z podwyzszong temperatura, ktora w punktach granicznych mierza
specjalne czujniki

* Woda z kranu jest migkka 1 zdatna do picia, jednak wigkszo$¢ woli pi¢ wode butelkowa

* Hongkong ma $ciste prawa do utrzymywania higieny, ochrony §rodowiska, w tym state kary

grzywny HK 1500 dolarow za za§miecaniu czy plucie
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* Przydatne numery:
Shuzby ratownicze (policja, straz pozarna, pogotowie) 999
Policja Goraca Linia 2527 7177
Hongkong Izba Turystyki Gorgca Linia dla Odwiedzajacych (wielojezyczna) 2508 1234
Hong Kong Lotnisko Mi¢dzynarodowe 2181 8888
Hongkong Departament Imigracyjny 2824 6111
Ministerstwo Zdrowia 2961 8989

III. ANALIZA RYNKU RECEPCJI TURYSTYCZNEJ

3.1. Rozwdj turystyki przyjazdowej na Swiecie i na kontynencie azjatyckim

Turystyka przyjazdowa wykazuje w ostatnich latach znaczny wzrost. W 2008 roku zanotowano
924 mln mi¢dzynarodowych wizyt turystycznych, co oznacza wzrost o 2 %.
Udziat w $§wiatowym rynku przyjazdowym za rok 2008 ksztattowat si¢ nastgpujaco:

» Europa- 53%

* Azjai Pacyfik- 20% ( 2% wzrost porownujac do roku 2007)

*  Ameryki- 16% ( wzrost 0 4%)
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» Bliski Wschod- 6% ( wysoki wzrost porownujac do roku 2007, bo az o 11%)
* Afryka- 5% ( notuje wzrost o 5%)

Azja, jako kontynent w okresie 1950- 2008 rozwijala si¢ najszybciej. Sredni wzrost ruchu
turystycznego rocznie oscylowat wokot 13%, co np. przy 6% Europy stanowi niezwykle duzo. Cho¢ to
wiasnie Europa nadal plasuje si¢ na pierwszym miejscu pod wzgledem ilosci przyjmowanych
turystow.

W roku 1950 do Azji przybylo zaledwie 0,2 lln tutystow, w 25 lat pozniej ich liczba wzrosta do 10
mln. W 1990 roku przekroczono liczbg 50 min , a w roku 2005- przyjazdy stanowity niebagatelna

sume 155 min.
Znaczacy 1 ciagly wzrost wykazuja takze dochody z turystyki w regionie azjatyckim: od 58 mld USD

w roku1990, do 184 mld USD w 2007 roku.
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Ryc.3. Wplywy z turystyki migdzynarodowej wg UNWTO dla Azji

3.2. Rozwoj turystyki Hongkongu

Oficjalny rozwdj turystyki umownie okresla si¢ na 1957 rok, gdy utworzona zostata HKTA, a
rezultatem jej dziatan jest przekroczenie 1,35 bilion HK$ wptywow z turystyki w 1969 roku. W 1973
roku przyjazdy si¢gaja 1.29 miliona , a w 1994 osiagngla liczbg 1,9 miliona, by w 1996 zanotowac
liczbg 11,7 milionow odwiedzajacych.

1 kwietnia 2001 roku powstata Izba Turystyki Hongkongu (HKTB), dotowana przez rzad. Zastapita
ona Hongkong Tourism Association ( HKTA), ktora zostata utworzona przez rzad w 1957 roku.
HKTB nie posiada przynalezno$ci do zadnego konkretnego sektora czy organizacji w branzy, 1 jest w

stanie wspiera¢ rozwoj turystyki w Hongkongu, jako cato$ci.
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Do podstawowych zadan tej organizacji nalezy promowanie na $wiecie Hongkongu jako miejsca
wartego odwiedzenia, wprowadzanie go na rynek, oraz maksymalizacja pozytywnych doswiadczen
zwiazanych z odwiedzinami w Hongkongu.
Misja HKTB jest maksymalizacja spotecznego i gospodarczego wktadu turystyki do wspolnoty
Hongkongu, oraz umacnianie pozycji Hongkongu jako jedynego, §wiatowej klasy 1 najbardziej
pozadanego miejsca przyjazdow.
Komisja Turystyki uzupeinia dziatania HKTB. Komisja ta jest odpowiedzialna przede wszystkim za
formutowanie polityki rzadu w zakresie turystyki, tworzenie planow 1 strategii rozwoju turystyki, jak
réwniez koordynacj¢ prac innych biur i departamentoéw rzadu, majacych bezposredni wptyw na
turystyke.
Hongkong promowany jest jako dynamiczne, migdzynarodowe miasto obfitujace w wydarzenia
kulturalne, kulinarna stolica Azji, a takze siedziba migdzynarodowych firm, korporacji.
W oparciu o przeprowadzone badania HKTB wykorzystuje 4 czynniki jako ,,filary” promocji:

= sklepy

= restauracje

= kultura, i zachowane dziedzictwo

* miasta, porty, tereny zielone
Te ,filary” , r6znorodnos$¢, energia miasta stanowia podstawe kreowania marki Hongkongu, przez

zintegrowane kampanie reklamowe- Hong Kong- Live it! Love it!

HKTB $cisle wspolpracuje ze wszystkimi pokrewnymi stowarzyszeniami, z odpowiednimi
departamentami rzadowymi. Prowadzi takze badania na szeroka skalg dotyczace profili
odwiedzajacych Hongkong, ich preferencji w wydatkach, dlugos$ci pobytu. Badanie te stanowia
podstawe w pozyskiwaniu partneréw handlowych, w planowaniu dziatah na rzecz rozwoju turystyki, 1
dotarciu do odpowiednich grup docelowych.

W celu zwigkszenia profesjonalizmu i standardow jakos$ci ustug oferowanych gosciom HKTB

opracowato system monitorowania jakosci ustug turystycznych- QTS.

Fot.6. ,,Gra swiatel” noca w Hong Kongu

Zrodlo: Strona internetowa- dicsoverhongkong.com
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6 zatozen dla turystyki Hongkonu okreslonych przez HKTB w 2001 roku:

dziatania majace na celu zwigkszenie udziatu turystyki w Hongkongu

globalna promocja Hongkongu jako wiodacego miasta Azji, i §wiatowej klasy destylacji
turystycznej

zwigkszanie udogodnien dla turystow

wspieranie rzadu w promocji spotecznego znaczenia turystyki

wspieranie dziatan osob swiadczacych ustugi dla przyjezdzajacych do Hongkongu, oraz
stosowanie zalecen i porad Dyrektora Naczelnego ( w Hongkong SAR) w odniesieniu do
wszelkich dalszych srodkow, ktore moga zosta¢ podjete w ktérymkolwiek z powyzszych

dziatan

HKTB sktada si¢ z 20 cztonkow, ktorzy prezentuja szeroki przekroj branzy turystycznej. Sa to

przedstawiciele przewoznikow pasazerskich, hoteli, licencjonowanych biur podrozy,

organizatorow wycieczek, wlascicieli restauracji.

HKTB ma swa siedzib¢ w Hongkongu. Na $wiecie posiada sie¢ 15 biur i 5 przedstawicieli. Stan na

31 marca 2001 roku notowat 325 pracownikow, w tym 101 w placowkach poza granicami

Hongkongu.

W Polsce niestety HKTB nie ma swej siedziby, najblizsze nam znajduja si¢ we Frankfurcie,

Paryzu, Londynie.

Co roku HKTB opracowuje raporty, poczawszy od roku 2002.

3.3. Turystyka przyjazdowa

Gléwnym atutem Hongkongu jest jego atrakcyjno$¢ kulturowa, wysoka jakos¢ §wiadczonych

ustug, i bogata oferta, w tym turystyki biznesowej. Najwigksza popularnoscia cieszy si¢

kosmopolityczne miasto Hongkong.

3.3.1 Przyjazdy miedzynarodowe

Hongkong jest krajem szybko i dynamicznie rozwijajacym turystyke. Zawdzigcza to

agresywnym mig¢dzynarodowym kampaniom reklamowym. W 2006 roku byt na 15 miejscu

krajow przyjmujacych najwiecej turystow zagranicznych. Osiagnat on liczbe 15,8 min

przyjazdow podyktowanych celami turystycznymi. Daje mu to trzecia, po Chinach 1 Malez;i,
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pozycje wsrdd krajow o najwigkszej liczbie przyjazdow zagranicznych na kontynencie

azjatyckim. Polska zanotowata a tymze roku blisko 2 mln mnie przyjazdow.

Tab. 2. Kraje przyjmujgce najwiecej turystow (1995-2006)

Lp. Kraj 1995 2000 2006
1 Francja 73,1 77,2 79,1
2 Hiszpania 46,8 47.9 58,5
3 USA 48,5 51,2 51,1
4 Chiny 27 31,2 49,6
5 Wiochy 36,5 41,2 41,1
6 WIk. Brytania 23,3 23,2 30,1
7 Niemcy 17,1 19 23,6
8 Meksyk 19 20,6 21,4
9 Austria 17,5 18 20,3
10 Rosja bd bd 20,2
11 Turcja 6,9 9,6 18,9
12 Kanada 19,4 19,6 18,2
13 Ukraina 42 6,4 bd

14 Malezja 7.9 10,2 17,5
15 Hong Kong 7,8 8,8 15,8

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie raportu WTTC

Tab.3. Przyjazdy do Chin i procentowa zmiana- 2007rok

Arrivals- 2007 Percentage change to previous year min
Total visitor arrivals +11.6% 28.2
- Mainland +13.9% 15.5
- International +8.8% 12.7

7Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong

W roku 2007 do Hongkongu przybyto juz 28,2 mln turystéw, co w poréwnaniu do roku poprzedniego
stanowi o 11,6 % wigcej. W roku 2007 udziat kontynentu wynosit 15,5 mln odwiedzajacych, z
zanotowanym wzrostem 13,9%. Natomiast przyjazdy migdzynarodowe , wyniosly niewiele mniej , bo
12,7 mln 0s6b. A wzrost procentowy w poréwnaniu z rokiem ubieglym wynosit 8,8%.

W roku kolejnym liczba turystow przyjezdzajacych do Chin osiagneta poziom 29,5 mln. W pierwszej
polowie 2008 roku liczba odwiedzajacych osiagnela 14,9 mln, notujac wzrost o 8,9% poroéwnujac z

tym samym okresem roku 2007. Chiny kontynentalne nadal pozostaly najwigksza czgs$cia rynku
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przyjazdoéw — z 7,9 mln odwiedzajacych w pierwszej potowie 2008 rok, co daje wzrost o0 11,2% w

poréwnaniu z rokiem wczesniejszym.

Yisitor arrivals

25,000,000

30,000,000 |

25,000,000 |
20,000,000 |
15,000,000 |
10,000,000 |
5,000,000 |
0 . : ; A

2004 20075 2006 2007 2008

H Visitor arrivals

Ryc.4. Przyjazdy do Hong Kong, w latach 2004- 2008

Zrédto: Tourism Commision, Commerce and Economic Development Burdeau, The Government of the Hong Kong Special

Administrative Region

Tab.4. Przyjazdy zagraniczne z poszczegolnych krajow/

terenow (lata 2001- 2006) ‘000
Kraj/ terytorium 2001 2005 2006
zamieszkania
The mainland of China 4449 12 541 13 591
Taiwan 2419 2131 2177
South & Southeast Asia 1747 2413 2 660
North Asia 1762 1 853 2 030
The Americas 1259 1 565 1631
Europe, Africa & the Middle 1171 1726 1917
East
Macao 532 510 578
Australia, New Zealand & 387 620 668
South Pacific
Ogolem 13725 23359 25251

*+51) 71 (+8,1)
Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong
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Hongkong odwiedzaja gtdéwnie mieszkancy Chin, Tajwanu, mieszkancy Azji Potudniowo-
Wschodniej i Pétnocnej, Ameryk, Europy, Afryki i Srodkowego Wschodu.

Krajem, ktory szczegdlnie upodobat sobie wyjazdy do Hong Kongu sa Chiny kontynentalne,
prawdopodobnie ze wzgledu na bliskos¢. W 2006 roku byto to 13 591 turystow, co stanowi
ponad 50% wszystkich przyjazdow do Hong Kongu. Przez lata 2001- 2006 liczba turystow z
Chin wzrosta ponad 3- krotnie. Wysoka liczba przyjazdow charakteryzuja si¢ takze Tajwan,
oraz poludniowa i poludniowo- wschodnia Azja. Poczawszy od 2001 do 2006 roku przyjazdy
z Tajwanu utrzymywaty si¢ na podobnym poziomie, notujac nieznaczne wahania. Podobnie
wyglada sytuacja w Amerykach, Azji , Europie, Afryce i Makao, w ktdrych to poziom
przyjazdéw rosnie, ale w nieznacznym tempie, bez wigkszych wahan. Ciekawym jest fakt, ze

jedyne 2 obszary, konkretne rejony ujgte w tej statystyce to Tajwan i Makao.

Podrézni przybywali do Hong Kongu r6znymi $rodkami transportu. Struktura wykorzystania
poszczego6lnych z nich w 2006 roku ksztattowata si¢ nastgpujaco:
Hong Kong (odwiedzajacy ogolem)- 73,909,666

»  Wzrost w skali roku- 5.29%
* Droga morska- 2,041,672

* Droga powietrzna- 1,480,272
* Koleja- 847,450

* Samochodem- 28,716,102

* Pieszo- 40,824,170

Wyjazdy Polakow do Hong Kongu stanowily niezwykle maty odsetek, ponizej 100 tysigcy w
roku 2008, dlatego tez nie sa one ujgta w statystykach Instytutu Turystyki. Nie kwalifikowaly
si¢ one w rankingach najpopularniejszych celéw podrézy Polakéw, i wynosity ponizej 3%
( kraje do do 3% znajduja si¢ w opracowaniach Instytutu Turystyki). Jest to zwiazane z
odlegtym potozeniem, wysokimi cenami podr6zy, nieznajomoscia kraju.
Przyktadowe ceny wycieczek do Hong Kongu- ceny podstawowe ( bez optat lotniskowych,
ubezpieczen, wycieczek fakultatywnych) :

» Chiny- Hong Kong- Makau — 17dni, wylot z Warszawy, wycieczka objazdowa,

$naodania i obiadokolacje- 5 950 zt- 8 840 zt
= Prawie wszystko o panstwie Srodka” Chiny, Hong Kong, 20 dni, $niadania i

obiadokolacje, wylot z Warszawy- 6 200 zt

3.3.2. Dlugos¢ pobytu
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W czerwcu 2008 roku w Hong Kongu posiadat 145 hoteli, dysponujacych 52 569 pokojami.
Co daje wysoka $rednia liczbe pokoi, bo az 362, na jeden hotel. Srednia dlugo$¢ pobytu w
2007 roku wynosita 3,3 noce. Aby polepszy¢ konkurencyjnos¢ swych hoteli, a takze dlugosé
pobytu w nich zrezygnowano z Podatku zwiazanego z Zakwaterowaniem Hotelowym, od
lipca 2007 roku.

Wedhig danych na grudzien 2008 roku 59% wszystkich odwiedzajacych pozostalo w miescie
na co najmniej 1 noc. Notuje si¢ spadek tego wskazniki o 1,5% w stosunku do roku 2007.

41% stanowili odwiedzajacy jednodniowi.

0%
0%

M odwiedzajacy jednodniowi

H pozostajgcy co najmniej 1 noc

RycS. Odwiedzajacy Hong Kong (rok 2006)

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong

3.3.3. Wplywy z turystyki przyjazdowej

Hong Kong jest jednym z najpopularniejszych celow podrozy dla regionu Azji Pacyficznej.

Przez ostatnie lata notuje sig staly wzrost przychodow z turystyki.

W 2006 roku inbound tourism consumption- ITC ( konsumpcja z turystyki przyjazdowe;j,
na ktora sktadaja si¢ wszystkie wydatki odwiedzajacych na ustugi $wiadczone przez
rezydentow, oraz na dobra zakupione w Hong Kongu)- wyniosty 119,6 bilionow $. W tym
zawierajaca si¢ bezposrednia konsumpcja turystyczna ( direct tourism concumption-
DTC), ktora obejmuje ITC minus koszt rzeczy sprzedanych turystom przez detalistow,
wyniosta 87,6 bilionéw $.

Poréwnujac DTC z roku 2000, do tego z 2006 wzrosto ono o 81%.

Tab.5. Przychody z turystyki przyjazdowej w latach 2000, 2003, 2006 (w HKSS)
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2000 2003 2006

Direct Tourism Consumption- DTC 48,430 48,155 87,570
koszt produktow sprzedanych turystom przez 15,082 21,608 32,006
detalistow

Inbound Tourism Consumrtion- I'TC 63,512 69,763 119,576

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong

Udziatl przemystu turystycznego ( hotele, pensjonaty, restauracje, transport lotniczy, transport
ladowy pasazerski, agenci turystyczni, miejsca rozrywki kulturalnej, oraz te oferujace
rekreacje odwiedzajacym) w tworzeniu PKB wynidst 135,7 bilion6w HKSS, co stanowito
9,5% ogo6tu PKB. Uslugi sa branza ktdra przynosi dla regionu najwigksze przychody, takze
pod wzgledem zatrudnienia znajduja si¢ ona niezmiennie na pierwszym miejscu. Ustugi, w
tym takze turystyczne. Turystyka jest jednym z filarow gospodarki Hong Kongu, jednym z
czterech kluczowych przemystow, w jakich Hong Kong poktada swe nadzieje na profity, i o

ktore chee oprzeé swoj rozwdj gospodarczo- ekonomiczny.

Tab.6. Wartos¢ dodana (VA) przemystow zwigzanych z turystyka przyjazdowa; lata 2000,

2003 i 2006
Wartos¢ dodana ( w milionach HKS)
Przemyst 2000 2003 2006
Handel detaliczny 25,380 22,414 34,864
(2.0)* (1.9) (2.4)
Restauracje 26,942 18,893 26,055
(2.2) (1.6) (1.8)
Transport pasazerski ladowy 23,925 21,404 25,540
(1.9) (1.8) (1.8)
Transport lotniczy, oraz pasazerski transport wodny 16,863 15,929 18,183
(1.4) (1.3) (1.3)
Hotele, pensjonaty 9,655 6,861 15,352
(0.8) (0.6) (1.1)
Inne galgzie przemystu turystycznego 12,311 11,696 15,682
(1.0) (1.0) (1.1)
Caly przemysl zwigzany z turystyka 115, 078 97,197 135,676
przyjazdowa 9.2) 8.2) 9.5)

*( wartosci w nawiasach ilustruja % wktad w PKB)
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Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong

Jak wida¢ najwickszy wklad w tworzenie maja restauracje, a takze transport pasazerki
ladowe- oba utrzymuja swdj wktad na poziomie 1,8%. Wzrost udziatu handlu detalicznego o
0,5% spowodowany byl wzrostem uczestnictwa w ruchu turystycznym mieszkancow Chin
kontynentalnych, ktérzy relatywnie wigcej swej konsumpcji pozytkuja na zakupy.
Zatrudnienie w turystyce wyniosto w 2006 roku 176 300 o0sdb, co stanowito 5,2 %

zatrudnienia ogo6lnego.

3.3.4. Cele przyjazdow

Oproécz celow wypoczynkowych, do Hong Kongu przybywaja turysci chcacy pozna¢ inne
kulture , obyczaje, kuchnig. Turystyka biznesowa jest preznie rozwijajaca si¢ gatezia. Hong
Kong to siedziba wielu migdzynarodowych instytucji finansowych, konsorcjow. Ze wzgledu
na organizowane tam Migdzynarodowe Targi ( handlowe, elektroniczne, bizuterii, zabawek,

zaopatrzeniowe), takze turystyka targowa przezywa swoj rozwoj.

3.3.5. Wydatki cudzoziemcow

M transport pasazerski

2%

M zakwaterowanie ( wigczajac w
to jedzenie w hotelach,
hostelach)

i marza od handlu detalicznego

M positki poza hotelami, hostelami

M inne

Ryc.6. Wydatki turystow przyjezdzajacych do Hong Kongu, wedlug glownych
produktow turystycznych

Zr6dto: Opracowanie whasne na podstawie ,, Hong Kong monthly Digest of Statistisc” March 2008, Tourism Satellite

Account for Inbound Tourism of Hong Kong
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Turysci przyjezdzajacy do Hong Kongu najwigcej swych pieniedzy wydawali na transport
(lotniczy, kolejowy, morski)- 42% ( 36,093mln HKSS), z czego migdzynarodowy stanowit
ogromng wigkszos¢- 35.7%, natomiast reszta- 5.5% to transport wewnatrz Hong Kongu.
Handel detaliczny wyniosta 19,737 mln HKS$ (22%- w tym dobra konsumpcyjne to 9,7
ubrania, obuwie itp. to 9,9%; dobra state stanowity 2,2%; reszta, czyli 1,0% to inne dobra).
Transport, zakwaterowanie i zakupy- to gtéwne wydatki turystoéw odwiedzajacych Hongkong.

Podobna struktur¢ wydatkoéw spotykamy przez wszystkie lata, juz od 200 roku.

Przychody z tytutu positkoéw spozywanych poza hotelami- w restauracjach, podzielono na
rodzaje restauracji. Najwigcej pienigdzy turysci zostawiaja w restauracjach chinskich. Fast
foody i bary nie cieszyty si¢ duzym zainteresowaniem, co $wiadczy o zdominowaniu rynku
przez restauracje serwujace kuchnig lokalna. Poziom wydatkéw na te ustugi utrzymuje si¢ na
podobnym poziomie w catym badanym okresie, wykazuje nieznaczne wahania. Struktura

popularno$ci poszczeg6lnych typow restauracji pozostaje niezmienna.

Tab.7. Wartos¢ zakupow gosci restauracji i innych miejsc serwujacych jedzenie i picie,

od 1kwarty roku 2008, do 1kwarty roku 2009

HKS milion

Rodzaj restauracji 2008 2009

Kw. 1 Kw. II Kw. III Kw. IV Kw. 1
ogolem 19,956 19,328 20,042 20,427 19,880
Restauracje chinskie 9,237 9,145 9,705 10,202 9,425
Restauracje 5,703 5,561 5,691 5,563 5,733
nie-chinskie
Fast foody 3,246 3,225 3,312 3,284 3,324
Bary 318 344 315 340 320
Inne miejsca, gdzie mozna 1,078 1,054 1,020 1,038 1,079
zjes¢ 1 wypic
Ogolem zakupy 7,156 6,962 7,110 7,219 6,949
dokonane w
restauracjach

Zrodto: Report on Annual Survey of Wholesale, Retail and Import and Export Trades, Restaurants and Hotels, Census and

Statistics Department

3.3.6. Zakwaterowanie
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Turysci przyjezdzajacy do Hong Kongu nocuja gléwnie w hotelach. W czerwcu 2008 roku w
Hong Kongu posiadal 145 hoteli, dysponujacych 52 569 pokojami. Co daje wysoka $rednia
liczbg pokoi, bo az 362, na jeden hotel. Ogdtem liczba hoteli, hosteli i pokoi goscinnych w
Hong Kongu w roku 2006 wynosita 612 obiektow noclegowych, a ich $rednie oblozenie
wyniosto 87% (2006r.)

585 612
506

2001 2005 2006

Ryc.7. Zmiana ilosci obiektow noclegowych (hoteli, hosteli, pokoi goscinnych), w latach
2001- 2006

Zrodho: Opracowanie whasne w oparciu o ,,Hong Kong In Figures” 2007 Edition, Goverment of The Hong Kong Special

Administrative Region

Liczba pokoi wzrosta z 41 842 w roku 2001, do 52 512, w roku 2006. A $rednie oblozenie w

porownaniu z rokiem 2001, wzrosto o 7%, 1 wynosi teraz 87%.

Tab.8. Zmiana w miesig¢cznej liczbie odwiedzajacych, oraz stopniu oblozenia hoteli na
przestrzeni roku ( grudzien 2007- grudzien 2008)

Miesieczna liczba odwiedzajacych  Sredni stopien oblozenia

Grudzien 2007 2,789,354 93%
Styczen 2008 2,518,566 87%
Luty 2008 2,352,456 80%
Marzec 2008 2,404,499 86%
Kwiecief 2008 2,419,911 85%
Maj 2008 2,342,146 81%
Czerwiec 2008 2,147,926 81%
Lipiec 2008 2,709,375 89%
Sierpien 2008 2,679,092 85%
Wrzesien 2008 2,194,840 79%
Pazdziernik 2008 2,532,740 85%
Listopad 2008 2,421,457 88%
Grudzien 2008 2,783,608 90%

Zrodto: Tourism Commision, Commerce and Economic Development Burdeau, The Government of the Hong Kong Special

Administrative Region

Liczba odwiedzajacych we wszystkich miesiacach roku utrzymuje si¢ na podobnym poziomie, migdzy
2,147,926 a 2,789,354. Brak jest typowej sezonowosci, a temperatura powietrza utrzymuje si¢ na
podobnym poziomie przez caty rok, z nieznacznym obnizeniem od stycznia do marca.

Oblozenie hoteli waha sig od 79 do 93%, jest wysokie i wykazuje nieznaczne zmiany w ciagu
roku.
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W roku 2006 zatrudnienie w hotelach i1 pensjonatach wynosito 24 600 osob, i stanowito
0,7% ogodlnego zatrudnienia mieszkancoOw Hong Kongu.

Hong Kong dysponuj¢ hotelami o roznorodnym standardzie, §wiadczacymi rozmaite ustugi,
od hoteli ekskluzywnych, 5***** a7 do tanich obiektow noclegowych, typu pensjonaty.
Gwarantuje nocleg na kazdy budzet.

Do najlepszych i najlepiej ocenianych hoteli naleza:

* Central Park Hotel

» City Garden Hotel

* Conrad Hong Kong

e Cosmopolitan Hotel

* Countryyard by Mariott Hong Kong
* Disney’s Hollywood Hotel

* Express by Holiday Inn

* Four Seasoons Hotel Hong Kong

* Grand Hyatt Hong Kong

e Harbour Plaza Hong Kong

* Hong Kong SkyCity Marriott Hotel
* The Royal Plaza Hotel

e Sheraton Hong Kong Hotel & Towers
* The Emperor ( Happy Valley) Hotel
* The Royal Pacific Hotel & Towers

3.4. Zatrudnienie w sektorze turystycznym

W 2006 roku sektor turystyki zatrudniat 176 300 os6b. Stanowito to 5,2% calego zatrudnienia
w turystyce . Liczba osob zatrudnionych w turystyce z roku na rok ro$nie. Turystyka
zakwalifikowana jest jako jeden z czterech, gldéwnych przemystow Hong Kongu. Pozostale to:
serwisy finansowe, handel i logistyka. Te cztery przemysty sa sita gospodarki Hong Kongu, a
takze generuja miejsca zatrudnienia. Handel i logistyka stanowia 27,4 % PKB, ustugi- 15,9
%, a turystyka ( przyjazdowa i wyjazdowa)- 3,2%.

Tab.9. Zatrudnienie w turystyce w latach 2001-2006, i jego procentowa zmiana

2001 2005 2006 Srednia procentowa zmiana za
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lata 2001- 2006

Zatrudnienie w 114 400 163 900 144 700 9,0%
turystyce ( w tys.)

Zrodto: Opracowanie whasne na podst.”Hong Kong Monthly Digest of Statistics” March 2008, The Situation of The Four
Key Industries in The Hong Kong Economy in 2006

136 200 144 700

90 200

2001 2005 2006

Ryc.8. Zmiana zatrudnienia w branzach zwigzanych z turystyka przyjazdowa, w latach

2001- 2006 ( w tys. 0s6b)

Zrédto: Opracowanie whasne na podst.”Hong Kong Monthly Digest of Statistics” March 2008, The Situation of The Four
Key Industries in The Hong Kong Economy in 2006

Zatrudnienie w galgziach zwigzanych z turystyka przyjazdowa wzrosto w latach 2001- 2006 z
90 200 do 144 700- generujac wzrost 0 9,0%. Co stanowi o ciagtym rozwoju branzy

turystycznej, i jej coraz wigkszym udziale w zatrudnieniu, ktére wzrasta wraz z jej rozwojem.

hotele,
pensjonaty

transport
pasazerski

Ryc.9. Zatrudnienie w galeziach zwiazanych z turystyka przyjazdowa (4,2%), 2006 r.

Zrédto: Opracowanie whasne na podst.”Hong Kong Monthly Digest of Statistics” March 2008, The Situation of The Four
Key Industries in The Hong Kong Economy in 2006
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W roku 2006 w serwisach zwiazanych z turystyka przyjazdowa zatrudnionych byto 144 700
0s0b- 4,2% udzialu z calym zatrudnieniu. Najwigcej w handlu detalicznym- 63 900,
stanowiac 1,9%. Na miejscu drugim pod wzgledem zatrudnienia znajdowaty si¢ restauracje-
34 300, generujac 1% zatrudnienia. Kolejne miejsce to hotele 1 pensjonaty- 0,7%. Wysokos¢
zatrudnienia pokrywa si¢ z przychodem, wkladem poszczegélnych kategorii w PKB Hong
Kongu jest podobny.

IV.ANALIZA EMISYJNEGO RYNKU TURYSTYCZNEGO

4.1 Podréze mieszkancéw Hong Kong

Hong Kong jest jednym z najbardziej aktywnych turystycznie krajow rejonu Azjii
Pacyficznej. Rynek wyjazdow wzrost z 1,8 mln w 1989 roku, do 4,8 mln w roku 2001.
Z populacja liczaca 6,9 min , w roku 2006 Hong Kong wygenerowata 70 milionéw podrdzy.
Natomiast w roku 2007- 80,7 milioné6w wyjazdow, z czego:

* 70 mln do Chin kontynentalnych

* 5 mln do Macao

* 5-6 milionéw wyjazdow zagranicznych
90
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Ryc.10. Ilos¢ wygenerowanych podrozy w latach 1989- 2007 (w mln)
Zrodto: Snapshot of Hong Kong’s Outbound ( issued Feb 2, 2009)
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Turystyka wyjazdowa mieszkancoOw Hong Kongu ogranicza si¢ do kilku najpopularniejszych
destynacji, znajdujacych w dos¢ bliskiej odlegtosci. si¢ Gtowne cele podrozy, w kolejnosci od
najpopularniejszego to:

* Chiny

* Tajlandia

* Japonia

* Singapur

* Republika Korei

* Filipiny

Pierwsze 10 pozycji wyjazdow mieszkancow Hong Kongu stanowi 90% wszystkich celow
turystyki wyjazdowej, a 6 pierwszych zlokalizowanych jest w Azji. W latach 2000 — 2005
znacznie wzrosta 1 umocnita si¢ pozycja Tajlandii jako destylacji mieszkancow Hong Kongu,
w roku 2004 liczba odwiedzajacych wzrosta 0 200,000 oséb. W roku 2005 liczba ta spada o
108,000 odwiedzajacych, co jest wynikiem nawiedzonego kraj tsunami.

Przyczyna zwigkszenia si¢ aktywnosci turystycznej mieszkancow Hong Kongu jest
nieustanny wzrost ekonomiczny kraju, ktory rozpoczat si¢ w 1978 roku. Takze porozumienia
mi¢dzynarodowe i zniesienie wiz w wielu krajach maja pozytywny wptyw na wzrost
aktywnosci turystycznej. Europa stata si¢ wymarzona destylacja mieszkancéw Hong Kongu,

za nig plasuja si¢ Australia i Oceania

Gléwnymi, najwazniejszymi motywami podrozy mieszkancow Hong Kongu sa odpoczynek i
relaks, spedzanie czasu z rodzing i przyjacidéimi, ucieczka od codziennosci. Cele
wypoczynkowe stanowia 85% wyjazdow zagranicznych. Do drugorzednych, altruistycznych
motywow zaliczymy poznawanie nowych miejsc, zdobywanie i1 poszerzanie wiedzy ( to
motywy drugorzgdowe). Ciekawym zjawiskiem jest brak uwzglgdnienia motywow
przyjemnosciowych, zwigzanych z poznawaniem nowych ludzi czy z prowadzeniem
interesOw.

Podroze mieszkancow Hong Kongu do Azji trwaja zwykle 5 dni, lub mniej, a czas spedzony
jest zwykle w jednym kraju, jednym konkretnym miejscu. Wsrdd najpopularniejszych
destylacji , Japonia i Singapur odnotowaly najdtuzszy czas odwiedzin, wahajacy si¢ od
tygodnia do co najmniej 5 nocy. Najkrocej trwaty podroze do Korei.

Obserwuje si¢ znaczny spadek popularno$ci wyjazdow zorganizowanych wsrod mieszkancoéw
Hong Kongu. W roku 2000 wyjazdy te stanowity 80% calej aktywno$ci zwiazanej z turystyka
wyjazdowa do Azji. Do roku 2006 procent ich udziatu obnizyl si¢ do nieco ponad 50%, na

rzecz wyjazdoéw organizowanych samodzielnie.
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Odlegtos¢ od ma ogromny wplyw na wybor miejsca wyjazdu. Ponad 70% podjgtych
podrézy odbywato si¢ w obrebie 2,000 mil od Hong Kongu ( 2006). Obszar ten obejmuje
miejsca odwiedzane przez turystow w Chinach, Azji Potnocnej 1 Potudniowo- Wschodnie;.
Mato podrézy notuje si¢ w przedziale odlegtosci 2,501 do 4,500mil. Notuje si¢ wzrost
podrézy do Australii, na jej wschodnie wybrzeze ( 4,501- 5,000mil). Popularno$¢ takich
destynacji jak Europa, Wielka Brytania, zachodnie wybrzeze Ameryki Potnocnej, mimo ich

oddalenia powyzej 6,001 mil, wzrasta.

M Chiny
H Macao
i Tajwan

M reszta

Ryec.11. Udzial w rynku turystyki wyjazdowej najpopularniejszych destynacji (2005)

Zrddho: Opracowanie whasne na podstawie ,,Hong Kong, The Asia and Pacific Intra- Region Outbound Series”, 2006

Dane z roku 2005 ( nowsze dostgpne po uiszczeniu “skromnych optat” wahajacych sie od 50-
250 $/funtow/Euro) ukazuja strukturg wyjazdow zagranicznych mieszkancow Hong Kongu:

* 62,671,799 os6b wyjechatlo do Chin- co stanowi 86,7% wszystkich wyjazdow

e 3,842, 342 0s6b odbylto podroz do Makao- 5,3% ogdhu

* 555,307 osoby wybraty za swoj cel wyjazdowy Tajwan
Chiny to wyraznie dominujacych rynek recepcji turystycznej mieszkancéw Hong Kongu.
Dane z roku 2004 obrazuja wyjazdy zagraniczne mieszkancow Hong Kongu w nastgpujacy
sposob: jako czotowa destylacje podaja Chiny kontynentalne ( 59,675, 547 odwiedzajacych),
na miejscu drugim- Makao (4,223,926). Trzecia pozycja przypadia regionowi Potnocne;j i
Potnocno- Wschodniej Azji (2,661, 097). Kolejne miejsc pod wzgledem liczby odwiedzin
zajmuja: Azja Pémocna, Tajwan, Europa i Srodkowy Wschod, Ameryki i Oceania.
Hong Kong zajmuje czwarta pozycje w rankingu krajow azjatyckich, pod wzgledem
wydatkoéw na turystyke wyjazdowa (2006):
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Tab.10. Wydatki na turystyke wyjazdowa wg krajow Azjatyckich

Lp. Kraj Wydatki (w bilionach USS$)
1. Japonia 26,9

2. Chiny ( kontynentalne) 243

3. Korea Poinocna 18,2

4. Hong Kong 14

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie Snapshot of Hong Kong’s Outbound ( issued Feb 2, 2009)

W 2005 roku wydatki na podroze zagraniczne wyniosty 13,3 mln USD, w roku 2006- 14mln,
natomiast w 2007 juz 15,1 mln USD.
Coraz wigcej wydaja na wyjazdy zagraniczne mieszkancy Hong Kongu. Przecigtnie wydaja

2,913$% / na jedna wycieczke/ na osobe.

Turysci z Hong Kongu stanowili bardzo maty odsetek ogolnej liczby turystow odwiedzajacych Polske.
W calym 2007 roku liczba ich przyjazdow wyniosta 4 tysiace. Niewielka liczba turystow jest
uwarunkowana odleglo$cia oraz faktem nie u§wiadomienia sobie Polski jako destynacji turystycznej
dla mieszkancoéw Hong Kongu. Polska nie promuje si¢ jako cel turystyczny wsrod mieszkancow Hong

Kongu.
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Ryc.12. Liczba przyjazdéw mieszkancow Hong Kongu do Polski, wg miesigcy ( w tys.)

Zrodho: GUS, opracowanie Instytut Turystyki

V. PODSUMOWANIE
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5.1 Kierunki rozwoju turystyki

Celem Hong Kongu jest zwigkszenie §wiadomosci potencjalnego turysty o regionie,
produktach i1 ustugach turystycznych przez niego oferowanych. Hong Kong powinien
kontynuowac¢ rozwoju turystyki miejskiej, ktora §wieci tryumfy swej popularnosci. Hong
Kong w najblizszym czasie bedzie promowaé takze inne formy turystyki: program Food and
Wine Year, Summer Spectacular oraz Family Vacations. Niezwykle waznym sektorem jest
dla Hong Kongu turystyka motywacyjna, konferencyjna i wystawiennictwo, ktore rozwijaja
si¢ w regionie od wielu lat, oferujac ustugi na najwyzszym, §wiatowym poziomie. Dzialania
te Hong Kong promuje pod hastem: HONG KONG. COVERING POSSIBILITIES oraz
BUSSINESS RIGHT HERE!

5.2.Promocja Hong Kongu

Hong Kong za jeden z czterech gtéwnych filarow swej gospodarki wyznaczyl turystyke. Kraj
nastawiony jest na ukazanie si¢ jako dynamiczna metropolia, w ktorej mieszaja si¢ w unikalny sposob
wptywy Wschodu i Zachodu. Juz od konca lat 60- tych dziata HKTA, organizacja stworzona do
promocji i kreowanie pozytywnego wizerunku Hong Kongu na arenie migdzynarodowe;.
Hasta promocyjne na przestrzeni lat:

* 1964- ,,The Orient is Hong Kong”

« 1975- “You’ll wish to stay longer” —kampania majaca n celu wydtuzenie czasu pobytu, cel

osiagnigty, wydtuzenie $rednio do 3.7 nocy

* 1991-,, Stay an Extra Day”

* 1995-,, Wonders never Cease”- ambasadorem Hong Kongu Jackie Chan

*  1998- “ We are Hong Kong- City of Life”- nowa kampania reklamowa

e 2003- “ Hong Kong Welcomes You” przeksztalcone pdzniej w

» Hong Kong- Live it! Love it!
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HONG KONG TOURISM BOARD
ERKERRS

Fot.7. Logo organizacji HKTB, zajmujacej si¢ promocja turystyczna Hong Kongu

Zrodio: www.partnernet.hktourismboard.com

Fot.8. Plakat kampanii rekalmowej Hong Kong- Live it! Love it!

Zrodto: www.pinoyexchange.com

HKTB regularnie otrzymuje nagrody za swe kampanie, dziatania promocyjne, co $wiadczy o ich

profesjonalnym podejsciu do spraw promocji turystycznej. Tylko w roku 2009 przyznano Hong

Kongowi:

miano “Best City — Asia Pacific”.

“Best City for Business in Asia-Pacific”

Favorite City in the World” w konkursie Business Traveller Awards 2008

"Top Destination for Long Weekend” przyznana World Traveller Awards 2008

Koreanska wersja oficjalnej strony HKTB's - Discoverhongkong.com zostala nazwana "The
Most Powerful Website of National Tourism Organisations (NTOs) in South Korea"

“50 Years of Tourism: Creating Milestones Together” kampania zdobyla gtéwna nagrodg w
kategorii “Public Relations — Other/Misc” category, w konkursie Galazy Award 2008

KTB zdobyta Srebrna Nagrodg za “Living Culture Campaign” w kategorii “Destination
Marketing — Advertising/Marketing Campaign” w konkursie 2008 Magellan Awards

( Turystyczne Oskary)
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= W konkursie Astrid Awards zdobyt Ztota i 3 Srebrne Nagrody, m.in. za spot ,, Hong Kong-
Live it! Love it!”

» Hong Kong zostal mianowany Best MICE (Meeting, Incentive, Convention & Exhibition) City
Award w konkursie 2008 Industry Awards zorganizowanym przez magazyn CEI Asia Pacific

Wigkszos¢ nagrod przyznanych odnosi si¢ do turystyki biznesowo- konferencyjnej, co swiadczy o
pewnej specjalizacji produktow turystycznych oferowanych przez Hong Kong, a takze wysokim

poziomie ustug specjalistycznych.

destination hong kong

* A& GUIDE TO FAMILY HOLIDAYS IN ASIA™S LEADING DESTINATION

HONG KONG <ofifghiies -4

~on-is-winming ways,

[ 9 otitacting sg?g busin
S

Fot.9. Plakaty reklamujace Hong Kong jako destynacje turystyczna

Zrodho: www.btp.net.au / www.edgecustom.com.au

Hong Kong opracowat takze filmiki promocyjne, powiazane z odpowiedniki kampaniami , oto linki do
kilku z nich:
» Hong Kong- Live it! Love it! Kampania 2003
http://www.youtube.com/watch?v=42zQwPcnAmA &feature=related

= Discover Hong Kong kampania 2006 ( filmik skierowany na rynek angielski)
http:/www.youtube.com/watch?v=DjgHZpv2m9c&feature=related

= Reklama opracowana przez HKTB na rok 2007
http://www.youtube.com/watch?v=0QIQIgOOmkYY &feature=related

* najnowszy spot promujacy Hong Kong 2008, z Jackie Chan’em
http://www.youtube.com/watch?v=uYhCa2jJxQE&feature=related

= specjalny spot reklamujacy Disneyland w Hong Kongu
http://www.youtube.com/watch?v=vFIKQXnD754&feature=related
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