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Analiza rynku turystycznego Japonii

WSTEP

1. Problematyka pracy

Celem tej pracy jest analiza rynku turystycznego Japonii, zard6wno rynku recepcji jak
1 emisji. Autorka w poszczegdlnych rozdziatach przedstawi podstawowe informacje na
temat tego kraju, warunki rozwoju turystyki oraz liczne dane na temat aktywnosci

turystycznej Japonczykow.

2. Uzasadnienie wybranego tematu

Autorka przy wyborze panstwa kierowata si¢ przede wszystkim wlasnymi
zainteresowaniami i chgcia poszerzenia swej wiedzy na temat Japonii, a takze faktem,

iz jest to bardzo ciekawy kraj pod wzgledem turystycznym.

3. Uktad pracy

Praca zawiera 4 rozdziaty:

e Rozdzial I przedstawia podstawowe wiadomosci na temat Japonii, takie jak
potozenie, ustrdj, ludnos¢, gospodarka. Ukazane zostaty rowniez warunki rozwoju
turystyki w tym kraju (najwazniejsze atrakcje turystyczne, regiony koncentracji
ruchu turystycznego)

e Rozdzial I1 zawiera informacje na temat rynku recepcji turystycznej Japonii.
Autorka zgromadzita tu dane, dotyczace m. in liczby przyjazdow, celow
przyjazdéw, srodkéw lokomocji, dochoddw z turystyki przyjazdowej oraz
zakwaterowania

e Rozdzial III dotyczy rynku emisji turystycznej Japonii

e Rozdzial IV natomiast zawiera analizg znaczenia rynku turystycznego Japonii dla
Polski

Koniec pracy stanowi podsumowanie oraz informacje na temat bibliografii, spis

rysunkow oraz tabel 1 zataczniki.
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JAPONIA- WIADOMOSCI OGOLNE

1. Wprowadzenie

1.1 Potozenie

Japonia jest krajem lezacym na ok. 3900 wyspach oraz wysepkach, znajdujacych si¢
na Oceanie Spokojnym. Zajmuije obszar 377.9 tys. km? i zamieszkuje ja 127 min

mieszkancow. Glownymi wyspami sa:

tabela 1: powierzchnia wysp Japonii

Wyspa Powierzchnia

Honsiu 231 tys. km?
Hokkaido 83 tys. km*
Kiusiu 42 tys. km?
Sikoku 19 tys. km?

zréodlo: opracowanie wlasne

W krajobrazie Japonii dominuja gory

| wyzyny, zajmujace okoto 90% obszaru,

w tym 10% to géry wysokie. Jest to

obszar niestabilny o duzej aktywnosci

sejsmicznej.
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Ludno$¢ Japonii jest jednolita pod wzgledem etnicznym. Mniejszosci narodowe
stanowia Koreanczycy (0,6% ogo6tu ludnos$ci panstwa). Stolica kraju jest Tokio.

Najwazniejsze miasta:

tabela 2: Liczba ludno$ci w najwazniejszych miastach Japonii

Tokio 12 min
Jokohama 3.4 min
Osaka 2.5min
Nagoja 2.2 min
Sapporo 1.8 min
Kobe 1.5min
Fukuoka 1.3 min
Sendai 1min

zrodlo: opracowanie wlasne

Jezykiem urzgdowym jest jezyk japonski. Uzywa si¢ rowniez rd6znych dialektow

jezyka japonskiego oraz jezyka riukiu.

Religia dominujaca jest tu buddyzm oraz shintoizm. Jedynie ok 1% ludno$ci wyznaje
chrzescijanstwo (pojawito sig ono na terenie Japonii w XVIw. za sprawa misjonarzy z
Portugalii). W ostatnich latach jednak wigkszo$¢ osob nie deklaruje przynaleznosci do

zadnej religii, jednak przestrzega buddyjskich lub shintoistycznych tradycji.



Analiza rynku turystycznego Japonii

Ustrojem politycznym jest tu konstytucyjna monarchia parlamentarna, glowa panstwa

jest cesarz Akihito.

Tylko ok. 14% ziemi w Japonii nadaje si¢ pod uprawe. Gospodarstwa sa male, maja
przecigtnie 1,4 ha. Kazdy kawatek miejsca jest cenny i wykorzystywany pod uprawe.
Farmerzy staraja si¢ uzyskac z kazdego hektara jak najwyzsze zbiory i dzigki stosowaniu
nawozow , skomplikowanych maszyn i troskliwej uprawie wedtug najnowoczesniejszych

metod, produkuja az dwie trzecie owocow 1 warzyw spozywanych w Japonii.

Ryby stanowia wazny sktadnik w japonskiej kuchni. dlatego wigc rybotowstwo jest

znaczaca galezia przemystu. Roczne potowy wynosza srednio okoto 12 min. ton.

Japonia produkuje energig elektryczna wykorzystujac wodg, stonce, wysoka temperature
| energi¢ jadrowa. Bogactwa naturalne musi jednak w wigkszosci importowac. Dotyczy to

szczegolnie ropy naftowey.

Japonia handluje prawie ze wszystkimi krajami §wiata, ale ponad jedna trzecia eksportu
trafia do Stanow Zjednoczonych, skad pochodzi jedna czwarta japonskiego importu.
Innymi waznymi partnerami handlowymi sa kraje azjatyckie, takie jak Hongkong,

Singapur, Korea Pid. 1 Tajwan.

' na podst.: Red zbiorowa, ,,Wspditczesna Japonia”; Miedzynarodowe Towarzystwo Oswiatowe ,
Warszawa 1996
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Samochody to najlepiej znane wyroby japonskie. W 1998 roku wyprodukowano tu prawie
10 mln. samochodow, autobuséw i cigzarowek - takiej liczby nie osiagnat zaden inny kraj

na Swiecle.

2. Warunki rozwoju turystyki’

Japonskie wyspy, ze wzgledu na swoja skomplikowana budowe geologiczna maja
bardzo zr6znicowany krajobraz. Dominuja tu jednak gory z najwyzszym wzniesieniem —
wulkanem Fudzi-san (3776 m.n.p.m).

Wystepuje tu rowniez duza zmienno$¢ klimatyczna, ze wzgledu na rozciagltosé
potudnikowa i1 potozenie wyspiarskie Japonii.

Ros$linno$¢ tego obszaru jest bardzo zréznicowana. W gorach wystepuje pigtrowy
uktad roslinnosci. Ogolnie zbiorowiska lesne stanowia 66,5% powierzchni kraju. Istnieje

tu 31 parkow narodowych.

Gtéwne szlaki komunikacyjne rozciagaja si¢ wzdtuz wybrzezy Morza Japonskiego
oraz Oceanu Spokojnego. Wystepuje tu najnowoczesniejsza sie¢ kolejowa na swiecie.

Wyspy sa tu potaczone tunelami podmorskimi oraz mostami.

Ze wzgledu na wyspiarski charakter tego obszaru, turysci docieraja do Japonii gtownie

za posrednictwem linii lotniczych. Najwigksze porty lotnicze to: Tokyo i Osaka.

% napodst.: Z. Kruczek , Kraje pozacuropejskie. Zarys geografii turystycznej” Proxenia, Krakoéw 2006
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Japonia sprawnie taczy tradycj¢ z nowoczesnoscia. Najczesciej odwiedzane miejsca
skupiaja si¢ przede wszystkim na Honsiu, Hokkaido i Riukiu.

e wyspa Honsiu

- potwysep Ciugoku - roznorodno$¢ krajobrazowa: gory sasiadujace z nizinami

- park narodowy Nikko- wulkany; aleja Cedrowa; wody termalne

- Nara- ,,Japonskie Gniezno”’; §wiatynia Todaidzi z Pawilonem Wielkiego
Buddy
- Kioto- najwigksza ilo$¢ zabytkéw w Japonii, m. in. §wiatynia Gion, Rakuchu-
centrum miasta, ogrody japonskie, jest to rowniez miasto festiwali
- Tokio- stolica kraju; patac Edo; Patac Cesarski; wieza Tokio; Muzeum Sztuki
Japonskiej; Korakuen Park; 250 wyzszych uczelni; Disneyland
- Osaka- jedno z najstarszych miast portowych Japonii, tzw. Wenecja Japonii
- Kamakura- o$rodek kulturalny i religijny oraz wypoczynkowy
- Nagano- osrodek sportowo wypoczynkowy
- Hiroszima
e wyspa Hokkaido
- Sapporo- centrum turystyczno- sportowe
e Archipelag Riukiu
- Okinawa- najwazniejsza z wysp o dogodnych warunkach klimatycznych
Poza tym warto wymieni¢ obiekty wpisane do tej pory na list¢ Swiatowego
dziedzictwa UNESCO. Sa to :
e Zabytki buddyjskie zespotu §wiatynnego Horyu-ji — 1993r
e Patac Himeji — 1993r
e Yakushima — 1993r
e Shirakami- Sanchi — 1993r
e Zespot zabytkowy dawnego Kioto — 1994r
e Zabytkowe wioski Shirakawa-go i Gokayama — 1995r
e Pomnik Pokoju w Hiroshimie — 1996r
e Sanktuarium shinto w Itsukushima — 1996r

e Zespol zabytkowy miasta Nara — 1998r
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o Swiatynie i sanktuaria Nikko — 1999r

e Region Gusuku i pokrewne zabytki Krolestwa Riukiu — 2000r

e Swiete miejsca i drogi pielgrzymkowe w regionie gory Kii — 2004r
e Shiretoko — 2005r

o Kopalnia Srebra w lwami Ginzan — 2007r

Rozwdj turystyki nastapit dopiero w latach szes¢dziesiatych XX wieku. Miaty na to
wplyw imprezy takie, jak: Letnie Igrzyska Olimpijskie w Tokio, czy Zimowe Igrzyska
Olimpijskie w Sapporo.

Japonczycy sa bardzo mobilni. Czgsto wyjezdzaja poza granice kraju, takze w celach
turystycznych.

Saldo turystycznego bilansu ptatniczego jest ujemne, co niekorzystnie wptywa na

budzet Japonii.

10
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RYNEK RECEPCJI TURYSTYCZNEJ JAPONII

1. Rynek turystyczny Japonii jako czesc¢ regionu Azji i

Pacyfiku

Japonia, wedtug regionow UNWTO, nalezy do subregionu Azji Pétnocno-
Wschodniej. Natomiast Azja Péinocno- Wschodnia wchodzi w sktad regionu Azji i
Pacyfiku.

tabela 3 : Liczba turystow przyjezdzajacych do Japonii na tle regionu Azji i Pacyfiku (w mln)

Przyjazdy

1995 2000 2005 2006 2007
Azja i Pacyfik 82.4 109.3 155.3 166.8 184.2
Azja Polnocno- Wschodnia 41.3 58.3 87.5 94.3 104.2
Japonia 3.3 4.8 6.7 7.3 8.3

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: UNWTO World Tourism Barometer Vol 6, No. 2, June 2008

Jak mozna zauwazy¢ w powyzszej tabeli, zarowno sama Japonia, jak i caty region Azji
1 Pacyfiku juz od ponad 10 lat notuje stopniowy wzrost liczby turystow odwiedzajacych.
Jest to zwiazane z tym, ze turySci na calym §wiecie, poszukujac coraz to nowych,
oryginalnych i ciekawych miejsc, zwrdcili uwage na ten obszar. Wyjazdy do Azji sa coraz
bardziej modne, zwtaszcza wsrod turystow z USA oraz Europy. Trendy na najblizsze lata
wskazuja na dalszy wzrost liczby turystow przyjezdzajacych w regionie Azji i Pacyfiku.

Na tle catego regionu, liczba turystow przyjezdzajacych do Japonii stanowita w 2007
roku zaledwie 4,5 % ogolnej ich liczby.

Natomiast poréwnujac liczbg turystoéw odwiedzajacych Japoni¢ do liczby
odwiedzajacych subregion Azji Poéinocno- Wschodniej, stanowi ona 7.9%.

11
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2. Liczba przyjazdéw turystow do Japonii

tabela 2: liczba przyjazdoéw turystow do Japonii (w mln)

Legenda:
TF - migdzynarodowe przyjazdy turystow na granicach (wytaczajac odwiedzajacych jednodniowych)
TCE - tury$ci zagraniczni korzystajacy z obiektow noclegowych zakwaterowania zbiorowego;

VF - migdzynarodowe przyjazdy na granicach (wlaczajac odwiedzajacych jednodniowych)

Zimiana %

2006 _
' o7

Swviat ogotem
1 |Francia F 60,0 772 33
2 Hizzpania TF 349 47 4 1.7
3 |Usa F 435 51,2 33
4 |Chiny F 20,0 31,2 96
5 |vaachy F 311 4.2 B3
§ V. Brytania F 217 23,2 28,0 30,7 30,7 0,1
7 |Mismoy TCE 14,3 19,0 21,3 235 24,4 39
8 |Ukraina F 37 5.4 17,6 18,9 23,1 221
g |Turcia F 71 95 20,3 18,9 222 17 6
10| Meksyk F 20,2 206 21,9 214 214 03
17 |Palska F 19,2 17 4 152 157 15,0 44
25 |Japonia W 33 43 B.7 73 83 13,3
23 | Singapur F 6.1 6.1 7.1 76 80 49
30 |Iandia F 48 65 73 8,0 bd. bd.
31 |Maroka F 26 43 5.3 B.5 74 129
ap  |£edn. Emiraty THS 23 38 71 b, b, b,

Arabskie

Zrédio: www.intur.com.pl; opracowane na podstawie danych Swiatowej Organizacji Turystyki
(UNWTO)

Turystyka przyjazdowa do Japonii tak naprawdg zaczeta si¢ na duza skale w latach
szes¢dziesigtych XXw., kiedy to zaczgto organizowaé w tym kraju wielkie imprezy,
przyciagajace turystow (m.in. Igrzyska Olimpijskie).

Analizujac powyzsza tabelg mozna zauwazy¢ staly wzrost liczby turystow

przyjezdzajacych do Japonii. Od roku 1995 do roku 2007 liczba ta wzrosta o ponad 150%.

12
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Japonia ma duzo do zaoferowania turystom. Dzigki skutecznej promocji kraju zagranica,
liczba turystow odwiedzajacych Japoni¢ wzrasta z roku na rok.
Japonia znajduje si¢ dopiero na 28 miejscu tego zestawienia. Autorka tej pracy uwaza,
ze moze to by¢ spowodowane potozeniem geograficznym Kraju Kwitnacej Wisni.

Podréz tam jest mozliwa jedynie droga morska, badz lotnicza, gdyz jest to kraj wyspiarski.

3. Kierunki, z ktorych przyjezdzajg turysci do Japonii

wykres 1 : Liczba turystow przyjezdzajacych do Japonii wedtug kontynentow (2007r)

Liczba turystow przyjezdzajacych do
Japonii w 2007r (w tys)

6130,262

877,531 1017,018

% ,_Jﬁ'us ' 37icc1 26&) 88
Azja Europa Afryka Ameryka Ameryka Oceania

Pn. Ptd.

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie danych z Japanese National Tourism Organisation.

Obszarem, z ktorego przyjezdza do Japonii najwigcej turystow jest Azja. Zwiazane jest
to z bliskim sasiedztwem tych terenow z Japonia. Pozostate obszary swiata wykazuja
znacznie mniejsza liczbg przyjazdow do Japonii- jest to powiazane z trudno dostgpnym

polozeniem tego kraju.

13
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tabela 4: gléwne kraje emisji turystéw do Japonii (2007r)

AZJA
Korea Pid. 2 600 694
Tajwan 1385 255
Chiny 942 439
Hong Kong 432 042
Tajlandia 167 481
Singapur 151 860
EUROPA
Wielka Brytania 221 945
Francja 137 787
Niemcy 125 193
AMERYKA POLNOCNA
USA 815 882
Kanada 165 993
OCEANIA
Australia 222 518

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych z Japanese National Tourism Organisation.

Powyzszy wykres oraz tabela obrazuja liczbg przyjazdow turystéw do Japonii z
poszczegbdlnych regiondow $wiata. Najwigce] turystow przyjezdza z Azji (az 73%
wszystkich turystow). Znaczaca liczba turystow przybywa rowniez z Ameryki Poinocne;j
(12%), Europy (10,5%) oraz Oceanii (3%).

Wsrod krajow emisji turystow do Japonii prym wiedzie Korea Poludniowa, z ktore;j
przybywa 31% wszystkich turystow.

Kraje emisji turystow do Japonii sa jednoczes$nie gtownymi krajami, odwiedzanymi

przez Japonczykow.

14
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4. Dochody Japonii z turystyki przyjazdowej

Saldo turystycznego bilansu ptatniczego jest ujemne, co niekorzystnie wpltywa na
budzet Japonii. Spowodowane jest to tym, ze dochody z turystyki przyjazdowej sa nizsze

od wydatkow Japonczykdéw podczas ich wyjazdow.

wykres 2: Dochody z turystyki przyjazdowej Japonii na tle Azji i Pacyfiku (mIn USD)

200

. 4 188,934

160 /7156,537
140 /
120 /

100 —0—AzjaiPacyfik
8o 45’335 == Japonia
60
40
20
o 333 “.'91-'99__—. 9334
2000 2006 2007

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie danych z UNWTO World Tourism Barometer Vol 6, No. 2,
June 2008

Tabela 5: Dochody z turystyki przyjazdowej Japonii w poszczegdlnych latach

Dochody (mIn USD)

Zrédio: Swiatowa Organizacja Turystyki (UNWTO): UNWTO World Tourism Barometer Vol 6, No. 2,
June 2008

Analizujac powyzszy wykres mozna zauwazy¢ staly wzrost dochodéw z turystyki

przyjazdowej zaréwno catej Azji 1 Pacyfiku, jak i samej Japonii.

15
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5. Giéwne cele przyjazdéow turystow do Japonii

Analizujac rynek turystyczny USA- kraju ktorego liczba przyjazdow do Japonii jest
jedna z najwigkszych na §wiecie, mozna w ten oto sposob przedstawi¢ gtdéwne cele

przyjazdow turystow do Japonii:

wykres 3: Glowne cele przyjazdow turystow do Japonii (2007r.)

Gtowne cele przyjazdow turystow do
Japonii (2007r.)

M Turystyczne M Podroze stuzbowe Inne

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie danych z Japanese National Tourism Organisation

6. Baza noclegowa

Na terenie Japonii znajduje si¢ ok. 80 tys. ryokan- tradycyjnych japonskich hoteli
o roznym standardzie. Poza tym, mozna przenocowaé¢ w hotelach o migdzynarodowe;j
renomie, tzw. hoteru. Jest ich ok. 1000 w catym kraju. Sa one bardzo drogie, za nocleg
w najdrozszym z nich — Imperial Suite- trzeba zaptaci¢ ok. 5000 USD. Tansza alternatywa,
chetnie wykorzystywana przez turystow sa biznes hotele- bijinesu hoteru.

N\
\/
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7. Dtugosc¢ pobytu turystow w Japonii

wykres 4: Dhugos$¢ pobytu turystow w Japonii (%)

Dtugosc pobytu turystow w Japonii

powyzej 15 nocy
11-14 nocy
10 nocy

9 nocy
8 nocy

7 nocy

6 nocy
5 nocy
4 noce
3 noce
2 noce

1noc

0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00% 12,00% 14,00% 16,00%18,00% 20,00%

Zrédlo: www.jata-net.or.jp

Turysci najezesciej przyjezdzaja na 4 noce, a takze na wyjazdy powyzej 15 nocy.
Autorka tej pracy uwaza, ze przyjazdy srednio na 4 noce dotycza w wigkszoS$ci turystow z
obszaro6w w nieduzej odlegtosci od Japonii, jak np. Korea Potudniowa. Jesli chodzi o pobyt
powyzej 15 nocy, to prawdopodobnie dotyczy to turystow z Europy i1 innych dalekich

regionow.
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RYNEK EMISJI TURYSTYCZNEJ JAPONII

1. Liczba wyjazdow turystycznych Japonczykow

Wykres, znajdujacy si¢ ponizej analizuje kierunki zmian w liczbie wyjazdow turystow
z Japonii w poszczeg6lnych latach:

wykres 5: Liczba wyjazdow turystow z Japonii (w tys.)
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zrodto: www.jata-wtf.com

Jak mozna zauwazy¢, do 2000 roku (procz roku 1998, kiedy to nastapit kryzys
finansowy) wystepuje tendencja wzrostowa. Jest ona spowodowana tym, iz po ponad 200
letnim okresie izolacji od §wiata, pod koniec XIX wieku nastapito otwarcie granic,
co pozwolito Japonczykom na odkrycie innych miejsc oraz kultur.

Nastgpnie w roku 2001, nastepuje zatamanie tej tendencji poprzez ataki terrorystyczne
(World Trade Center) oraz wykrycie zachorowan wirusem SARS w krajach azjatyckich.

Od roku 2004 wida¢ znow duzy wzrost liczby turystow wyjezdzajacych, utrzymujacy
si¢ do 2007 r.

Wedlug danych Japonskiej Narodowej Organizacji Turystycznej w 2008 roku
wyjechato z kraju 15 987 240 turystow.

N\
\/
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Japonczycy, postrzegani jako pracoholicy, czas na wyjazdy maja dzigki wystepowaniu
w ciagu roku 15 $§wiat panstwowych, czyli dni wolnych od pracy, dzigki ktorym urlop

moze ulega¢ wydtuzeniu.

Tabela 6: Liczba wyjazdéw zagranicznych turystow z Japonii (2008r.)

Styczen 1353 928
Luty 1372 626
Marzec 1 455 505
Kwiecien 1183191
Maj 1267 951
Czerwiec 1272 663
Lipiec 1331 867
Sierpien 1486 016
Wrzesien 1370631
Pazdziernik 1353 482
Listopad 1264 104
Grudzien 1275 286
SUMA 15987 240

zrodto: www.tourism.jp

Jak wida¢ na powyzszej tabeli, liczba wyjazdow Japonczykow jest roztozona
rOwnomiernie w ciaggu roku. Nieznaczny wzrost wyjazdow zanotowano w marcu oraz

sierpniu. Niewielki spadek- w kwietniu oraz listopadzie i grudniu.

2. Giowne kraje recepcji turystow z Japonii

Tabela 5: Gtowne kraje recepcji turystow z Japonii (2008r.)

Korea 2 378 102
Chiny 3446 117
Tajwan 1 090 225
Hong- Kong 1324 797
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Makao 370 409
Singapur 571 020
Wietnam 392 999

Kanada 276 077

USA 3 249 578
Hawaje 1160 732
Guam 846 599

Mariany Potnocne 213 299
Australia 457 236
Nowa Zelandia 102 482

Zrédto: www.tourism.jp

Powyzsza tabela potwierdza fakt, iz kraje emitujace do Japonii najwigksza ilos$¢

turystow, sa zarowno gtownymi destynacjami Japonczykow.
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3. Motywy wyjazdéw Japonczykow

wykres 6: Motywy wyjazdow Japonczykow (2008r.)

Motywy wyjazdow Japonczykow

m Zwiedzanie

B Miesigc miodowy

0,
3% 2% 1% 2%

1 Odwiedziny krewnych/ znajomych
B Wyjazdy stuzbowe

m Szkolenia

2% B Udziat w konferencjach

Wycieczki szkolne/studia
zagranica

® Inne

Brak odpowiedzi

Zrédio: www.jata-net.or.jp

4. Sposoby spedzania czasu Japonczykéw podczas

wyjazdow?

e Zakupy

e Przebywanie w restauracjach

e Zwiedzanie miast

e (Odwiedzanie matych miasteczek

e Woycieczki z przewodnikiem

® zrodto: www.tinet.ita.doc.gov
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Rozrywka

Odwiedzanie miejsc historycznych

Odwiedzanie parkéw narodowych

Gra w golfa/ tenisa

5. Gtowne Zrdédita informacji podczas planowania
wyjazdow’:
e Biuro podrézy
e Internet

e Touroperatorzy

e Przewodniki
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6. Aktywnos¢ turystyczna Japonczykéw wedtug pici oraz

wieku

Wykres 7: Procentowy udziat turystow w wyjazdach ze wzgledu na wiek i pte¢ (2008r.)
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Analiza zalezno$ci pomigdzy wiekiem uczestnikow wycieczek z Japonii a ich plcia

zostata opisana w zataczniku nr 1.
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7.Z kim najchetniej podrézujag Japonczycy?

wykres 8: Osoby towarzyszace Japonczykom podczas podrozy (2008r.)

Towarzysze podrozy Japonczykow (2008r.)

3,80% ,'1’50%

® Matzonek/ Matzonka
W Rodzina/ Krewni

1 Przyjaciel

B Wspotpracownik

B Podroz samotnie

M Inni

Brak odpowiedzi

Zrédlo: www.jata-net.or.jp
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ZNACZENIE RYNKU TURYSTYCZNEGO JAPONII DLA POLSKI*

1. Liczba przyjazdéw turystéw z Japonii do Polski

Japonia razem z USA, Australia, Kanada i Korea Potudniowa zaliczana jest do tzw.

Krajow Zamorskich.

Tabela 8: Liczba przyjazdow turystow z Japonii do Polski na tle przyjazdéw turystow z krajow zamorskich

ogolem (w tys)

64600 65100 66200

zrodlo: oszacowania Instytutu Turystyki; www.intur.com.pl

Zgodnie z powyzszymi danymi, liczba przyjazdow Japonczykow do Polski stanowito
w 2007r. 8,4% ogo6lnej liczby przyjazdow turystow z krajoéw zamorskich.

Porownujac liczbg przyjazdow Japonczykow do liczby przyjazdow ogdtem widac, jak
niewielki jest to odsetek. Stawia to Japoni¢ daleko od krajow pierwszorzednych pod
wzgledem przyjazdoéw do Polski. Ma na to wplyw brak bezposredniego potaczenia

lotniczego oraz duza odlegtos¢.

2. Dtugosc¢ pobytu turystow z Japonii w Polsce

Srednia dtugos¢ pobytu turystow z Japonii w Polsce wynosi:
e ogodtem- 4,3 nocy

e poza gtéwnym sezonem — 4,5 nocy

* na podst.: Polska Organizacja Turystyczna ,,Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki na lata
2008-2015”
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Dominuja wyjazdy zorganizowane, o dtugosci 8-12 dni (stanowia one ok. 60%

wyjazdow).

3. Podziat turystow z Japonii pod wzgledem pxci i wieku

Najwicgksza liczbe przyjazddéw generuja Japonczycy w wieku 35-44 lata. Stanowia oni
56% turystow z Japonii. Nastepnie 18% stanowia osoby w wieku 45-54 lata. Segment
powyzej 55 lat stanowi natomiast 13%.

Jest to zwiazane z duza odleglos$cia migdzy Japonia, a Polska, przez co wyjazd do naszego
kraju staje si¢ bardzo kosztowny. Nie ma rowniez bezposredniego potaczenia lotniczego,

co rowniez utrudnia podr6z do naszego kraju.

wykres 9: Podzial turystow z Japonii wedtug ptci

Podziat turystow z Japonii wedtug ptci

B Mezczyzni
Kobiety

Zrédlo: Polska Organizacja Turystyczna ,,Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki na lata
2008-2015”
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4, Strategia marketingowa Polskiego Instytutu Turystyki
na rynku Japoriskim na lata 2008-2015

Ogolnie Polska turystyka jako marka jest obecnie stabo rozpoznawalna. Miasta
stanowia produkt, ktérego sprzedaz i wartos¢ sa najwigksze, a wige intensyfikujac ich

promocj¢ mozemy oczekiwac, ze to one ,,pociagng” pozostate produkty.

Rynek turystyczny Japonii, mimo ze jest rynkiem zakwalifikowanym przez POT jako
rynek drugoplanowy, jest bardzo atrakcyjny. Pozycja polskiej turystyki w Japonii jest
staba, dlatego Polska, aby osiagna¢ na nim sukces marketingowy powinna

wyspecjalizowac si¢ oraz selekcjonowaé produkty.

o Zywotnos¢ — mtodos¢, werwa, energia, widoki na przysztosc;

e kultura — zarowno dziedzictwo, jak wspotczesnos¢ (bardziej);

e fizyczna uroda — zwtaszcza réznorodna i pigkna przyroda, rozmaito$¢ regionalna;

e ludzie — goscinno$¢, stowianskosé, polot, pigkne Polki;

e zdrowie — kunszt rolniczy, natura, ekologia, §wiezos¢, kuchnia;

e miasta — r6znorodnos¢, osobowos¢, ciekawa narracja, puls i dusza, zabytki;

e stawni Polacy oraz stawni mieszkancy ziem polskich — od Jana Pawta Il do
Kopernika, od Canaletta do Sw. Wojciecha.

27



Analiza rynku turystycznego Japonii

4.2 Rozpoznhawalnosc¢ ,,top of mind” elementdéw zwigzanych

z Polska wsréd turystéw z Japonii

wykres 10: Rozpoznawalnosc¢ ,,top of mind” elementéw zwiazanych z Polska wsrdd turystow z Japonii

Rozpoznawalnosc top of mind i
spontaniczna wsrod turystow z Japonii
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Krakéw Warszawa Auschwitz Gdansk  Wieliczka Zakopane Zelazowa
Wola

Zrédto: Polska Organizacja Turystyczna ,, Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki na lata
2008-2015"

4.3 Cele strategii marketingowej Polskiej Organizacji

Turystycznej na rynku japonskim

Glownymi celami tej strategii jest zwigkszenie ofert w katalogu touroperatoréw oraz

zmiana wizerunku Polski, ktora na dzien dzisiejszy jest kojarzona jako kraj Auschwitz.

4.4 Instrumenty osiggniecia powyzszych celdw

e podréze studyjne
e e-marketing

e e-learning
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1 wiek

branza turystyczna

obiekty dziedzictwa UNESCO

miejsca zwigzane z Chopinem — Rok Chopinowski (2010r)

Regiony Kanto (Tokio) i Kansai (Osaka)
Region Chufu (Nagoja)
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PODSUMOWANTIE

Analizujac dane z tego dokumentu, mozemy wysnu¢ kilka najwazniejszych wnioskow:

rozwoj turystyki przyjazdowej do Japonii rozwinat si¢ w latach 60. XX w.
Japonia, mimo ze jest krajem bardzo atrakcyjnym pod wzgledem turystycznym,
zajmuje dopiero 28 miejsce na §wiecie, pod wzgledem przyjazdow turystow.
Ma na to wptyw niekorzystne potozenie geograficzne oraz trudna dostgpnos¢
komunikacyjna

turys$ci z Japonii sa bardzo mobilni — sprzyja temu wiele §wiat obchodzonych
w ciagu roku

saldo turystycznego bilansu ptatniczego Japonii jest ujemne

Japonia zostata zaliczona do grupy tzw. World’s Top Spenders- czyli krajow
o najwigkszych turystycznych wydatkach

z roku na rok mozna zaobserwowac staty wzrost przyjazdoéw turystow do
Japonii

kraje recepcji turystow z Japonii pokrywaja si¢ w wigkszos$ci z krajami emisji
turystéw do Japonii

Znaczenie rynku turystycznego Japonii dla Polski nie jest duze- jest to rynek
drugoplanowy, jednak warto inwestowa¢ w ten kierunek, wykorzystujac do

tego odpowiednig strategi¢ marketingowa
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ZAtACZNIKI

1. Analiza zalezno$ci pomigdzy wiekiem uczestnikow wyjazdow turystycznych
z Japonii, a ich plcia

2. Prognozy na rok 2009, dotyczace liczby przyjazdow do oraz wyjazdow turystow
z Japonii

Wyrazam zgode na opublikowanie wykonanego przeze mnie projektu na stronie AWF
Krakow. Oswiadczam, ze zostat on wykonany zgodnie z obowiqzujqcymi zasadami i nie

narusza niczyich praw autorskich.
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