Przyktadowa struktura pracy zaliczeniowej dla rynkéw branzowych®)
- uklad pracy oraz syntetyczny opis tresci poszczegdlnych rozdziatéw

(* pod pojeciem rynku branzowego nalezy tez rozumiec rynki turystyczne dotyczace okreslonych form
turystyki i rekreacji — np. rynek turystyki kulturowej, rynek fitness oraz poszczegdinych kategorii
turystéw — rynek turystyki dzieci i mtodziezy. W wyjatkowych przypadkach praca moze tez dotyczy¢
branzowych rynkéw miedzynarodowych, regionalnych i lokalnych (np. rynek przewoznikéw lotniczych
w Unii Europejskiej, rynek turystyki narciarskiej w Karkonoszach, rynek turystyki biznesowej w woj.
pomorskim, rynek turystyki dzieci i mtodziezy w Krakowie itd.):

Tekst pogrubiong czcionkg odpowiada spisowi tresci pracy.

Wstep
Powinien zawieraé¢ zwiezte informacje na temat nastepujacych zagadnien:
- krétkie wprowadzenie, w tym okreslenie aktualnej sytuacji danego rynku branzowego (np.
hotelarskiego, lotniczego, SPA, MICE, turystyki kulturowej, turystyki aktywnej, pielgrzymkowej
itd.) na globalnym rynku turystycznym i w stosunku do Polski;
- cel teoretyczny pracy sktadajacy sie z celdw czastkowych (okreslenie znaczenia danego
branzowego rynku turystycznego na globalnym rynku turystycznym, uzytecznosci danego
rynku dla Polski oraz perspektyw rozwoju danego rynku i jego przydatnosci dla Polski);
- cel praktyczny pracy okreslajgcy mozliwo$¢ wykorzystania pracy przez przedsiebiorstwa
turystyczne;
- zastosowana metoda badawcza: desk research — analiza zrodet wtérnych, ewentualnie inne
metody i techniki badawcze zastosowane w pracy;
- okre$lenie najwazniejszych zroédet informacji wykorzystanych w pracy, wraz ich krétkg
charakterystykg oraz ocena.

l. Uwarunkowania rozwoju badanego rynku branzowego.

1. Ogdlne informacje o badanym rynku branzowym
zdefiniowanie danego rynku branzowego, okreslenie czynnikdw determinujgcych rozwdj
danego rodzaju turystyki oraz uwarunkowan aktywnosci turystycznej uprawiajgcych dany
rozwaj turystyki.

2. Atrakcje turystyczne przyciggajace najwiekszg liczbe turystéow danego rodzaju
wielko$¢, struktura i dynamika odwiedzin, ,geografia” atrakcji w ramach danego kraju.

3. Specyfikainfrastruktura turystycznej i komunikacyjnej dla danego rodzaju turystyki

4. Organizacjai funkcjonowanie badanego rynku - rola stowarzyszen branzowych i
srodowiskowych

5. Rynki/segmenty docelowe i narzedzia promocyjne

Il Charakterystyka badanego rynku

1. Uwarunkowania badanego rynku
demograficzne, prawne, technologiczne, polityka turystyczna wobec analizowanego rynku.

2. Specyfika badanego rynku
specyfika popytu turystycznego — potrzeby i motywacje, preferencje turystéw, specyfika
podazy — charakter produktu, specyfika obstugi.

3. Wielkosé¢, struktura i dynamika rynku
przedstawione tresci powinny sie nieco rézni¢ w zaleznosci od tego czy to rynek branzowy,
form turystyki czy srodowiskowy:
np. dla rynku hotelarskiego - wielkos¢ i struktura rodzajowa bazy noclegowej, rozmieszczenie
bazy noclegowej, jej wykorzystanie, efektywno$¢ ekonomiczna, problemy zatrudnienia,
wielkos¢ obrotdéw, koniunktura na rynku;
dla rynku dotyczgcego poszczegdinych form turystyki — poziom uczestnictwa ludnosci w
wyjazdach, zréznicowanie oferty, koniunktura, tendencje;
w przypadku rynkéw Srodowiskowych — poziom i struktura uczestnictwa w wyjazdach,
zréznicowanie spotfeczne i bariery uczestnictwa, zmiany preferencji, tendencje.

lll. Gtéwni organizatorzy dziatajagcy na danym rynku
w przypadku rynkéw branzowych - touroperatorzy, agencje turystyczne, linie lotnicze,
stowarzyszenia turystyczne; w przypadku rynku dotyczgcego poszczegdlnych form turystyki —
firmy wyspecjalizowane w organizacji imprez w ramach turystyki kulturowej, przygodowej,



religijnej itp.; w przypadku rynkéw Srodowiskowych - firmy wyspecjalizowane w organizacji
imprez dla dzieci i mtodziezy, osob starszych, niepetnosprawnych itp.

Il. Analiza SWOT danego rynku
wyszczegolnienie po maksymalnie 10 rangowanych cech (przyjmujac, ze ranga 1 odpowiada
najwazniejszym, a 10 — najmniej waznym cechom) w kazdej z 4 grup, stanowigcych mocne i
stabe strony oraz szanse i zagrozenia.

\VA Znaczenie badanego rynku dla polskiej branzy turystycznej
1. Poréwnanie aktualnej sytuacji na polskim rynku z sytuacja i tendencjami rysujacymi sie
w innych krajach
student ma do wyboru poréwnanie sytuacji w Polsce z jakim$ konkretnym krajem, grupg
krajéw — np. UE lub tendencjami ogdlnoswiatowymi.
2. Zaangazowanie marketingowe Polski dotyczace danego rynku branzowego i
zaangazowanie marketingowe oferentéw danego rynku branzowego w Polsce.

V. Prezentacja przyktadowej oferty dla danego segmentu runku
realnie istniejacej na rynku lub — w przypadku, gdy takiej nie ma — opracowane witasnej dla
danego (co semestr zmienianego i podawanego przez prowadzgcych ¢wiczenia) segmentu i
jej ocena w $wietle wnioskdw wynikajagcych z poprzednich rozdziatdw pracy, wraz z
uzasadnieniem.

Podsumowanie
Powinno okresla¢ znaczenie analizowanego rynku w catym dzisiejszym systemie organizacji
obstugi ruchu turystycznego, opinie na temat aktualnego stanu rozwoju danego rynku w
Polsce oraz mozliwosci jego rozwoju, z punktu widzenia turystow oraz z punktu widzenia
branzy turystycznej (innych rynkéw branzowych) oraz pozycji Polski na miedzynarodowym
rynku turystycznym.

Bibliografia:
prosimy o podanie petnych notek bibliograficznych wykorzystanych w pracy pozycji
drukowanych oraz cytowanych stron WWW (peiny adres strony, wraz z datg dostepu).

Punktacja:
Wstep: 1pkt. ; I.: 4pkt.; 1l.: 4pkt.; Ill.: 4pkt.; IV.: 5pkt.; V. 4pkt.; VI. 4pkt.; Podsumowanie: 4pkt.; strona
edytorska: 4pkt.: - razem: 30pkt.

Skala ocen:
do 15pkt.: niedostateczny (2,0); 15,5-18: dostateczny; 18,5-19,5: plus dostateczny (3,5); 20-21: dobry
(4,0), 21,5-22,5: plus dobry (4,5), 23-30: bardzo dobry (5,0).



