Data opracowania: 

15 grudzień 2008

Instytut Turystyki i Rekreacji

Zakład Ekonomiki i Polityki Turystycznej

PLAN REALIZACJI PRZEDMIOTU: Rynki turystyczne i rekreacyjne 

Kierunek:  Turystyka i rekreacja, studia II stopnia, dzienne i wieczorowe, rok. I, semestr 2.

Przedmiot: Rynki turystyczne i rekreacyjne
15 godzin wykładów
30 godzin ćwiczeń

30 godzin praca własna

Zaliczenie z oceną (ćwiczenia) oraz egzamin (wykład)
Cele nauczania

Poznanie przez studentów najważniejszych rynków, w tym zwłaszcza z punktu widzenia zagranicznej turystyki przyjazdowej do Polski. Zdobycie wiedzy dotyczącej aktywności turystycznej i rekreacyjnej ludności oraz badanie zależności pomiędzy uczestnictwem w turystyce a cechami demograficznymi. Poznanie przez studentów różnorodnych metod i narzędzi, pozwalających analizować rynki z punktu widzenia ich chłonności, pojemności, a także zmienności w czasie. Nabycie przez studentów umiejętności prognozowania zjawisk dotyczących sfery turystyki.

Treści kształcenia
Pojęcie, zakres i znaczenie współczesnych rynków branżowych w turystyce. Struktury organizacyjne oraz modele rynków turystycznych i rekreacyjnych w wybranych krajach świata. Metody analizy rynku, w tym metody prognozowania oraz ich zastosowanie w odniesieniu do rynku usług turystycznych i rekreacyjnych. Usługi turystyczne i rekreacyjne jako element handlu międzynarodowego. Charakterystyka działalności organizacji typu "non profit" w turystyce. Aktualne tendencje i trendy uwidaczniające się w turystyce i rekreacji, zarówno w sferze popytu jak i podaży. Charakterystyka pracy projektowej. Trendy w turystyce na świecie. Regionalizacja międzynarodowego ruchu turystycznego (zadanie). Aktywność turystyczna i rekreacyjna mieszkańców Polski. Test niezależności chi2. Zagraniczna turystyka przyjazdowa do Polski. Zastosowanie trendów w analizie rynku turystycznego. Analiza rynków turystycznych sąsiadów Polski ze szczególnym uwzględnieniem rynku niemieckiego. Analiza wahań sezonowych – model addytywny. Analiza rynków turystycznych krajów zamorskich. Analiza wahań sezonowych – model multiplikatywny. Rynek lotniczy. Wpływ cen i dochodów na kształtowanie się pojemności rynku. Rynek biur podróży. Zasady ustalania kursów akcji na giełdzie na przykładzie spółek branży turystycznej. Rynek hotelarski. Zastosowanie programu STATISTICA do badania zjawisk na rynku turystycznym. Rynki turystyczne wybranych krajów z punktu widzenia recepcji i emisji turystów, a także znaczenia tych rynków dla Polski. 
Nabyte umiejętności


Samodzielne wyszukiwanie informacji niezbędnych do analizy wybranego rynku turystycznego. Poznanie standardów pisania pracy o charakterze naukowym. Umiejętność wyrażania wybranych wskaźników w cenach bieżących i cenach stałych. Umiejętność wykazania zależności lub jej braku pomiędzy zmiennymi o charakterze jakościowym. Wyznaczanie funkcji trendu przy pomocy metody najmniejszych kwadratów. Zastosowanie arkusza kalkulacyjnego Microsoft Excel do wyznaczania funkcji trendu. Ocena stopnia dopasowania funkcji trendu do danych empirycznych.. Prognozowanie w oparciu o funkcje trendu i wahania sezonowe (model addytywny). Umiejętność weryfikacji prognoz wyznaczonych w oparciu o funkcje trendu i wahania sezonowe (model multiplikatywny). Znajdowanie optymalnej ceny produktu na rynku z punktu widzenia maksymalizacji dochodu przedsiębiorstwa. Poznanie różnic pomiędzy dwoma systemami notowań: systemem notowań ciągłych i systemem notowań jednolitych. Umiejętność badania wpływu kilku zmiennych objaśniających na zmienną objaśnianą przy użyciu programu statistica. Ocena wybranych rynków turystycznych. Umiejętność wykorzystania poznanych metod w pracach naukowych.

Praca własna

Zgromadzenie materiałów (raportów i publikacji) niezbędnych przy pisaniu pracy zaliczeniowej. Samodzielne przygotowanie projektu będącego analizą  rynku turystycznego wybranego kraju wraz z prezentacją.

PLAN REALIZACJI PRZEDMIOTU: RYNKI TURYSTYCZNE

Kierunek Turystyka i Rekreacja, studia II stopnia dzienne i wieczorowe, rok I, semestr 2

1. CELE NAUCZANIA:
· poznanie przez studentów najważniejszych rynków z punktu widzenia zagranicznej turystyki przyjazdowej do Polski,

· zdobycie wiedzy dotyczącej aktywności turystycznej i rekreacyjnej ludności oraz badanie zależności pomiędzy uczestnictwem w turystyce a cechami demograficznymi, 

· zapoznanie przez studentów różnorodnych metod i narzędzi, pozwalających analizować rynki z punktu widzenia ich chłonności, pojemności, a także zmienności w czasie,

· nabycie przez studentów umiejętności prognozowania zjawisk dotyczących sfery turystyki.

2. ZAGADNIENIA, KTÓRYCH ZNAJOMOŚĆ JEST WYMAGANA PRZED PRZYSTĄPIENIEM DO ZAJĘĆ:
· umiejętność korzystania z internetowych systemów wyszukiwawczych,
· podstawowa wiedza z zakresu statystyki oraz matematyki
3. UMIEJĘTNOŚCI WYMAGANE PRZED PRZYSTĄPIENIEM DO ZAJĘĆ:
Nie dotyczy

4. LITERATURA OBOWIĄZKOWA:
· W. Alejziak, Turystyka w obliczu wyzwań XXI wieku, Albis, Kraków 2000.
· Analiza rynku – systemy i mechanizmy, praca zbiorowa pod redakcją S. Mynarskiego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Kraków, 1993.
· Tokarz, A. Lewandowska, Badania rynku turystycznego – materiały do studiowania, Uniwersytet Szczeciński, Szczecin 2004.
5. LITERATURA ZALECANA:
· Promocja i kreowanie turystycznego wizerunku Polski, (red. J. Walasek), POT, Warszawa 2005 oraz inne materiały Polskiej Organizacji Turystycznej poświęcone analizom rynku turystycznego,
· Turystyka. Informacje i Opracowania Statystyczne Głównego Urzędu Statystycznego, Warszawa (materiał publikowany w każdym roku),
· Specjalne raporty: „Rynek biur podróży", „Rynek Lotniczy", „Rynek Hotelarski",
· Publikacje dotyczące rynków turystycznych i rekreacyjnych w czasopismach branżowych: „Rynek Turystyczny", „Rynek Podróży" , „Kultura Fizyczna"
6. PLAN I ORGANIZACJA ZAJĘĆ:
Wykłady: 15 godzin. Miejsce prowadzenia: AWF, al. Jana Pawła II 78

Tematy:

1. Pojęcie, zakres i znaczenie współczesnych rynków branżowych w turystyce: turystycznego i  rekreacyjnego, transportowego itp.  (1 godz.).

2. Struktury organizacyjne oraz modele rynków turystycznych i rekreacyjnych w wybranych krajach świata (2 godz.).

3. Metody analizy rynku, w tym metody prognozowania oraz ich zastosowanie w odniesieniu do rynku usług turystycznych i rekreacyjnych (2 godz.).

5. Usługi turystyczne i rekreacyjne jako element handlu międzynarodowego (1 godz.).

6. Organizacja i funkcjonowanie rynku turystycznego i hotelarskiego (1 godz.).

7. Organizacja i funkcjonowanie rynku usług rekreacyjnych (1 godz.).

8. Charakterystyka działalności organizatorów i pośredników na rynku turystycznym -touroperatorów i agencji turystycznych (1 godz.).

9. Rynek usług transportowych, w tym towarzystwa czarterowe i firmy "rent a car (1 godz.).

10. Charakterystyka działalności organizacji typu "non profit" w turystyce (1 godz.)..

11. Aktualne tendencje i trendy uwidaczniające się w turystyce i rekreacji – popyt (2 godz.).

12. Aktualne tendencje i trendy uwidaczniające się w turystyce i rekreacji – podaż (2 godz.).

Ćwiczenia: 30 godzin: Miejsce prowadzenia: AWF, al. Jana Pawła II 78

Tematy:

1. Zajęcia organizacyjne. Wprowadzenie do przedmiotu (2g.)

2. Charakterystyka pracy projektowej. Trendy w turystyce na świecie (2g.)

3. Regionalizacja międzynarodowego ruchu turystycznego - zadanie

4. Aktywność turystyczna i rekreacyjna mieszkańców Polski. Test niezależności chi2 (2g.)
5. Zagraniczna turystyka przyjazdowa do Polski. Zastosowanie trendów w analizie rynku turystycznego (2g.)

6. Analiza rynków turystycznych (Niemcy + sąsiedzi). Analiza wahań sezonowych (model addytywny) (2g.)

7. Analiza rynków turystycznych (kraje zamorskie). Analiza wahań sezonowych (model multiplikatywny) (2g.)

8. Rynek lotniczy. Wpływ cen i dochodów na kształtowanie się pojemności rynku (2g.)

9. Rynek biur podróży. Zasady ustalania kursów akcji na giełdzie na przykładzie spółek branży turystycznej (2g.)

10. Rynek hotelarski. Zastosowanie programu STATISTICA do badania zjawisk na rynku turystycznym (2g.)

11-14. Rynki turystyczne wybranych krajów – prezentacje studentów (8g.)

15. Podsumowanie materiału przedstawianego na zajęciach w ciągu semestru (2g.)

Ćwiczenia (po 2g.)
	L.p.


	Wymagana znajomość zagadnień:
	Problematyka ćwiczeń:
	Nabyte umiejętności:

	1
	Podstawy korzystania z internetowych systemów wyszukiwawczych
	Zajęcia wprowadzające. Przedstawienie celów, zakresu oraz struktury zajęć. Wskazanie zalecanej bibliografii. Dyskusja na temat podstawowych pojęć.
	Samodzielne wyszukiwanie informacji niezbędnych do analizy wybranego rynku turystycznego

	2
	
	Analiza struktury pracy zaliczeniowej. Przedstawienie tendencji rozwojowych w turystyce
	Poznanie standardów pisania pracy o charakterze naukowym

	3
	Znajomość podziału świata przez UNWTO na poszczególne regiony i subregiony
	Próba samodzielnej analizy wybranych regionów i subregionów
	Umiejętność wyrażania wybranych wskaźników w cenach bieżących i cenach stałych

	4
	
	Badanie związków pomiędzy uczestnictwem w turystyce i rekreacji, a zmiennymi demograficznymi
	Umiejętność wykazania zależności lub jej braku pomiędzy zmiennymi o charakterze jakościowym

	5
	
	Analiza polskiego rynku turystycznego z punktu widzenia zagranicznej turystyki przyjazdowej
	Wyznaczanie funkcji trendu przy pomocy metody najmniejszych kwadratów. Ocena stopnia dopasowania funkcji trendu do danych empirycznych.

	6
	
	Przegląd rynków turystycznych sąsiadów Polski ze szczególnym uwzględnieniem rynku niemieckiego
	Prognozowanie w oparciu o funkcje trendu i wahania sezonowe (model addytywny)

	7
	
	Prognozowanie wielkości przyjazdów cudzoziemców do Polski na przykładzie ich recepcji z krajów zamorskich
	Umiejętność weryfikacji prognoz wyznaczonych w oparciu o funkcje trendu i wahania sezonowe (model multiplikatywny)

	8
	
	Badanie elastyczności cenowej popytu na podstawie analizy rynku lotniczego
	Znajdowanie optymalnej ceny produktu na rynku z punktu widzenia maksymalizacji dochodu przedsiębiorstwa

	9
	
	Próba analizy rynku biur podróży. Zapoznanie z mechanizmem działania giełdy
	Poznanie różnic pomiędzy dwoma systemami notowań: systemem notowań ciągłych i systemem notowań jednolitych

	10
	
	Poznanie wybranych funkcji programu statistica do badania rynku
	Umiejętność badania wpływu kilku zmiennych objaśniających na zmienną objaśnianą przy użyciu programu statistica

	11
	
	Analiza rynków turystycznych wybranych krajów z punktu widzenia recepcji i emisji turystów, a także znaczenia do Polski.
	Ocena wybranych rynków turystycznych. 

	12
	
	
	

	13
	
	
	

	14
	
	
	

	15
	
	Zajęcia podsumowujące. 
	Umiejętność wykorzystania poznanych metod w pracach naukowych


Podstawą zaliczenia zajęć jest: praca projektowa będąca analizą rynku turystycznego wybranego kraju, prezentacja analizowanego rynku turystycznego, (nieobowiązkowo) referat - opracowanie i zaprezentowanie zagadnienia dotyczącego turystyki związanego z omawianymi zajęciami.

PAGE  
2

