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Celem niniejszej pracy jest analiza rynku turystycznego Szwecji. Autor doktadnie opisuje
uwarunkowania turystyczne kraju, przedstawia analizg rynku zaréwno pod wzgledem recepcji, jak

1 emisji turystycznej. Na konicu pracy przedstawione jest znaczenie rynku Szwecji dla Polski.



Podziat taki pozwala na przejrzyste przedstawienie danych i tatwe zapoznanie si¢ z nimi.

Znaczenie dla naszego kraju jest o tyle istotne, iz Szwecja to kraj pobliski dla Polski. Fakt ten byt
rowniez motywem wyboru Szwecji jako kraju do analizy turystycznej. Poza tym Krolestwo

Szwecji stanowi przedmiot zainteresowan autora, jak rowniez cel przysztej podrozy.

Jako gtéwne zrodlo informacji poshuzyt raport Szwedzkiej Agencji Ekonomicznego i
Gospodarczego Wzrostu (NUTEK). Innym waznym zréodlem byly dane Szwedzkiego Urzedu
Statystycznego (SCB), ktéry od niedawna jest czg¢$cia wspomnianej Agencji.

Przy analizie rynku pod wzglgdem znaczenia dla Polski autor korzystat gtdéwnie z wynikow badan

Instytutu Turystyki, opublikowanych na stronie Polskiej Organizacji Turystyczne;.



I. INFORMACJE OGOLNE

1.1. PODSTAWOWE DANE!

1 Zrédto danych: www.cia.gov

Powierzchnia:
449,964 km? (z czego

pow. ladu: 410,934 km?,

pow. morza: 39,030 km?)

Liczba ludnosci: 9,059,651

Gesto$¢ zaludnienia: 20 os./km?

Stolica: Sztokholm

Jezyk urzedowy: szwedzki

Jednostka monetarna: 1 korona

szwedzka = 100 6re (SEK)

PKB: 38,500 USD/1 mieszk.
Ustroj polityczny: monarchia

konstytucyjna

Glowa panstwa: krol Karol XVI Gustaw

Szef rzadu: premier Fredrik Reinfeldt


http://pl.wikipedia.org/wiki/?re
http://pl.wikipedia.org/wiki/Fredrik_Reinfeldt
http://pl.wikipedia.org/wiki/Premierzy_Szwecji
http://pl.wikipedia.org/wiki/Karol_XVI_Gustaw
http://pl.wikipedia.org/wiki/W?adcy_Szwecji

1.2. POLOZENIE

Szwecja ( w pelnej nazwie Krolestwo Szwecji) to jeden z najbardziej na pdinoc wysunigtych
krajow Europy, lezacy nad Morzem Baltyckim. Zajmuje wschodnia i potnocna czg$é Potwyspu
Skandynawskiego, graniczac z Norwegig i Finlandig. Catkowita dtugo$¢ granic ladowych wynosi
2,233 km, z czego 1,619 km to granica z Norwegia, a 614 km z Finlandia. Krolestwo

2

Szwecji zajmuje obszar okoto 450 000 km * co czyni je czwartym co do wielkosci krajem

naszego kontynentu. W sktad jego terytorium wchodzg takze wyspy Olandia i Gotlandia oraz

szereg matych wysp przybrzeznych.

1.3. KLIMAT
Szwecja potozona jest w strefie klimatu umiarkowanego cieptego na potudniu i chtodnego

w srodkowej i pdinocnej czesci kraju.

Srednia miesigczna temperatura powietrza ksztattuje si¢ nastepujaco:
- styczen 0°C i lipiec 15-17°C - potudniowe wybrzeza Skanii

- styczen -14°C i lipiec 10°C - poinoc

Roczna suma opadéw atmosferycznych waha si¢ od 1600-1800 mm w rejonie Kebnekaise

i Sarek, 1000 mm w Gorach Skandynawskich do 400 mm w szwedzkiej Laponii.?

1.4. PODZIAL ADMINISTRACYJNY
Szwecja administracyjnie podzielona jest na 21 tzw. ldn’60w (odpowiedniki polskich

wojewddztw, popularnie zwanych w naszym jezyku hrabstwami — na czele kazdego stoi

gubernator), a takze 290 tzw. kommun (odpowiedniki gmin).

2 Popularna Encyklopedia Powszechna. Kontynenty i Pafistwa - Europa. Grupa Wydawnicza Bertelsmann.
Warszawa 2000, http://www.odyssei.com (data odczytu: 29.04.2009)


http://www.odyssei.com/

Hrabstwa (lan’y)>:

1.Blekinge, 2. Dalarna, 3. Gotland, 4.
Gévleborg,

5. Halland, 6. Jamtland, 7. Jonk6ping, 8. Kalmar,

9. Kronoberg, 10. Norrbotten, 11. Skéne, 12. Stockholm,
13.S6dermanland, 14. Uppsala, 15. Viarmland,
16. Visterbotten, 17. Visternorrland, 18. Vastmanland,

19. Vistra Gotaland, 20. Orebro, 21. Ostergétland

Rys 3. Podzial administracyjny Szwecji (Zrédto: www.wikipedia.pl)

1.5. LUDNOSC
Teren kraju zamieszkuje 9,059,651 ludnosci, czyli stosunkowo niewiele w porownaniu do

obszaru Kroélestwa. 90,8% stanowia Szwedzi, 3,1% Finowie, 6,1% natomiast obywatele
innych narodowos$ci. Wigkszo$¢ spoteczenstwa (87%) wyznaje luteranizm, pozostate 13%

wiele innych religii, gtéwnie islam, katolicyzm.

Jako ze Szwecja nalezy do najbardziej rozwinigtych krajéw $wiata, zdecydowana
wigkszos$¢, bo 84% ludnosci mieszka w miastach i1 osiedlach. Rozmieszczenie jest jednak
wyraznie nierOwnomierne. Najwigcej ludnosci skupia si¢ w Skanii, na wybrzezu
zachodnim oraz Nizinie Srodkowo-szwedzkiej. Miasta o najwigkszej gestosci zaludnienia
to Sztokholm, Malmd, Goteborg. Natomiast w siedmiu okregach podinocnej Szwecii,

stanowiacych 62% powierzchni kraju, mieszka zaledwie niecate 20% ludnosci.

3 Zrodto: http://pl.wikipedia.org/wiki/Podziat administracyjny Szwecji (data odczytu: 1.05.2009)


http://pl.wikipedia.org/wiki/?sterg?tland
http://pl.wikipedia.org/wiki/?rebro_(region)
http://pl.wikipedia.org/wiki/V?stra_G?taland
http://pl.wikipedia.org/wiki/V?stmanland
http://pl.wikipedia.org/wiki/V?sternorrland
http://pl.wikipedia.org/wiki/V?sterbotten
http://pl.wikipedia.org/wiki/V?rmland
http://pl.wikipedia.org/wiki/Uppsala_(region)
http://pl.wikipedia.org/wiki/S?dermanland
http://pl.wikipedia.org/wiki/Sztokholm_(region)
http://pl.wikipedia.org/wiki/Sk?ne
http://pl.wikipedia.org/wiki/Norrbotten
http://pl.wikipedia.org/wiki/Kronoberg
http://pl.wikipedia.org/wiki/Kalmar_(region)
http://pl.wikipedia.org/wiki/J?nk?ping_(region)
http://pl.wikipedia.org/wiki/J?mtland
http://pl.wikipedia.org/wiki/Halland
http://pl.wikipedia.org/wiki/G?vleborg
http://pl.wikipedia.org/wiki/Gotland
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dalarna
http://pl.wikipedia.org/wiki/Blekinge

Warto tez wspomnie¢ o charakterystycznym dla Szwecji, najwyzszym wskazniku
przecigtnego trwania zycia ludzkiego. Dla mgzczyzn wynosi on 78,5 lat, a dla kobiet 83,2

lata.

1.6. GOSPODARKA
Szwecja jest najbogatszym Kkrajem skandynawskim 1 jednym =z najbardziej

uprzemystowionych panstw $wiata, cho¢ jeszcze 100 lat temu byla biednym krajem
rolniczym. Jest panstwem wysoko rozwinigtym gospodarczo, sprawnie
zorganizowanym, neutralnym politycznie i dostatnim. Rozwd¢j przemystu zaczal si¢ na
duza skalg¢ w ostatnim dziesigcioleciu XIX w. Wynikalo to z rosnacego zapotrzebowania na
rude zelaza, ktore stanowi gtowne bogactwo mineralne kraju. Eksploatowane sa ponadto

rudy miedzi, otowiu, cynku, srebro i ztoto oraz piryty.

Brak surowcOéw energetycznych rekompensowany jest przez hydroelektrownie,
lokalizowane szczegolnie na rzekach potnocy. W wyniku przeprowadzonego w 1982 r.
referendum postanowiono, iz do 2010 r. Szwecja zrezygnuje z wykorzystywania energii

atomowej 1 wylaczy wszystkie elektrownie atomowe.

Kraj ma najwicksza powierzchnig¢ lesng sposrod wszystkich krajéow europejskich (64%).
Na jednego mieszkanca przypada prawie 3 ha lasow. Wielka obfito$¢ lasow pozwolita
osiagna¢ Szwecji §wiatowy poziom w produkcji tarcicy, celulozy, papieru i tektury.
Zaklady tej galezi przemystu skupione sa gtéwnie na wybrzezy Zatoki Botnickiej, a 60%

catej produkcji tego przemystu przeznacza si¢ na eksport.*

To wlasnie od eksportu w szczegoélno$ci uzalezniona jest szwedzka gospodarka.
Dwadziescia najwigkszych spotek, miedzy innymi AGA, AstraZeneca, Electrolux,
Ericsson, Pharmacia, Volvo i Scania odpowiadaja za blisko potowg szwedzkiego eksportu.
Ale Szwecja liczy si¢ takze jako dostawca zaawansowanych technologicznie urzadzen

telekomunikacyjnych, farmaceutykow, specjalistycznych maszyn i pojazdéw silnikowych.>

4 7rodto: http://www.travelplanet.pl/przewodnik/szwecja/gospodarka.html

5 Zrodto: http://www.stockholm.trade.gov.pl



Dane makroekonomiczne r

Zrédto: www.pot.gov.pl

II. WARUNKI ROZWOJU TURYSTYKI
Szwecje charakteryzuje poludnikowa pasowos¢ rzezby. Wigksza czgs¢ kraju to

pagorkowate obszary pokryte lasami. Wzdtuz zachodniej granicy ciagna si¢ poprzecinane
glebokimi dolinami Gory Skandynawskie. Tam na rozleglych ptaskowyzach (tzw. fieldach)
znajduja si¢ pola firnowe i1 lodowce. Obecnie na fieldach jest okoto 237 lodowcéw o
tacznej powierzchni 310 km®. Najwyzszym szczytem w Goérach (i calej Szwecji) jest
Kebnekaise (2111 m). Na przedpolu gor znajduja si¢ wyzyny — Laponska i
Polnocnoszwedzka, opadajace ku nadmorskiej
Nizinie Zachodniobotnickiej. Na poludniu Kkraju rozciaga si¢ Wyzyna
Poludniowoszwedzka. Wzdluz potudniowych i wschodnich wybrzezy rozciagaja sig
niziny nadmorskie, m.in. Halland nad Kattegatem, Kalmarska nad $rodkowa czgscia
Morza Baltyckiego oraz Pobrzeze Zachodniobotnickie. Nizinny charakter maja rowniez

Gotlandia i Olandia.

Charakterystyczna cecha szwedzkiego krajobrazu jest

obfito§¢ form polodowcowych, w tym jezior, a takze

rzek bedacych olbrzymim potencjatem energetycznym.

Najwieksze jeziora to m.in. Wener (5,5 tys km?, 3-cie co
do wielkosci jezioro Europy),Wetter, Melar. Ogdtem jest

ich ok. 100 tys. 1 zajmuja 8,5% powierzchni kraju.



Olbrzymia czg$¢ powierzchni to wspomniane przy okazji gtownych gatezi gospodarki lasy.

Przede wszystkim lasy iglaste ztoZzone z sosny, Swierka z domieszka brzozy, osiki, olchy.

Tylko na potudniu wystepuja lasy bukowo — dgbowe.

Fauna Szwecji wykazuje §ciste zwiazki z roslinnoscia. W Laponii w duzych ilosciach zyja
renifery. Sarny, jelenie i tosie spotyka si¢ powszechnie, duzo jest takze lisow, wiewiorek,

lemingow, kun.

Pierwsze parki narodowe powstaty w Szwecji w 1909 r. Sa to m.in. Abisko, Angso,

Gorphyttan, Gotska Sondon. Chronione jest obecnie 8% powierzchni kraju.

2.1. KOMUNIKACJA
Szwecja posiada po czgsci wyspiarskie potozenie, w zwiazku z czym komunikacja z

zagranica — poza Finlandia i Norwegia — odbywa si¢ droga morska lub powietrzna. W 2000
r. zostaly zbudowane stale przeprawy morskie (mostowe), ktore potaczyly Szwecje z
kontynentem: przez most 1 tunel z Malmdé do Kopenhagi oraz tunel kolejowy w

najwe¢zszym miejscu Sundu.

Funkcje te spetniaja liczne polaczenia promowe. Najwigkszymi portami Szwecji sa Malmo

i Helsingborg oraz Goteborg (gtéwny port i baza promowa).®

Polaczenia promowe Szwecja — Polska:

Nynashamn - Gdansk (Polferries SEK)
Ystad - Swinoujscie (Polferries SEK)
Ystad - Swinoujscie (Unity Line)

Karlskrona - Gdynia (Stena Line)

6 Z.Kruczek, Europa. Geografia turystyczna, Wydawnictwo Proksenia, Krakow 2005, s.52

10


http://www.promy.pl/polaczenia_promowe_info/10/6/303/113/186/polaczenie_karlskrona_gdynia_stena-line.html
http://www.promy.pl/polaczenia_promowe_info/10/6/9/3/37/polaczenie_ystad_swinoujscie_unity-line.html
http://www.promy.pl/polaczenia_promowe_info/10/6/9/3/35/polaczenie_ystad_swinoujscie_polferries-sek.html

Zegluga $rodladowa ma raczej znaczenie lokalne, ewentualnie turystyczne (np. Kanal Gota
taczacy Sztokholm z Goteborgiem. Diugos¢ linii kolejowych eksploatowanych to okoto 11
tys. km, z czego blisko 60% jest zelektryfikowana. Sie¢ drog kotowych liczy blisko 140
tys. km, 105 km z tego posiada walory nowoczesnych szlakow komunikacyjnych. Sie¢
krajowych linii lotniczych jest dobrze rozwinigta i nabiera coraz wigkszego znaczenia.

Linie lotnicze obstugiwane sa przez SAS.

Wedhug danych z 2008 roku Szwecja posiada w sumie 249 lotnisk, z czego 97 to lotniska

nieutwardzane. Gtowne porty lotnicze to: Sztokholm, Goteborg, Malmo 1 Visby.

2.2. REGIONY KONCENTRACJI RUCHU TURYSTYCZNEGO
Ruch turystyczny w Szwecji, podobnie jak w wigkszosci krajow, rozklada sig

nierOwnomiernie, a w zaleznosci od stopnia atrakcyjnosci turystyczne;.

Waznymi os$rodkami sa miasta - Goteborg, Malmo, uniwersyteckie Lund 1 Uppsala, a
przede wszystkim Sztokholm 1 jego okolice. Do gltéwnych stref turystycznych naleza tez
wybrzeza Zatoki Botnickiej i Morza Battyckiego, wybrzeza zachodnie, Skania, Gotlandia,

Olandia, Dalarna i Szwecja péinocna.

SZTOKHOLM I OKOLICE

Stolica stanowi w Szwecji centrum krajowego i1 migdzynarodowego ruchu turystycznego.
Miasto potozone jest na 14 wyspach potaczonych ze soba 53 mostami oraz ladzie statym
nad zatoka Saltsjon (Morze Battyckie) i jeziorem Melar wraz z laczaca je cie$nina
Norrstrom. Mozna je okres$li¢ miastem morza, jeziora i otwartych przestrzeni, poniewaz
tylko jedna trzecia to obszar zabudowany — pozostala czg$¢ to woda, parki, lasy. Na
wschdd od miasta ciagnie si¢ archipelag ok. 24 tys. wysp. Sztokholmczycy uwielbiaja
pltywanie po morzu, o czym S$wiadcza setki 1odek, zaglowek 1 motorowek wokot
archipelagu. Jest to bowiem ulubione miejsce wypoczynku mieszkancéw miasta. Z uwagi
na brzegowe polozenie, Sztokholm to baza wypadowa np. do pobliskich rejonéw nad

jeziorami, czy w rejon zamkow i patacow poludniowej Szwecji.

Wisréd zabytkoOw miasta na najwigksza uwage zastuguja

patac krolewski (Kungliga Slottet) z cennymi zbioram i

11


http://pl.wikipedia.org/wiki/Kungliga_Slottet
http://pl.wikipedia.org/wiki/Norrstr?m
http://pl.wikipedia.org/wiki/Melar
http://pl.wikipedia.org/wiki/Morze_Ba?tyckie

(zbrojownia, skarbiec, kaplica zamkowa), stare miasto z ratuszem

(Stadshuset), kosciot Riddarholm z grobami krolow. Sztokholm

posiada okoto 200 muzedw — w patacach, historyczne, sztuki,

w domach prywatnych, specjalistyczne, a takze marynistyczne.

Sposrdd ostatnich najwigksza popularno$cia cieszy si¢ muzeum okretu ,,Waza”, podniesionego z

dna morza po 333 latach.

W okolicach Sztokholmu na uwage zastuguja miasta takie jak: Strangnas z katedra z grobami
krolow szwedzkich, Sigtuna — jedno z najstarszych miast kraju i wspomniana wcze$niej Uppsala —

stara stolica, miasto uniwersyteckie z katedra i zamkiem.
WYBRZEZE ZATOKI BOTNICKIEJ I MORZA BAELTYCKIEGO

To wazna strefa wypoczynkowa o znaczeniu szczegdlnie krajowym. Na odcinku okoto 100 km na
ponoc od Sztokholmu ciagna si¢ wzdtuz wybrzezy piaszczyste plaze. Przy nich zlokalizowane sa
liczne kapieliska i osrodki sportow wodnych. Najbardziej popularne z nich to: Sundsvall, Ala,

Hudiksvall.

WYBRZEZE ZACHODNIE

Ta czgs¢ kraju, z licznymi plazami i wioskami rybackimi, rowniez ma znaczenie gldwnie dla
krajowego ruchu turystycznego. ,,Od piaszczystych plaz Hallandu po roézowe skaly i wyspy
prowincji Bohuslan — zachodnie wybrzeze od dawien dawna przyciaga Szwedow, ktorzy
najchetniej odwiedzaja je latem.”’” Ciagnie si¢ na odcinku 400 km, wazniejsze kapieliska to
Varberg, Halmstad, Bastad. Mniej wigcej w potowie lezy drugie co do wielko$ci miasto Szwecji —
Goteborg. Glowne zabytki miasta: arsenal miejski Kronhuset z 1643 r. obecnie Muzeum
Migjskie, Gotaplatsen — plac z Posejdonem autorstwa Carla Millesa, ratusz, Nya Elfsborg
— warownia obronna na wyspie, liczne muzea. Inne warte uwagi atrakcje to: Ogrod
Botaniczny, Kungsportsavenyn (Aleja), bulwar ekskluzywnych sklepow i kawiarni,
Liseberg — najwigkszy, najpigkniejszy lunapark w Skandynawii , Universeum — centrum
nauki. Goteborg to tez wielki osrodek przemystowy (gtowna siedziba Volvo AB i SKF) i
handlowy.

Na wybrzezu w prowincji Bohuslan warto tez zobaczy¢ wpisane na liste¢ UNESCO,

najwigksze w Europie skupisko rytéw naskalnych z epoki brazu.

7 Zrédto: Podréze marzen. Szwecja, praca zbiorowa pod red E. Kosiby, Wyd.
Mediaprofit, Warszawa 2007, s.243
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SKANIA

To najdalej na potudnie wysunigta czg$¢ Szwecji. Z uwagi na bliskie sasiedztwo Danii
(oddziela je tylko waska cie$nina) do dzi§ na obszarze Skanii widoczne i styszalne sa

wpltywy dunskie, cho¢by w twardym akcencie mieszkancow. Obszar zwany jest kraina

zamkow 1 patacéw, w sumie jest ich podobno ok. 240 (niestety wigkszos¢ prywatnych,
nieudostgpnionych). Najwazniejsze miasto rejonu to tg¢tnigce zyciem Malmo — trzecie co
do wielko$ci miasto Szwecji, bardzo wazny port. Lezy na Europejskim Szlaku Gotyku
Ceglanego, stynie z gotyckiej katedry i ratusza, a takze zabytkowych domow. Inne ciekawe
miasta to uniwersyteckie Lund, ze slynna katedra gotycka, a takze wpisana na listg

UNESCO Karlskrona —najbardziej znane kapielisko.

WYSPY GOTLANDIA I OLANDIA

Dwie najwigksze wyspy Szwecji (1. Gotlandia, 2. Olandia), jedne z wazniejszych centrow

wypoczynkowych w okresie sezonu letniego.

Gotlandia jest zupetie niepodobna do reszty kraju. Stynie z posgpnych skat, lasow,
dzikich kwiatow, klifow i1 piaszczystych plaz. Te ostatnie sa najwigksza atrakcja dla
turystow. Gotlandia jest kraing spokoju i przystowiowej skandynawskiej surowosci. Jednak
zwolennicy mocnych wrazen nie poczuja si¢ tutaj zaniedbani. Wyspa oferuje wiele
rozrywek m.in. kite-surfing, nurkowanie, eksplorowanie jaskin, pola golfowe, jazde konna.

Wielu tu takze rowerzystow jezdzacych posrdd ukwieconych tak.

Gtowne miasto — dawna siedziba Gotow — to Visby. Z uwagi na bardzo ciekawy zespot

archtektniczny, miasto wpisane na list¢ UNESCO.

Olandia spelnia bardzo podobne funkcje. Atrakcja wyspy sa patace, wiatraki, zamki,
kamienie runiczne, tzw. Puszcza Trolli (las pelen szlakow turystycznych) oraz ruiny

gtownego miasta wyspy — Borgholmu.
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DALARNA

To najdalej na potudnie wysunigty gorzysty obszar Szwecji, ktéry oferuje bogate
mozliwo$ci wypoczynku zaréwno latem, jak 1 zima. Rejon powszechnie nazywany kraing
folkloru — ze wzgledu na wciaz kultywowane ludowe obrzedy, wielokolorowe stroje,

festiwale towarzyszace §wigtu Midsommar. Stynie z recznie malowanych konikow.

W Dalarnie lezy stynna miejscowos¢ turystyczna Falun — centrum narciarstwa alpejskiego
1 klasycznego. Wazne osrodki to takze te potozone wokot jezior — Lessand, Tallberg, Siljan

Rattvik.

POELNOCNA SZWECJA

Do najwigkszych atrakcji tego rejonu naleza biale noce, nieskazony, wspaniaty krajobraz 1
Laponczycy zajmujacy si¢ hodowla reniferow. Panuja tu doskonate warunki narciarskie,
lecz pod tym wzgledem tereny sa stabo zagospodarowane. Poza obszarami nadmorskimi,
ta czes¢ Szwecji jest stabo zaludniona (zaledwie 12% ludno$ci mieszka w poéinocne;j

cze$ci). Znaczny obszar pokryty jest lasem, wystepuja tu tez duze jeziora.

Laponia jest najwigksza 1 najdalej na pdlnoc wysunigta prowincja kraju. Jeszcze
kilkanascie lat temu pojawiata si¢ w przewodnikach jako mato atrakcyjny 1 trudno
dostgpny region. Dzi§ mimo, iz odleglosci migdzy poszczegdlnymi miejscowosciami sa
znaczne, potaczenia kolejowe sa bardzo dogodne, a drogi maja bardzo dobra nawierzchnig.
A niesamowity, surowy krajobraz, jedne z najpigkniejszych w Europie wyzyn, gor i jezior,
sa niezaprzeczalnie atrakcja sama w sobie. Nie bez powodu kraina ta zostata wpisana na

list¢e UNESCO.

2.3. FORMY UPRAWIANEJ TURYSTYKI
»Szwecja to wspanialy kraj dla amatoréw wypoczynku na tonie natury, oferujacy

zroznicowane krajobrazy i bogate mozliwo$ci uprawiania sportu.”®

8 Zrédto: Podréze marzen. Szwecja, praca zbiorowa pod red E. Kosiby, Wyd.
Mediaprofit, Warszawa 2007, s.125
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Caly kraj pokryty jest siecia wspaniatych szlakow pieszych — np. 450-kilometrowy szlak
w poblizu Sztokholmu, czy 500-kilometrowy Szlak Krolewski wiodacy z Abisko do

Hemavan. Niektore poprowadzone sa w niezwykle malowniczych parkach narodowych.

Wzdluz szlakéw znajduja si¢ szatasy lub skromne bazy oferujace schronienie. Jezeli

chodzi o towarzystwo — czg$ciej niz innych turystow mozna spotkac tu jelenia czy tosia *

W miejscach pozbawionych bazy noclegowej popularne jest biwakowanie. W Szwecji
prawo zezwala na biwakowanie w kazdym miejscu 1 zapewnia swobodg poruszania si¢ w

dowolny sposob po wszystkich zakatkach kraju.

Wielka popularnoscia cieszy si¢ turystyka rowerowa, a nawet kolarstwo gorskie. Na
terenie kraju jest mndstwo $wietnie przygotowanych i oswietlonych tras rowerowych. Np.

cala Gotlandia czy $ciezki wzdtuz brzegu Kanatlu Gotajskiego.

Szwecja moze pochwali¢ si¢ dogodnymi terenami golfowymi. W poiocnej czgsci kraju
mozna gra¢ w promieniach slofica polarnego, nawet zima. Liczba amatoréw tej dyscypliny
wciaz roénie. Swietne pola golfowe powstaly na obszarach nadbrzeznych, a niektore
osrodki nad jeziorami, np. Wener, organizuja specjalne rejsy dla chetnych, ktorzy cheieliby

zagra¢ w golfa gdzie$ nad woda.

Wraz z pierwszym $niegiem (czyli w okolicach pazdziernika) buty turystyczne zamieniane
sa na lyzwy i narty. W Szwecji praktycznie kazdy posiada w domu parg nart, a te
biegowe to $wietny sposob poruszania si¢ zima. W kraju funkcjonuje wiele osrodkow
narciarskich, nartostrad, setki §wietnie przygotowanych tras z szybkobieznymi wyciagami,

na snowboardzistow czekaja za$ parki $niezne 1 half-pipe.

Aby w pelni zasmakowa¢ mroznej szwedzkiej zimy, warto wybra¢ si¢ na przejazdzke
psim zaprzegiem. Organizuja je liczne firmy na terenie pdinocnej Szwecji. Mozna
sprobowac¢ wiasnych sit w kierowaniu saniami zaprz¢zonymi w husky, badz tez siedzie¢

wygodnie w saniach prowadzonych przez przewodnika i podziwia¢ krajobrazy.

Jak przystatlo na kraj z ponad 100 tys. jezior i niezliczong iloscia rzek, ogromna
popularnoscia ciesza sig sporty wodne, zwlaszcza kajakarstwo. Najlepsze warunki do
ptywania kajakiem sa w prowincji Varmland. Przy turystycznych sptywach popularne sa
tez kanadyjki i pontony, a takze tratwy. Istnieja firmy organizujace sptywy — np. 5-dniowy
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sptyw rzeka Klar, podczas ktorego pasazerowie relaksuja si¢ na poktadzie mijajac

nieskazona przyrodg, lowiac ryby.

ITII. RYNEK RECEPCJI TURYSTYCZNEJ

3.1. RYNEK NA TLE SWIATA I EUROPY
Wg badan UnWTO migdzynarodowy ruch turystyczny w przeciagu lat 1991-2007

zwigkszyl si¢ o ponad 100%. W regionie Europy wzrost ten wyniést 80%. W samej
Szwecji natomiast, we wspomnianym przedziale czasu, zanotowano wzrost liczby nocy
spedzonych w obiektach zakwaterowania o wigcej niz w catej Europie bo prawie 100%

(Wykres ponizej).

Source: NutekiSCB & UNWTO

W 2007 r. w Europie zanotowano 484,4 mln przyjazdéw turystow, gdzie udzial Europy
Poinocnej byl najmniejszy spo$rdod pozostatych subregiondéw, osiagnat prawie 12% -

57,6 mln (tabela ponizej).
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Tab. 1 Przyjazdy turystyczne - region Europy:

Source: World Tourism Organization (UNWTO) ©

W badaniach statystycznych dot. turystyki, prowadzonych przez Nutek (Szwedzka Agencje
Gospodarczego i Regionalnego Rozwoju) wyniki podawane sa w liczbie noclegéw w

hotelach, hostelach, wioskach turystycznych, na kempingach, .

W regionie skandynawskim wyniki te rozktadaja si¢ nastepujaco:

Szwecja oraz Finlandia od kilkunastu lat utrzymuja tendencj¢ wzrostowa, jednak Szwecja
wyraznie dominuje posrdd swoich sasiadow — 33,6 % wszystkich noclegéw turystycznych

w tym regionie ,,nalezy” do Krolestwa Szwecji.

3.2. PRZYJAZDY
W stosunku do roku poprzedniego, liczba przyjazdoéw turystow zagranicznych do Szwecji

(wg liczby noclegdw) w 2007 r. wzrosta o 2,3% dajac wynik 11,2 mln.

3.3. MIEJSCA ZAKWATEROWANIA
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Zdecydowanie najpopularniejsza forma zakwaterowania po$rod zagranicznych turystow
byly hotele (wzrost w stosunku do roku 2006), zaraz po nich kempingi (niewielki spadek w
stosunku do roku 2006). Pozostate formy zakwaterowania mialy znikome znaczenie w

poréwnaniu z dwoma pierwszymi pozycjami.

Przeprowadzone zostaly réwniez badania na temat tego, jak rozktada sig¢ liczba noclegow
w poszczegoOlnych rodzajach zakwaterowania ze wzgledu na Kkraj emisyjny. Turystami,
ktérzy najczgsciej skorzystali z tego typu zakwaterowania byli Norwegowie, zaznaczyli tez
oni procentowy wzrost wzgledem poprzedniego roku. Drugim krajem pod tym wzgledem
byly Niemcy, z niewielkim spadkiem w poréwnaniu z rokiem 2006. Rozktad ten

przedstawia wykres ponizej:

Stosunkowo duzy wzrost liczby przyjazdéow (mimo ciagle niewielkiej wartosci liczbowej)

zanotowaly takie kraje jak Polska, Chiny czy Hiszpania.

Rozklad miesigczny prezentuje si¢ podobnie jak w naszym 1 innych krajach. Najwigcej

noclegdéw turystow notuje si¢ w okresie letnim — zwlaszcza w lipcu (wykres ponizej).

18



3.3. ODWIEDZANE REGIONY
Wsrod najczesciej odwiedzanych regionow ( 21 hrabstw) pierwsza pozycje zajmuje

oczywiscie Sztokholm, z jasnych wzgledow — stolica kraju, cel krajowych wyjazdoéw
biznesowych, liczne atrakcje turystyczne. Zaraz po stolicy sytuuje si¢ region Vistra
Gotaland w potudniowo-zachodniej czesci kraju. Na jego atrakcyjnos¢ z pewnosScia
wptywa potozenie nad jeziorami, a takze fakt, ze obejmuje drugie co do wielko$ci miasto
Goteborg. Trzecie miejsce to najdalej na poludnie wysunigta Skania — najcieplejszy obszar

kraju.
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Duzy udzial maja tez obszary pdtnocne — region Norrbotten, jakoze od jakiego$§ czasu
docenia si¢ jego niezwykte walory krajobrazowe. Gotlandia widnieje jako najrzadziej
odwiedzana, prawdopodobnie wplyw na taki wynik ma bardzo niewielka w poréwnaniu do

innych powierzchnia hrabstwa-wyspy.

3.4. KIERUNKI, Z KTORYCH PRZYJEZDZAJA TURYSCI
Wg regionéw:

Dane wyrdzniaja 3 regiony: Europejski (wylaczajac Nordycki), Nordycki (wytaczajac

Szwecje) oraz krajow pozaeuropejskich.

Od 1998 r. najwigkszy wzrost zanotowaly kraje nordyckie (52,2%), przyjazdy z krajow
europejskich takze znacznie si¢ zwigkszyly, zwlaszcza migedzy 2004 a 2006 rokiem, w roku

2007 natomiast wzrost byt niewielki, bo o ok. 1%.

Liczba przyjazdow turystow z krajéow pozaeuropejskich rosnie regularnie, aczkolwiek
nieznacznie, poza niewielkim zatlamaniem w 2002 1 2003 r. Spos$réd rynkow tego regionu

w ciagu ostatnich lat w najwigkszym stopniu wzrdst udzial Chin 1 krajow Azjatyckich
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(chociaz zmalaly przyjazdy Japonczykow). Wzrost o 11,6% zaznaczyly tez rynki USA i
Kanady.

Jak podaje raport, wsrod odwiedzajacych jednodniowych najwigcej przyjazdow bylo z

krajow sasiedzkich, zwlaszcza z Norwegii.

Wg najwazniejszych dla Szwecji rynkéw emisyjnych:

Norwegowie to, jak juz wspominano wcze$niej, najwazniejszy dla Szwecji rynek emisyjny
— ich przyjazdy stanowia 25% wszystkich przyjazdow oraz 67% przyjazdéw z regionu
nordyckiego. Liczba ta wynosi okoto 3 mln i ciagle ro$nie. Drugi najwigkszy rynek to
Niemcy, chociaz w 2007 liczba ich przyjazdow zanotowala nieznaczny spadek (0,7%).
Inne kierunki, z ktorych przyjezdza najwigcej turystow zagranicznych to Dania, Holandia

i Wielka Brytania.

3.4. PROFIL TURYSTOW?

9 Zrodto: www.scb.se
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Dostegpne dane przedstawiaja wyniki badan za 2003 r.

Kilka lat temu liczba przyjazdow wg krajow rozkladala si¢ nieco inaczej, szczegolnie
jezeli chodzi o Norwegow. Bez wzgledu na to wyraznie jednak widaé, iz w kazdym z

krajow dominujaca grupa turystéw byli me¢zczyzni.

W 2003 r. najwigcej przyjazdow odbylo si¢ w  celach  typowo
turystycznych/wypoczynkowych (ok. 45%) oraz biznesowych (trochg ponizej 1/3). Cel
biznesowy dominowal jednak gléwnie wsSrdod mezczyzn. Najwigce] turystow
przyjezdzajacych w tym celu pochodzito z Wielkiej Brytanii, Francji oraz krajow
azjatyckich. W celach wypoczynkowych najwiecej podrozowato Niemcow, Holendrow,
Norwegéw 1 Dunczykow. Na trzecim miejscu celem bylty odwiedziny krewnych i

znajomych.

3.5. SRODKI TRANSPORTU
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Wsrod turystdw zagranicznych samolot byt najpopularniejszym $rodkiem transportu
wykorzystywanym w podroézach do Szwecji (37,4%) — zwlaszcza z odleglych krajow.
Tylko nieco rzadziej (31%) turySci wybierali polaczenie promowe, wilaczajac tu tez
samochody, autobusy i pociagi przewozone droga morska. Podréze samochodem stanowity

[\]

prawie ° wszystkich. Tury$ci z krajow pobliskich wybierali gtéwnie wilasnie podroz

samochodem i promem.

3.6. WYDATKI TURYSTOW ZAGRANICZNYCH
W 2003r. zagraniczny turysta wydawatl dziennie §rednio 626 SEK, co w pordéwnaniu z

rokiem poprzednim stanowito wzrost o 2 SEK. O wiele powyzej $redniej wydali turysci ze
Stanéw Zjednoczonych 1 Afryki. Wydatki Niemcow i Dunczykéw natomiast sytuuja si¢
nieco ponizej sredniej. Wydatki turystow podrozujacych w celach biznesowych wynosity
srednio 1000 SEK/dzien/osobeg, zas turystow przyjezdzajacych w celach wypoczynkowych
zaledwie 400 SEK/dzien/osobe.

Odwiedzajacy jednodniowi wydawali srednio 594 SEK/dzien/osobg
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IV. RYNEK EMISJI TURYSTYCZNEJ

4.1. TURYSTYKA KRAJOWA
W 2007 r. liczba noclegow (w hotelach, hostelach, wioskach turystycznych i na

kempingach) turystow krajowych wzrosta o 2% w stosunku do roku poprzedniego i
wyniosta 37,5 mln. Stanowito to 76,9% catkowitej liczby noclegéw (zaréwno krajowych
jak 1 zagranicznych przyjazdow), co pokazuje jak istotna role w Szwecji odgrywa

turystyka krajowa.

4.1.1. Miejsca zakwaterowania

Zdecydowana wigkszos$¢ turystow krajowych korzystata z hoteli, najmniej z hosteli.

Warto jednak doda¢, iz okoto 49 min noclegéw obejmowato zakwaterowanie u krewnych i
znajomych (ta forma dominuje), a okoto 30,4 min to noclegi we wilasnych ,,drugich

mieszkaniach” czy domkach (co nie jest ujete na wykresie).
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4.1.2. Odwiedzane regiony
W tym 1 kolejnych podrozdziatach wyjazdy zostaly rozdzielone i analizowane z punktu
widzenia dwoch rodzajow: wyjazdy biznesowe oraz rekreacyjne — w czasie wolnym

(leisure trips).

Ze wszystkich 37,5 mln noclegdw 87% (33,1 mln) stanowia te rekreacyjne, zaledwie 13%

to przyjazdy biznesowe.

Okoto 55% biznesowych wyjazdow kierowato si¢ do wielkomiejskich obszarow. Wsrod
turystow biznesowych najczestsza destynacja byt Sztokholm. Niemal 1/3 tego rodzaju
wyjazdow odbyta si¢ wlasnie do stolicy. 17,3% przypadlo na region Vistra Gotaland, a
8,4% region Skéne.

W przypadku wyjazdow rekreacyjnych pierwsze trzy pozycj¢ zajmuja te same destynacje,
tu jednak Sztokholm plasuje si¢ na drugiej pozycji, na pierwszej za$ region Véstra

Gotaland.
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4.1.3. Cele/motywy podrozy

Turysci biznesowi wyjezdzali oczywiscie glownie na konferencje, kongresy, seminaria
(33,2%). Indywidualne podréze biznesowe stanowity ok. ® wszystkich. Najmniej procent
przypadto na wyjazdy na targi, wyjazdy studyjne oraz turystyke motywacyjna (zaledwie
0,2%).

Podréze rekreacyjne w ponad 55% mialy na celu odwiedzenie krewnych i1 znajomych,
ponad ° wyjazdow jako cel miata ,,ucieczkg” od codziennosci. Co si¢ z tym wiaze celem

byt takze relaks w ciszy i spokoju (17,8%).

4.1.4. SrodKi transportu
Bez wzgledu na cel, zdecydowana wigkszo$¢ Szweddw poruszata si¢ po swoim kraju
samochodem. Tury$ci podrézujacy w celach rekreacyjnych korzystali z tego s$rodka
transportu w 75%, turys$ci biznesowi w 52,1%. Drugim najczgsciej uzywanym $rodkiem

transportu byta kolej (odpowiednio 12,1% oraz 21,8%)
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4.1.5. Wydatki
Krajowi turysci biznesowi wydaja okolo 5 razy wigcej pienigdzy niz ci podrézujacy w

celach rekreacyjnych. W 2007 r. wydatki tych pierwszych wyniosty 1,953 SEK /
dzien/osobe, podczas gdy turys$ci wyjezdzajacy dla celow rekreacyjnych wydawali srednio

412 SEK/dzien/osobg.

4.2. TURYSTYKA ZAGRANICZNA
W 2007r. zanotowano wérod Szwedow 12,7 mln zagranicznych wyjazdow z co najmniej 1
noclegiem. 10,5 mln z tego stanowily wyjazdy typowo rekreacyjne, natomiast zaledwie

2,2 mln wyjazdy biznesowe.

4.2.1. Kierunki wyjazdow
Wg danych Resurs AB i Travel & Tourist Data Base (TDB) zawartych w raporcie og6lna
liczba wyjazdow nieznacznie si¢ zwigkszyta (o 0,7%). Najwigcej Szwedow wyjezdza do
krajow sasiednich — Finlandii i Danii (okoto 10% wszystkich wyjazddéw), jednak liczba ta

w 2007r. znaczaco zmalata. Popularnym kierunkiem wyjazdow byla takze Europa
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poludniowa, gtéwnie Hiszpania. Wyjazdy do tego kraju odnotowaty najwickszy wzrost.

Podobna tendencje wykazaly wyjazdy do krajow azjatyckich.

Jezeli chodzi o kierunki wyjazdéw z uwzglednieniem podzialu na wyjazdy biznesowe i

rekreacyjne dane przedstawiaja si¢ nast¢pujaco:
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Posrod niewielkiej liczby wyjazdéw biznesowych najwigcej, bo ponad 280tys., to wyjazdy
do Niemiec. Niewiele mniej, 264tys., to wyjazdy do sasiedniej Norwegii, a takze Danii

(245tys.).

Natomiast posrod ogromne;j ilosci wyjazdéw rekreacyjnych, wigkszo$¢ koncentruje si¢ w

Hiszpanii (1 159 tys.). Trochg mniej w sasiednich krajach — Finlandii 1 Danii.

W przeciwienstwie do wyjazdoéw biznesowych, Niemcy zajmuja tu nizsza, 4ta pozycj¢ z

wynikiem 769 tys. wyjazdow.

4.2.2. Cele/motywy wyjazdow

Dla turystow biznesowych glowny cel stanowily indywidualne podroze biznesowe
(31,3%), 10% mniej wyjazdow jako cel miato udziat w konferencjach, kongresach i
seminariach. Podobnie jak w przypadku krajowych turystow, motywem, ktory odgrywat
najmniejsza rolg, byly wyjazdy w ramach turystyki incentive (motywacyjne).

Wyjazdy rekreacyjne byly podejmowane w zdecydowanej wigkszosci w celu chwilowego
,odcigcia si¢” od codziennosci (40,1%), czgstym motywem byly takze odwiedziny
krewnych 1 znajomych (29,4%). Niemal ° turystow wyjechala, aby si¢ zrelaksowac, a dla

21,5% celem byt wypoczynek na stonecznej plazy.
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4.2.3. SrodKi transportu

W obu rodzajach wyjazdéw wyraznie dominowal transport lotniczy.

Turys$ci biznesowi skorzystali z niego w ponad 80%. Pozostale $rodki transportu miaty
nieznaczne zastosowanie. Najwigcej, bo 8,2%, tych pozostatych stanowity wyjazdy

samochodem.

Wyjazdy rekreacyjne w pawie 60% odbyly si¢ droga powietrzna. 22,3% z tego stanowitly

wyczarterowane loty (co wskazuje na fakt, iz czg¢$¢ wyjazdow byla organizowana przez
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biuro podroézy), 37% natomiast loty rejsowe. W przypadku wyjazdow rekreacyjnych zyskat

na znaczeniu samochdd (ponad 20%).

4.2.4. Wydatki
W  poréwnaniu z rokiem 2006 wydatki turystow szwedzkich podczas podrozy

zagranicznych w 2007r. wzrosty o kilka procent.

Srednio dziennie najwiecej wydat turysta biznesowy — 3 132 SEK.

Turysci wyjezdzajacy w celach rekreacyjnych wydawali $rednio ok. 3 razy mniej —

887 SEK/os/dzien.

V. DANE EKONOMICZNE, ZATRUDNIENIE W TURYSTYCE
W 2006 r. catkowita konsumpcja turystyczna w Szwecji wyniosta 140mld SEK, co

oznacza wzrost o prawie 11% w stosunku do roku poprzedniego i az o 65,5% w stosunku

do 1995r.

31



Najwigksza dynamika w catkowitej konsumpcji turystycznej odznacza si¢ eksport ustug

turystycznych. W okresie 1995 — 2006 zanotowano wzrost o 165% w cenach biezacych.

Co si¢ z tym wiaze — zwigksza si¢ takze caty czas liczba zatrudnionych w turystyce.

W poréwnaniu z innymi krajami, w Szwecji udziat sektora turystyki w tworzeniu PKB nie
jest zbyt znaczny, w 2006r. wynosit zaledwie 2,94%. Mimo to wskaznik ten w z roku na

rok wzrasta.

A jak wskazuja wyniki badan, udziat turystyki w PKB w pordwnaniu z innymi sektorami

ro$nie najbardziej dynamicznie.

32



W 2006r. tury$ci wydali w Szwecji 215 mld SEK. Rozktad tych wydatkow ilustruje
wykres ponizej. Najwigcej pieniedzy wydano na zakupy (ok. 84 mld), nastgpnie na
zakwaterowanie 1 wyzywienie (restauracje). Trzecie w kolejnosci byly wydatki na

transport, przez co rozumie si¢ m.in., sprzedaz biletoéw czy wypozyczanie samochodow.

Konsumpcja w czgsci sektora jaka jest sport/rekreacja/kultura ro$nie najszybciej, chociaz

jest to najmniejsza cz¢$¢ z wymienionych.

Mimo, iz konsumpcja wsrdd turystow zagranicznych gwattownie wzrasta, to Szwedzi

wciaz jeszcze wydaja najwigce;.

Eksport ustug turystycznych ro$nie znacznie szybciej niz eksport ustug ogotem (wykres

ponizej).
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Tendencje w wydatkach turystycznych sa raczej korzystne. W 1993r. wydatki Szwedow
zagranica przewazaty w 70% nad eksportem turystycznym kraju. W 2007r. rdznica ta
zmniejszyta si¢ do 17,3%. Tylko w ciagu 2007r. wydatki zagranicznych turystow w
Szwecji wzrosty o 13,8 mld SEK.

W zwiazku z rosnaca liczba turystow przyjezdzajacych do kraju, ro$nie takze zatrudnienie
w sektorze turystyki. Wzrost zatrudnienia w tym sektorze odznacza si¢ tez najwigksza

dynamika, w porownaniu do ogdlnego zatrudnienia w Szwecji.
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Jak wida¢ na powyzszym wykresie, liczba zatrudnionych w sektorze turystyki w 2006r.
wyniosta 151,619 tys. przekraczajac tym samym sumeg zatrudnionych w najwigkszych

przedsigbiorstwach szwedzkich (144 tys.)

Najwigcej zatrudnionych byto w hotelach 1 restauracjach (ponad 65 tys.), a takze w handlu

zw. z turystyka (ponad 30 tys.).

Wykres 28. Zatrudnienie w poszczegdlnych czesciach sektora turystyki w 2006r.:
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Zatrudnienie w tej czgSci sektora turystyki (hotele, restauracje) notuje staly, znaczny

wzrost (wykres ponizej).

Trendy wykazuja, iz od 2004r. zatrudnienie w turystyce ros$nie najbardziej dynamicznie,
podczas gdy w niektorych sektorach gospodarki obserwuje si¢ nawet znaczne spadki — np.

rybactwo i rybolowstwo.
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VI. ZNACZENIE RYNKU TURYSTYCZNEGO DLA POLSKI
6.1. PRZYJAZDY SZWEDOW DO POLSKI*

Wg badan przeprowadzonych przez Instytut Turystyki w 207r., do Polski przyjezdza
rocznie $rednio 214 tys. turystow. Podczas swojego pobytu w Polsce wydaja $rednio 261
USD (na 1 turyste). We fragmencie tabeli (ponizej) plasuja si¢ na 15. miejscu sposrod 40
przebadanych krajow .

10 Na podstawie badah Instytutu Turystyki przedstawionych na stronie www.pot.gov.pl
(data odczytu 29.04.2009)
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Zrodto: Badania Instytutu Turystyki

6.1.1. Najchetniej odwiedzane miejsca atrakcji turystycznych

Najbardziej popularnym miejscem atrakcji dla Szwedéw byty najwigksze miasta naszego
kraju, jak rowniez miejsca zwiazane z historig i1 kultura, usytuowane poza wielkimi
obszarami miejskimi. Na pozostate rodzaje atrakcji (przyrodnicze, kurorty, Centra
Aktywnego Wypoczynku) przypadalo znacznie mniej turystow. Cho¢ i tak nieco wigcej niz

np. wsrdd Brytyjczykow, Amerykanow, Francuzow, czy Izraelczykow).

Zrodto: Badania Instytutu Turystyki

Najczesciej odwiedzanymi wojewodztwami byly w kolejnosci: Pomorskie, Mazowieckie

oraz Malopolski.

6.1.2. Cele podrozy

39



Zrédto: Badania Instytutu Turystyki

W tym przypadku Szwedzi nie wyr6zniali si¢ na tle innych krajow — podobnie jak wsrdd
innych respondentéw dominowat cel zwiedzenia kraju (niemal potowa), na drugim miejscu

byl wypoczynek oraz odwiedzenie krewnych i1 znajomych.

6.1.3. Srodki transportu

Zdecydowana wigkszo$¢ turystow przyjechata samochodem (41,7% badanych). Okoto
20% badanych wyrdznito jako $rodek transportu prom. Najmniej podrdzy odbylo sig

pociagiem.

6.1.4. Dlugo$¢ pobytu

Zrédto: Badania Instytutu Turystyki

Turys$ci szwedzcy na spedzili w Polsce $rednio okoto tygodnia, trochg ponad. To o prawie
2 dni mniej niz mieszkancy innych badanych krajow. Jak pokazuje ponizszy wykres
mieszkancy innych badanych krajow spedzili w Polsce migdzy 8 a 28 nocy, najwigcej

Szwedoéw miescito si¢ w przedziale 4-7 nocy.
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Zrédto: Badania Instytutu Turystyki

6.1.5. Pobyty weekendowe

Ponad 11% Szweddéw deklarowato pobyt od 1 do 3 nocy. Byt to najwigkszy odsetek tego
typu pobytow wsrdd badanych.

6.1.6. Zakwaterowanie

Niemal potowa respondentow deklarowala zakwaterowanie w hotelach/motelach
(podobnie wsrod przyjezdnych z innych krajow). 20% wybrato pensjonat, a 16% nocleg u

krewnych 1 znajomych.

6.1.7. Zrédlo informacji o Polsce przed przyjazdem

Zrodto: Badania Instytutu Turystyki
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6.1.7. Profil turystow
56,3% turystow stanowili mezczyzni, 39,6% kobiety. Przewazajacy przedzial wiekowy to
35-54 lat (ponad 40% turystow). © byta w wieku 25-34 lata. Jezeli chodzi o wyksztatcenie

zdecydowana wigkszo$¢ turystow szwedzkich deklarowata wyzsze wyksztalcenie.

Niemal 65% to pracujacy Szwedzi, okoto 19% uczacy si¢/studiujacy. Bardzo mato

przyjechato emerytow/rencistow.

6.2. WYJAZDY POLAKOW DO SZWECII(dane za 2007 r.)™*

6.2.1. WYJAZDY ZAGRANICZNE DLUGOOKRESOWE 2007r.: 13%
WYJAZDY ZAGRANICZNE KROTKOOKRESOWE 2007r.: 3%
OGOLEM: 15%

Wyjazdy turystyczne Polakow do Szwecji w mln: 0,15 mln

Raczej niskie miejsce posrod innych wybieranych destynacji.

6.2.2. Cele: TYPOWO TURYSTYCZNY
SEUZBOWY

ODZWIEDZENIE KREWNYCH I ZNAJOMYCH

6.2.3. Sposob organizacji podrozy (dane dotyczace ogotu podrozy Polakow)

58% Polakéw organizowato swoja podroz samodzielnie, 15% korzystalo w catosci z ustug

biur podrozy, 4% czgsciowo korzystato z tej formy.

11 Zrédto: Badania Instytutu Turystyki
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6.2.4. Miejsce zakwaterowania (dane dot. ogétu podrozy Polakow)

Po 33% Polakéw deklarowalo zakwaterowanie w hotelach/motelach/pensjonatach oraz u

krewnych i znajomych. Najmniej korzystalo z wynajetych domkoéw turystycznych.
6.2.5. Srodek transportu (dane dot. ogdtu podrézy Polakow)

37% wybrato samochod, 29% samolot, prom 1%.

Podsumowanie

Szwecja to kraj niezwykly, w duzej czgsci surowy, z nieskazitelnym krajobrazem. Jak
twierdza niektorzy wszystko jest tam pouktadane i harmonijne. Z roku na rok staje sig to
coraz wigkszym atutem, zwlaszcza w turystyce migdzynarodowej. Coraz wigcej turystow
jako cel podrozy wybiera wtasnie Krolestwo Szwecji. Uznanie zyskuje nie tylko bardzo
wysoki rozwoj gospodarczy kraju, ale takze jego turystyczne atrakcje. Sami Szwedzi zdaja
si¢ najbardziej docenia¢ walory wiasnego kraju. Przemyst turystyczny rozwija sig
zaskakujaco dynamicznie, szczegélnie kiedy poréwna si¢ go z innymi sektorami
gospodarki. W nastgpnych latach wyniki badan rynku turystycznego tego kraju z

pewnoscia beda wygladaly inaczej — jeszcze korzystniej dla Szwecji.
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