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Rozdziat |
Srodowisko przyrodnicze

1.1 Potazenie geograficzne
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Map.1 Mapa Turcji

www.wikipedia.pl

Na mapie Turcja rozefja st potudnikowo miedzy 26 a 46 diugcci geograficznej
wschodniej oraz réwnalmikowo pomedzy 35 a 42 szerokdéci geograficznej pétnocnej. W
linii prostej z zachodu na wschoéd kraj rag@ s¢ na 1660 km, natomiast z potnocy na
potudnie 550 km Catkowita powierzchnia Turcji wyna&9 452 kmi . Polazona jest na
dwdéch kontynentach w Azji na pétwyspie Azja Mnigjsa czsciowo rownie w europie ze
stolia w Ankarze. Cz& europejska- Tracja stanowi 3% powierzchni i odidna jest od
czes$ci azjatyckie] morzem Marmara oraz @wnami Bosfor i Dardanele. Turcja jest krajem
czterech mérz, gayod péinocy otaczaajMorze Czarne, od zachodu Morze Egejskie i morze
Marmara, a od potudnia Mor&s6dziemne , dlatego 2ena dobrze rozwinta linie brzegovy
liczaca 7200km. Turcja graniczy z 8qsawami Catkowita diug@& granic wynosi 2627 km z
czego na poszczegolne kraje przypada : Armeni&ki6, Azerbejdan-9km, Bulgaria-
240km, Gruzja- 252km, Grecja-206km, Iran-499kmk4881km, Syria-822km. Turcja g
na styku trzech ptyt tektonicznych Europejskiejrykbnskiej, Azjatyckiej.



Polwysep Azji Mniejszej zajmuje Wyna Antalijska wypetniona stonymi jeziorami i

bagnami. Wzdta nadbrzea i na potudniu Gory Pontyjski i Taurus. Na wschied#/yzyna

Armnska z najwyszym szczytem Turcji Araratem 5167 m.n.p.m. Eursiperzec Turcji

pokrywap urodzajne pagorkowate rowniny potudniowej&zBiziny Trackiej.

Gtowne rzeki: Kyzyt Irmak(Kizilirmak) i Sakarya chodace do morzarodziemnego )

Eufrat i Tygrys ( do Zatoki Perskiej) Liczne jeaar ktérych najliczniejsze to Tuz i Van.

1.2 Podziat Administracyjny, Luddé

Turcja jako kraj o ogromnym obszarze, podzielonatata na prowincje. W 2006 roku

ustalono 81 prowincji na terenie calegongi®va, gdzie kada z nich dzieli € na pod

prowincje . Nazwy prowincji ustalaesbod gtownych miast, wokét ktérych twarsic dane

okregi.

Tabela 1. Prowincje Republiki Tureckiej
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Mersin

I stanbul

(aglom.)

Izmir (aglom.)
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(aglom.)
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537.842
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144.910

148.496



Zrodto: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)

Turcja. Ludno$é. Turcy stanowd 65,1% og6tu ludnei (2000), Kurdowie — 18,9%
(zamieszkuyj gt. potudniowo-wschodaiczgsé kraju), ponadto Tatarzy krymscy, Arabowie
(przy granicy z Sys), Ormianie (najwicej w Stambule); ponad 97,2% mieszk. wyznaje
islam (w tym 2/3 to sunnici, pozostali to szyialewici), 0,6% — chrzeijanstwo (gt.
prawostawni). W 1960—-94 liczba ludsed wzrosta ponad dwukrotnie (z 27,8 min do 61,2
min) w wyniku wysokiego przyrostu naturalnego — paej 20%o. rocznie (w latach 60. i 70.
przyrost naturalny utrzymywatena poziomie 28—25%o), ob. przyrost naturalny sl
10,6%o0 (2006); struktura wiekowa typowa dla spotéshe mtodych: 26% ludri@i w wieku
ponizej 15 lat, ok. 7% — w wieku powgj 64 lat; przeeitna dtugd¢ zycia (2006): 70 lat
mezczyzni 1 75 lat kobiety. Dua emigracja zarobkowa do Europy Zachodniej, gt. do
Niemiec; w pierwszych latach XXI w. za grasigrzebywatodcznie 5,3—7,7 min min
Turkow; imigracja ludnéci tur. z Butgarii 1928-33, 1950-51 i ostatnia 198K. 300 tys.
0s6b, z czego ok. 50 tys. powrdcito rastie do Butgarii).

Srednia gstai¢ zaludnienia wynosi 92 osoby na k(2004); najgsciej jest zaludniona
zachodnia og¢ kraju, zwt. wybrzea M. Egejskiego i cinin, najstabiej — regiony gorskie;
w miastach mieszka 61% ludiwd, najwiecej w aglomeracjach Stambutu, Ankargzmiru;
inne wiksze m.: Bursa, Adana, Konya, Gaziantep. W rolrigfpvacuje 36% (2004) ludéac
zawodowo czynnej, w przerlg i budownictwie — 23%, w ustugach — pozostateséz
bezrobotni stanowi10,2% ludnéci zawodowo czynnej (2005). Poziom analfabetyzmu
obnizyt si¢ z ok. 40% (1970-80) do 14% (2003).

Glowne wskaniki charakteryzujce gospodarktureck

2001 2002 2003 2004 2005
PKB 148 215 180 892 239 235 289 475 360 876
(USD min)
Wozrost PKB (%) -95 7.9 59 9.9 7.8
PKB per 2 123 2598 3383 4172 5008
capita (USD)

Udziat sektoréw w PKB (%)




Rolnictwo 12,8 134 134 129 119

Przemyst 21,1 18,5 184 18,9 19,2

Ustugi 66,1 68,1 68,2 68,2 69,

TABELA.2 OPATACOWANIE Wt SANE

Wykres 1. Liczba ludrii Turcji w latach 1961-2003
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Zrodto: www.wikipedia.pl

Rozdziat 1.3 Atrakcyjn& turystyczna

Wielu turystow nie tylko jedzie na urlop z uwagi marze, piasek i sface . Zamiast tego,
szukaj oni wartgci naturalnych, kulturowych i spotecznych w kragtory odwiedzag; cha
uczestniczy w zyciu takiego kraju i preferajte kraje, ktore dostarczajoznorodndgci w
zakresie turystyki. Turcja posiada wszystko tozadowoli turystow, bez wzgllu na to czy
poszukuj naturalnego gkna, kultury, historii, archeologii, zg na powietrzu, dobrej kuchni
lub tradycyjnej gécinnasci.:



Dtuga historia Turcji, bezcenne skarby knyt doskonale wybrza i naturalne gkno
zapewnia skarbiec mtiwosci w dziedzinie turystyki nieoggalny nigdzie indziej néwiecie.
Turcja oferuje szeroki wachlarz alternatyw turygtygch ze swymi gérami, pogorzami,
jaskiniami, rzekami, jeziorami i ggcymi zrodtami. Kultura anatolijska jest ta, ktoegty w
sobie wiele ranych kultur. Tradycyjna g@innas¢ turecka jest gotowa podstawa do dziala

zakresie turystyki.

Atrakcje turystyczne Turcji skupigjsic w kilku regionach zaliczanych do skupisk turystyki
masowej. Do najeZciej uczszczanych regionow nadg region stambulski, region egejski,
regionsrédziemnomorski, region centralny. Regiony tj.:ia@ny czy Armésko — Kurdyjski
w zwiazku, &z s regionami trudnodogbnymi oraz nie posiadgymi odpowiednio
przygotowanego zaplecza bazy turystyczrejzadziej ucgszczane. Region Stambulski to
przede wszystkim Istambut oraz jego najbitia okolica. Cho jest to region nalacy do
najczsciej uczszczanych nie jest on kurortem samym w sobie, zefgednym z kolejnych
etapOw trasy wycieczek objazdowych. Do najbardziggnych i najocgciej odwiedzanych
przez turystéw zabytkdw nadg zaliczy¢ cata historyczas cze$¢ miasta, ktéra powstatazjuw
VIl w. p.n.e. Drugim érodkiem koncentracym ruch turystyczny jest Bursa zaéma w 1l w.
p.n.e. z gtdbwnymi zabytkami takimi jak Zielony MetzZielone Mauzoleum Mehmda | oraz
Emir Sultam Camii. Najbardziej znane miasto TragjEdrine gdzie zwiedzimazna zabytki
pochodzace z XV w. tj.: meczet Seliye Camii i Patac Sta#ki

Region egejski jest centrum koncentracji gh@wvrzamanych turystbw z Europy
Zachodniej. Najwzniejszym drodkiem turystycznym, jest Efez z licznymi zabytkarmo
ktorych zalicza i Artemizjon (jedne z siedmiu cudoswiata), biblioteka Celeusa, liczne
Swiatynie, teatr i agora. W regionie tym réee Si¢ przyrodniczy cudwiata wpisany na Ligt

Swiatowego Dziedzictwa Kultury i Sztuki UNESCO Parkale — stynne wapienne tarasy.

Najbardziej zrénicowanym krajobrazowo regionem jest region cenyralbejmugcy cata
Wyzyne Anatolijska. Liczne pomniki przyrody oraz zabytki takie jaksalar catej Kapadocji,
Konya jako dawna stolica chiimgjanska, oraz stolica patwa - Ankara, a tale kolejny z
zabytkéw wpisanych na liskwiatowego dziedzictwa kultury UNESCO géra Nemruaave
kamiennymi posgami RegiorSrodziemnomorski to najliczniej odwiedzany region.
Potazony jest w Basenie MorZrodziemnego z gtéwnym odcinkiem wybgzemieszczcym
si¢ pomkdzy Antalya a Alanya zwany RiwigiTurecka. Obszar ten charakteryzuge si

sprzyjapcym klimatem, krystalicznie czystymi wodami morzaozré&nicowanym



krajobrazem z licznymi zabytkami i grotami. W tyegronie znajduje girébwniez najstarszy

kosciot chrzécijanski — Grotasw. Piotra

1.4 Dostpnas¢ komunikacyjna, Lotniska, Siedrog

Na terenie Turcji funkcjonuje bardzo dobrze rozwtaiwewrgtrzna si€ polaczen lotniczych.
Tureckie linie lotnicze (THY) nale do najwekszego przewmika obstugujcego podczenia
wewretrzne z mgdzynarodowy portow w Stambule, Ankarze, Szmirzeaid, Trabzonie,
Dalaman, i Antalii do prawie wszystkich gkiszych miast w Turcji. Do pozostatych
wewrgtrznych linii lotniczych nalga: Onur Air, Atlas Jet, oraz Fly Air Turcja posiada
rozbudowaan siec drogow. Dwie gtéwne drogi szybkiego ruchu E80 i EQ6zh europejskie
granice Turcji z irack i iranska, Ograniczenia pdkosci w obszarach miejskich wynosi 50
km/godz. Bardzo dobrze rozwitly wewmtrz kraju jest transport autobuséw. Pojazdy
dojezdzaja prawie wszdzie i kadej porze, a dalekobime autobusy posiadajobstug
Terminal autobusowy nazywa ¢siOtokar otobus otogari. Do naptaszych firm
przewaniczych nalea: Ulusoy, Varan, Kamilkoc, Metro i Pamkkale. Przgjamidzy
Stambutem a Ankartrwa 6 godzin, midzy Stambutem a Antalil3. Popularai typowa dla
Turcji forma transportu miedzy miejscovaiami oraz w miastach jest tzw.dolmusz. Jest to
minibus, ktory nie przestrzegécisle okrelonych tras czyli mge dostosowa sie do
pasaeréw. Optata pobierana w dolmuszu nie jest wysakaeézy od planowanej odlegioi.
Istnieje maliwos¢ wypazyczenia samochodu , przy czym rgleunikac wypayczalni
ulicznych, ktore cgsto udosipniajp niesprawne samochody i bez amgch kompletnych

dokumentéw. Warunkiem wypgczenia samochodu jest wiek 21 lat oraz prawo jazdy

Do mkdzynarodowych firm wypoyczapcych samochody nate: Avis, Europcar, Hertz
oraz Budet. Turcja posiada rozbudowasiec poidczen kolejowych. Najwe¢ksze terminale

znajdup si¢ w: Stambule, Ankarze, Adanie, Mersin i Diyarbakir.

Turcja posiada rozwigie pohczenia promowe mdzy europejsk i azjatycky czscia
kraju(Cigsnina Bosfor) z Cyprem oraz z wyspami greckimi(Rqod8amos, Chion). Do
gtdbwnych portow morskich o przetadunku powy 1 tony nalea: Stambut nad cimina
Bosfor, zonguldak, Ergli i Samsun nad Morzem Czarnizmir nad Morzem Egejskim oraz

Mersin nad Morzen$rédziemnym.



Tabela 3. Transport

Znaczenie transportu (2006)

Miesiac Powietrzny Ladowy Kolejowy  Morski Ogotem %
Styczeéh 182 524 104 565 2 538 15931 305 558 3,06

Luty 179 763 123 149 2272 19 038 324 222 3,25
Marzec 240 963 173 393 3085 24 236 441 677 42 4,
{wiecien 389 179 142 150 3303 57 348 591 980 5,93

Maj 607 746 162 210 2808 106 741 879 505 8,80
>zewiec 701 038 153 282 3 099 108 085 965 504 6 9,6
Lipiec 973 274 172 960 4612 152 483 303 32! 13,04
Sierpie 1104511 205 481 6 332 204 799 521 12. 15,22
Nrzesié 973614 173 421 4260 177 854 329 15, 13,30
F¥dziernik 954 209 152 515 2797 177 2411 286 76. 12,88
-istopac 440 719 145 192 2 326 68 358 656 595 6,57
srudzieh 238 001 124 340 2971 20 306 385618 3,86
Ogoten 6 985541 1 832 65 40403 13242; 399102. 100,00

% 69,92 18,34 0,40 11,33 100,00

Zrodto: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)

Transport powietrzny to przede wszystkim czartermavaty ze wszystkich patw swiata

gtéwnie Niemiec, Francji, Dani, Belgii, a taki z Polski, szczegolnie w okresie letnim.



1.5 Baza Noclegowa

Tabela 4 Asortyment tureckich ustug hotelowych uskiej ofercie turystycznej

Pakiety dosgpne na polskim rynku

Rodzaj positku
Kategoryzacja hoteli

BB | BB/HB | HB HB/ALL | ALL |FB | UA

*x 2 3 13 2 11 - -
ok 1 5| 116 22 159 3 -
akx 2 - 25 17 161 - 1
Kk - - 4 2 141 4 26

Zrodto: www.wakacje.pl (opracowanie wiasne)

Zestawienie sponzizono na podstawie 782 hoteli miesmnch s¢ na wybrzeach tureckich.

Tabela przedstawia 724 z nich, pozostate 58 to évghe przykiady hoteli dziakggych w

systemach WL lubatzonych BB + ALL lub ALL+UA.

* BB - bed and breakfast (nocleg smiadaniem) taryfa hotelowa obejmof nocleg i
sniadanie (kontynentalne lub angielskie), czasanm terminem obejmuje sitakze
kwatery prywatne z takim samym zakresem ustug.

* HB - half board — taryfa hotelowa obejracg dwa positki dzienniesniadanie i
obiadokolagi.

* FB - full board — taryfa obejmaga trzy positki dziennigsniadanie, obiad oraz kolacje.

* All inc. — all inclusive jest to forma catodzienmegetnego wyywienia, z napojami
lokalnymi wliczonymi w koszt wyjazdu

* UA —ultra all inclusive — wszystko w cenie.

« WL — without lunch — bez obiadu.
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ROZDZIAL Il -Analiza rynku turystycznego Turcji

2.1 Rynek recepcji turystycznej

Turcja jako kraj czterech mérz o tak znacznej liezini stonecznych jest krajemethie
wybieranym przez turystow na cahdwiecie. Najweksz popularndcia ciesz sie oferty
wyjazdow wakacyjnych w sezonie turystycznym ktdwya od poczatku maja do kaca
pazdziernika. Najwgksze obtaenie w hotelach przypada na migs wakacyjne: czerwiec,
lipiec i sierpiéh. W szczycie sezonu liczba przyjezdnych znaczriekpacza 3min turystow

mieskcznie.

Tab.5 Przyjazdy obcokrajowcéw do Turcji w latact®9d9 2005

34 - PLAN HEDEFLERI| VE GERCEKLE SMELER ( GELEN TOPLAM YABANCI)
Plan Objectives and Realisations( Total Foreign Arrivals)
(1963 -2002 )

TOPLAM
PLAN HEDEFi — YABANCILAR - ORA?\I'fR(%'fLSEse*MmEeme
YILLAR - lata pain Ogot P

e 0,
przyjezdnych przyjezdnych zalozen planowych w %

VI. BES YILLIK PLAN TOPLAMI

Total of Sixth Five Year Plan 31 830 000 31124 557 97,8
1995 7 750 000 7726 886 99,7
1996 8 800 000 8614 085 97,9
1997 10 000 000 9 689 004 96,9
1998 11 500 000 9752 697 84,8
1999 13 000 000 7 487 285 57,6
VII. BES YILLIK PLAN TOPLAMI

Total of Seventh Five Year Plan 51 050 000 43 269 957 84,8
2000 15 000 000 10 428 153 69,5
2001 9775 000 11 618 969 118,9
2002 10 616 000 13 256 028 124,9
2003 11 530 000

2004 12 522 000

2005 13 600 000

VIIl. BES YILLIK PLAN TOPLAMI

Total of Eighth Five Year Plan 58 043 000

Zrodto: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)
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Tab.6 Przyjazdy do Turcji obcokrajowcéw w latactD@e- 2008
DISTRIBUTION OF FOREIGNERS ARRIVING IN TURKEY BY YEARS AND MONTHS

JANUARY

667337 714425 782 786 7.06 9,57

FEBRUARY 626 565 787 048 25,61
MARCH 921 892 1099 960 19,32
APRIL 1372922 1520 954 10,78
MAY 1918 809 2 287 645 19,22
JUNE 2 368 628 2774076 17,12
JULY 3108727 3624 156 16,54
AUGUST 2905817 3 384 065 16,46
SEPTEMBER 2 267 146 2796 276 2347
OCTOBER 1713916 2152 908 25,61
NOVEMBER 1020 106 1177 475 15,43

DECEMBER )

! (
(*) provisional data.

Zrédio: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)

Powyzsze tabele przedstawigjrzyjazdy do Turcji obcokrajowcoéw od 1985 do 2068u. Z
powyzszej tabeli wynikaz liczba odwiedzaicych Turcje z roku na rok zgksza s¢. Turcja
jako kraj recepcji turystycznej spetnita swe zahoia przekraczag 100% planowanej
chtonnaci turystycznej.

Najwiecej obcokrajowcéw przyjalza do Turcji w lipcu, sierpniu, wrzeiu najmniej w
mieskcach zimowych.

Tab.7 Odwiedzagcy Turcg w latach 2004 - 2006

YILLAR MILLIYET PAYI(%) % DEGISIM ORANI
Years Share of Nationality(%) Rate of Change % REGION
2004 2005 2006(*) 2004 2005 2006(*) 2005/2004 2006(*)/2005
1029930 1246264 1178348 5425 51,86 49,76 21,00 -5,45 EUROPE UNION
355 715 388 433 450764 18,74 16,17 19,03 9,20 16,05 Germany
18 192 29 141 29 373 0,96 1,21 1,24 60,19 0,80 Poland
143 151 214 298 217 667 7,54 8,92 9,19 49,70 1,57 TOTAL ASIA
236 632 291177 317493 12,46 12,12 13,41 23,05 9,04 Russian Fed.
152 303 209 001 002 00l 15855 2392 QPR TORTH
201 295 327 0,01 0,01 0,01 46,77 10,85 OTH. CENT. AMERICA
3295 6 860 5718 0,17 0,29 0,24 108,19 -16,65 TOT.SOUTH AMERICA
3648 7 548 6 344 0,19 0,31 0,27 106,91 -15,95 TOTAL AMERICA
9203 12 075 14 551 0,48 0,50 0,61 31,21 20,51 Australia
43 32 1 0,00 0,00 0,00 -25,58 -65,63 OCEANIA
18 588 21 463 21880 0,98 0,89 0,92 15,47 1,94 TOTAL AFRICA

Zrodto: www.kultur.gov.tr (opracowanie wtasne)
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Powysza tabela przedstawia przyjazdy do Turcji w la2@d4-2006, najveksz grup
odwiedzagcych ten kraj $ bez watpienia Niemcy . D grupe stanows rowniez Rosjanie,
ktorzy wybieraj Turcje jako jedn, z najblizej potazonych destynacji znajdaga sie w
Basenie Morz&rédziemnego.

2.2 Dochody z turystyki

Tab.8. Udziat dochodéw z turystyki w dochodzie meowym brutto Turcji w latach 1995-2005

26 - TURIZM GELIRLERININ GAYRI SAFi MILLI HASILA ICINDEKI PAYI
( CARI ALICI FIATLARIYLA )
Share of Tourism Receipts in the Gross National Product
( by Current Consumer Prices )

(1995 - 2005 )

YILLAR GAYRISAFI MILLI HASILA GELIR TURIZM GEl._il.?LERil\.liN
Gross National Product Receipts G.S.M.H. ICINDEKI PAYI (%)
MILYON TL. MILYON $ MILYON $ % Share of Tourism Receipts
Years Million TL. Million $ Million $ Gross National Product
1995 7 854 887 167,0 170 081,0 4 957,0 2,9
1996 14 978 067 283,0 183 601,0 5962,1 3,2
1997 29 393 262 147,0 192 383,0 8 088,5 4,2
1998 53518 331 580,0 206 552,0 7 808,9 3,8
1999 78 282 966 809,0 185 267,0 5203,0 (*) 2,8
2000 125 970 544 468,0 201 217,0 7636,0 (*) 3,8
2001 125 596 128 755,0 200 002,0 7 636,0 3,8
2002 176 483 953 021,0 145 693,0 10 066,5 6,9
2003 273 463 167 796,0 180 892,0 11 900,9 6,6
2004 356 680 888 000,0 239 235,0 13 203,1 55
2005 430 511 476 967,0 300 578,0 15 887,7 5,3

Zrodto: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)

Powyssza tabela przedstawia procentowy udziat dochoddynapych z turystyki w
Produkcie Krajowym Brutto w Turcji. Dochody te pkiadap sie na wielkag¢ przyjazdow
oraz forng wyboru oferty wakacyjnej. W zwzku z rosnca popularndci ofert w opcji ,All
incusive”, gdzie tur§ci maja zapewniony zarowno nocleg jak i1 wszystkistugi
gastronomicznewiadczone podczas catego pobytu, dochody z turysiidstety spadty.
Wspblczesny turysta masowy nie maszponost dodatkowych kosztéw zwkanych z
wyzywieniem, coraz rzadziej korzysta z #Aiwosci spazywania positkdw poza obiektami
hotelowymi gdzieswiadczone to, jest wliczone w koszt oferty. Ma t@eczny wptyw na
obnizenie udziatu turystyki na PKB w Turcji, pochady z ustug gastronomicznych.
Turystyka masowa w Turcji agjneta swoéj szczytowy moment w latach 2002 oraz

2003. Wspotczesny turysta zzblym rokiem staj si¢ turyst coraz lepiej swiadomionym, co
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ma istotny wptyw na tworzenie i dorob ofert do imdgualnych potrzeb klienta. W dobie
komercjalizacji i konsumpcjonizmu ta# i w gakzi przemystu turystycznego, potencjalni
klienci s3 nastawieni gtdwnie na czerpanie jak najmzych korzyci przy maksymalnie
obnizonych kosztach. Tworzenie pakietow turystycznycheprtouroperatorow pozwala na
negocjowanie cen i ohranie kosztow pobytu pojedynczego klienta poprzgzewaienie
odbiorcow w cagu catego sezonu letniego w danym roku. €hmniejsza to dochody PKB
kraju to powoduj ze staj Ssig one pewne, regularne i ustabilizowane, co manstahaczenie
przy prognozowaniu i planowaniu rozwoju turystykptynacych z niej dochodéw na danym
terenie.

RODZIAL Il — Znacznie opisywanego rynku dla polski
3.1- Analiza liczby przyjazdéw

W calym 2007 roku zanotowano 66,2 miliona przyjazdddzoziemcow, o 1,7% wgej niz
2006roku.Wzrost ruchu przyjazdowego byt zdecydowarajszybszy w pierwszym kwartale
2007 roku, w czwartym kwartale zanotowano spadek.

Analizujac ruch przyjazdowy wedtug krajow stwierdzamy przggeendencji wzrostowych.
Ogotem, w cigu catego 2007 roku znacznie (0 ponad 25%) wzriistha przyjazdow z:
Portugalii, Irlandii, Luksemburga, Norwegii, Hiszpa Turcji, Estonii Belgii. Wzrost na
poziomie 10%-25% wykazaty: Szwajcaria, Wielka Brnyta Korea Pid, Wiochy, totwa,
Izrael, Japonia, Australia, Francja, Motdowa, DarBaitgaria. Liczba przyjazdéw z Niemiec
wzrosta 0 2,4%, a z pozostatych krajow 15 UE — &1Ptrzymuje st trend wzrostowy w
przyjazdach z krajow pozaeuropejskich, zwlaszcomi Pid i Japonii. Wyjtek stanowg
Stany Zjednoczone (spadek, zwitaszcza w trzecim tibedr W lecie (lipiec i sierpig
najbardziej wzrosta liczba przyjazdéw z: Portugalilandii, Luksemburga, Norwegii,
Estonii, Izraela, totwy, Turcji, Belgii, SzwajcariButgarii, Hiszpanii i Wielkiej Brytanii.
Spadta liczba przyjazdéw =z Cypru, Malty, Grecji, l&wdii, USA, Stowacji

i Rosji.Obserwujc ruch przyjazdowy na poszczegoélnych granicach iglpezy wzrost
stwierdzamy w portach lotniczych (o 18,6%), a spadea granicy z okigiem

Kaliningradzkim. (vww.intur.com.p)

Tab 9. Przyjazdy do Polski z wybranych krajow( tys)

Kraj 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Turcja | 20,9 18,6 19,1 20,8 22,8 27,9 34,4 39,4 50,6

4=

Zrodio GUS; opracowanie instytut turystyki
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Przyjazdy turystow z Turcji systematycznie rpsajwickszy wzrost przypada na rok 2007.

Wykres.2. Przyjazdy turystéw zagranicznych do poalskatach 1991-2006

Przyjazdy {min)

Zrodio: GUS na podstawie danych Sy&ranicznej

Wykres 3.- Przyjazdy ogétem i oszacowana liczba przyjazdow turystow w 2007 roku

Pozostale 1.3
kraje

B Rosja,
Biatorus,
Ukraina
Mowe kraje UE

m 15 UE bez
Miemigc

B Niemcy

Przyjazdy wtym turysci
ogotem: 66,2 min 15 min

Zrédta: GUS i oszacowania Instytutu Turystyki.

Oszacowania Instytutu Turystyki dotyczg wszystkich przyjazdéw turystéw, bez wzgledu na to, gdzie nocowali i w
jakim celu przybyli. Liczba tych turystéw zagranicznych, ktérzy korzystali z noclegbw w rejestrowanych przez
GUS obiektach zakwaterowania zbiorowego, jest nizsza
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3.2 Charakterystyka przyjazdow turystow zagranicznych w
2007 roku

Cele przyjazdéw

Wyniki uzyskane w toku o$miu tur badan w 2007 roku potwierdzajg zaobserwowane wczesniej zmiany struktury
celéw pobytu. Znacznie, zwlaszcza w pierwszym kwartale, wzrosto znaczenie turystyki biznesowej w przyjazdach
do Polski. tacznie 27% przyjazdéw jest motywowanych sprawami stuzbowymi. Zmalat odsetek wizyt w celach
turystycznych (do 18%). Nie zmienit sie istotnie odsetek odwiedzajgcych krewnych lub znajomych (16%) ani
udziat przyjazdoéw na zakupy (13%). Wyraznie wiecej byto natomiast podr6zy tranzytowych (19%). Pozostate cele
pobytu: zdrowotne, szkoleniowe, podjecie dorywczej pracy, odwiedziny w miejscu pochodzenia, sprawy religijne —
wystepujg bardzo rzadko. Stuzbowe lub biznesowe cele przyjazdu najczesciej deklarowali turysci z krajow 15 UE,
w tym zwtaszcza Niemcy. W$rod nowych cztonkéw Unii (gtéwnie mieszkancéw Litwy, Lotwy i Estonii) zwracajg
uwage — podobnie jak w 2006 roku — bardzo liczne podréze tranzytowe. Podobnie jak rok wczes$niej blisko jedna
trzecia przyjazdéw biznesowych ma na celu prowadzenie samodzielnych intereséw. Kolejne 30% ma charakter
delegacyjny (tj. zwigzane z prowadzeniem intereséw w imieniu firmy). Blisko jedna czwarta przyjazdéw
stuzbowych przypada na podréze kierowcéw i innych oséb zwigzanych z ustugami transportowymi. Sg to gtéwnie
sasiedzi ze wschodu oraz totysze i Estonczycy. Spadto (do 8%) uczestnictwo w targach, wystawach lub

konferencjach.

% 0 10 20 30 40 50 G0

Zawodowe lub

sfuzbowe (27%) ﬁ
Typowa turystyka
(18%)
Cdwiedziny (158%) i
Tranzyt (19%) i

PENNSS

Zakupy (13%)
Pozostate cele (7V9%) P
™ Ogdlem w 2006 W Ogddem w 2007
W Niemcy M 15 UE (bez Niemiec)
W Nowe kraje UE W Rosja, Biatorug, Ukraina

Giowne zamorskie

Wykres 3. Przyjazdy turystéw do Polski wedtug pedaiwych celéw pobytu w (%)

Zrédto: badania Instytutu Turystyki w 2007 r.
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Wykres 4. Struktura przyjazdéw do Polski w celach b iznesowych (w %)

Samodzieline
interesy (30%)

Interesy w imieniu
firrmy [30%)

Transport (24%)

Targi, wystawy,
konferencie (8%)

Inne stuzbowe
(2%}
[ Ogodem w 2008 W Ogodem w 2007
W Miemcy M 15 UE (bez Niemiec)
M Mowe kraje UE W Fosja, Biatorug, Ukraina

Gidwne zamorskis

Zrédto: badania Instytutu Turystyki w 2007 r.

Wykres 5. Zré znicowanie celdw przyjazdéw do Polski wedtug kwartat ow (w %)

%
40 - 37
30 27
99 25 29
20 16 16
11
i - I I .
: []
| kw Il kw Il ke M kw
Zawodowe lub sluzbowe W Typowa turystyka
B Odwiedziny Tranzyt
B Zakupy

Dtugo $¢ pobytu
W 2007 roku $rednia dtugo$é pobytu (mierzona liczbg noclegéw) turystow w Polsce byla mniejsza niz w 2006
roku i wyniosta niespetna 3 noce. Tylko 22% turystow spedzito w Polsce wigcej niz 4 dni. Dlugos$¢ pobytu zalezy
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od kwartatu (w trzecim — 4,5 nocl.) i od celu przyjazdu. Najdtuzsze pobyty wigzg sie ze stosunkowo rzadko
wystepujacymi motywami przyjazdu jak: odwiedziny miejsca pochodzenia, podjecie dorywczej pracy, cele religijne
i zdrowotne. Przyjazdy typowo turystyczne i rodzinno-towarzyskie rowniez sprzyjajg dtuzszym pobytom (4,8 i 5,2
noclegu). Bardzo krétko (trzy dni lub krécej) przebywali u nas ci, ktorzy przyjechali w celach stuzbowych, na
zakupy lub przejezdzali tranzytem. Tego rodzaju motywy przyjazdu (stanowigce razem 59%) znacznie zanizajg

$rednig dtugosé pobytu obliczong dla ogétu turystow.

Wykres 6.Dtugo $¢ pobytu w Polsce (%)

% 0 20 40 60 &0 100

1 do 3 nocl (78%)

4 do 7 nocl (16%) [ Ogdtem w 2008

W Ogdtem w 2007

H Niemcy

B 15 UE (bez Nigmiec)
B Nowe kraje UE

2 do 28 (6%}
W Rosja, Biaforug, Ukraina

Glrwne zamorskie

Sposéb organizacji przyjazdu

W ciggu ostatnich lat stale ro$nie odsetek turystéw korzystajgcych z ustug biur podrézy. Jednak w 2007 roku
obserwujemy spadek. Ogoétem pakiet lub czes$¢ ustug wykupito 9,3% turystéw. Kolejne 13,7% skorzystato z
posrednictwa w rezerwacji. Wsrod turystéw z krajéw 15 UE udziat wykupujacych pakiety wyniést 14%, za$ wsrod
turystéw z krajow pozaeuropejskich — 20%. W rezerwacji ustug przoduja turysci z 15 UE (wraz z Niemcami) oraz
spoza Europy. Znaczna przewaga przyjazdéw samodzielnie organizowanych charakteryzuje turystow z nowych

krajow cztonkowskich UE i sgsiadéw ze wschodu.

Wykres 7.0rganizacja przyjazdow (%)
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% 0 20 40 60 a0 100

Samodziginie

(T6%)

Tylko rezerwacja & Ogotem w 2008

14%) W Ogidem w 2007
B Niemcy
W 15 UE (bez MNiemiec)
Pakiet | czesd W Mowe kraje UE

ustug (9%) W Rosja, Biatorug, Ukraina

Giiwne zamorskie

Zrédto: badania Instytutu Turystyki w 2007 r.

Baza noclegowa

Z noclegbéw w obiektach typu hotelowego korzystata blisko potowa (48%) badanych turystow. W grupie gosci z
krajow 15 UE, podobnie jak wsrod turystéw spoza Europy udziat nocujacych w hotelach lub motelach miescit sie
w zakresie 50-55%. W grupie sasiadéw ze wschodu i nowych krajow UE odsetek korzystajach z obiektow
hotelowych byt najmniejszy (nieco ponizej 40%). Okoto jednej czwartej Niemcow, turystow z pozostatych krajow
15 UE oraz turystow z krajow zamorskich korzystato z noclegéw u rodziny lub znajomych

Wykres 8. Gtéwne miejsca noclegéw (%)

o, 0 10 20 30 40 50 a0

Hotele, motele
(48%)

U rodziny,
znajormych (20%)

& Ogodem w 2008

= Ogilem w 2007
Pensjonaty (9%) i gowem w

W Miemcy

= 15 UE (bez Niemiec)

Kwatery prywatne
(6%}

M Nowe kraje UE
W Rosja, Bialorug, Ukraina

Gliwne zamorskie

Pozostate (17%)

Zrédto: badania Instytutu Turystyki w 2007 r.
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3.3 Analiza liczby wyjazdéw polskich turystow wedtu

odwiedzagcych krajow.

Tab.10. Zagraniczne wyjazdy polskich turystow wedbawiedzanych krajéw (w min)

ROK 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
1. Niemcy 2,8 2,6 3,6 2,5 2,65 2,6 2,3 1,85 2,75
2. W. Brytania 0,3 0,2 0,25 0,15 0,15 0,15 0,2 0,3 0,6
3. Czechy 0,9 0,8 0,6 0,7 0,7 0,5 0,55 0,5 0,55
4, Holandia 0,15 0,15 0,3 0,2 0,45 0,25 0,15 0,25 ,550
5. Wiochy 0,9 0,8 1 0,6 0,45 0,55 0,5 0,55 0,45
6. Stowacja 0,65 0,5 0,65 0,8 0,55 0,5 0,55 05 50,3
7. Austria 0,55 0,5 0,45 0,5 0,4 0,45 0,35 0,35 0,3
8. Chorwacja . . 0,4 0,5 0,3 0,2 0,15 0,25 0,25
9. Francja 0,65 0,5 0,75 0,5 0,55 0,35 0,2 0,3 0,2
10.  Wgry 0,2 0,3 0,25 0,45 0,35 0,25 0,1 0,15 0,2
11. Ukraina . . 0,15 0,15 0,35 0,25 0,2 0,25 0,15
12. Litwa . . 0,1 0,1 0,15 0,1 0,1 0,1 0,15
13.  Szwecja 0,15 0,1 0,25 0,25 0,15 0,1 0,1 01 50,1
14. Egipt . . . . . 0,1 0,1 0,1 0,15
15. Tunezja . 0,1 . . 0,1 0,1 . . 0,15
16. Belgia 0,15 0,2 0,2 0,1 0,15 0,15 0,2 0,15 0,1
17.  Grecja 0,1 0,3 0,5 0,25 0,55 0,15 0,15 0,15 0,1
18. Hiszpania 0,5 0,5 0,4 0,3 0,3 0,15 0,15 0,15 1 0,
19. USA . 0,1 0,1 0,1 0,1 . 0,1 0,1 0,1
20. Turcja . . . . 0,1 . . 0,1 0,1

Zrédto: badania uczestnictwa Polakow w turystyce wwiar.com.pl

Powyzsza tabela przedstawia najéziej wybierane kraje przez polskich turystow Targy
tym rankingu znalazta sidopiero na 20 miejscu . Turcja posiada 320 dmestanych w roku
co odpowiada wymag polskiego turysty, zaeiajc korzystnymi cenami jest obok
Chorwacji, Egiptu najegciej wybieranym miejscem wakacji przez polskichysiéw.
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Wykres 9. Polscy tusgi w Turcji w latach 1996-2004

Polascy tury $ci wyje zdzajacy do Turcji w latach

1996-2004
20 000 000
18 000 000 J 17 516 908
16 000 000 -
14 000 000 1 13 256 028
12 000 DOD 10 428 153 14 029 558

2 683 004

10 000 000 11 618 969

& 000 000 4 8 752 697
& 000 000 4 T 487 285
4 000 000 4
2 000 000 4
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

YILLAR - vears

Zrodio: www.kultur.gov.tr (opracowanie wiasne)

Powyzszy wykres przedstawia polskich turystow wwggajacych do Turcji w latach 1997-
2004. Najwekszy wzrost turystyka wyjazdowa agieta w 2001 roku, jednak ataki
terrorystyczne z 11 wrzeia 2001 roku przyczynity sido gwattownego spadku popytu na
zorganizowane wycieczki lotnicze w tym fakdo Turcji. Od roku 2003 widzimy wyiay

wzrost zainteresowania wycieczkami lotniczymi.

3.4 Turcja na polskim rynku turystycznym

Turcja jako jeden z najegciej wybieranych krajow przez polskich turystow gwja se w
wielu katalogach turystycznych. Gtéwnymi touroperami organizujcymi wyjazdy do tego
kraju s

* AKTIV TOUR Centre www.aktivtour.pl

» Alfa Star www.alfastar.com.pl

* AXEL Spoétka z 0.0. www.axeltur.com.pl

*  Filiz www filiz.pl
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* GTI Travel and Charters www.gti-travel.pl

* ltaka www.itaka.pl

» Jet Touristic Poland www.jettouristic.pl

* Neckermann Polska www.neckermann.pl

*  Orbis www.orbis.com.pl; www.traveltime.com.pl
» Pegas Touristik www.pegas.com.pl

* Scan Holiday www.scanholiday.com.pl

» Tango-Tour www.tangotour.com.pl

* Triada www.triada.pl

* Tui Polska www.tui.pl

* Wezyr Holiday Service www.wezyrholidays.pl

PODSUMOWANIE:

Turcja kzdaca mieszank kultur, przedstawiara s¢ w niezliczonych zabytkach
architektonicznych, co roku zagta coraz wiksza liczle turystow. Kadego roku kraj
czterech morz odwiedza corazewsza liczba turystow. Turystyka w tym kraju rozwga w
szybkim tempie . Podsumowagj rynek turystyczny Turcji maa stwierdzi ze rzeczywicie
tak jest. Jeeli chodzi o turystyk wyjazdows Turkéw, to take rozwija s¢ ona w dobrym
kierunku, coraz wicej z nich podréuje poza granice swojego kraju szukapzeg® co z
kolei u nich jest nie spotykane. Nagéeziej podrGuja samolotami a podidijac po swoim
kraju korzystaj z wtasnychsrodkow lokomociji. Opisywany przeze mnie rynek 8iygzne
ma znaczenie dla polski. Od 1996 roku liczba pramgejacych do naszego kraju stale
wzrasta, podobnie jest z liczbpolakow odwiedzanych Turcje. Sloganem reklamowym
promupcym Turcg w katalogach na catygwiecie na 2008 rok jest ,Welcome home”, czyli
~Witamy w domu”. Hasto to nie zostalo wykreowanezypadkowo. Ma ono za zadanie
przyciagna¢ turystow, ktorzy mieli okazjzetkra¢ sie juz z tym krajem, pozrtago z relaciji
innych uczestnikow, dulz tez odwiedzé go osohicie. Ma réwnie zackcac do ponownego
przyjazdu. Nie sposob, bowiem wagu jednego pobytu zobagzyego, co w nim jest
najpikniejsze. Zabytki, kultura, religia, kuchnia,ckine plae oraz niezliczone atrakcje

turystyczne.
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Internet:

1. www.kulture.gov.tr
www.turcja.org.pl
www.turcja.pl
www.wakacje.pl
www.wikipedia.pl
www.gototurkey.co.uk

www.turkeyodyssey.com
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www.unesco.pl
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