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Stany Zjednoczong czwartym pod wzgddem obszaru , krajem naviecie.
Zajmujp powierzchng 9 631 418 km? (po Rosji, Kanadzie i Chinach) oteecim pod
wzgledem liczby mieszkecow 303min ( po Chinach i Indiach) przyedniej gstaci
zaludnienia prawie 32 osoby na kilometr kwadrato¥&£6 ludndgci urodzone jest za granaic
Do polskiego pochodzenia przyznaje €min mieszkacow USA. Kraj jest w wysokim
stopniu zurbanizowany, ok. 74% ludieo mieszka w miastach. O Stanach Zjednoczonych
mowi sk czesto jako o tyglu, w ktorym mieszkajludzie ré&nych narodowsci i kultur
tworzac jeden nardd amerykski. . Ludnd¢ biata stanowi 75% catej populacji, 12,3% to
murzyaska, 12,5% Latynosi, 3,6% azjaci i 0,9% IndianieWielu obywateli Standéw
Zjednoczonych magych silne poczucie amerykskiej tazsamdci narodowej, jednoczaie
stara s; dochowa wierncici tradycjom kraju pochodzenia. [Rki temu w wielkich miastach
sy cate dzielnice odzwierciedigje obyczaje i sposébycia poszczegdlinych narodoyon
Jezykiem urzdowym jest ameryk@ski odmianagzyka angielskiego, ale 18% ludimd mowi
w domu innym ¢zykiem, w tym 10% mowigzykiem hiszpaskim. Amerykanie majprawo
wyznawa& jaka cha religic. Dominupca religia jest protestantyzm-49% oraz katolicyzm
30%. Wsrdd pozostatych wyzna mazna wyr&ni¢ judaizm, muzutmanizm oraz mormonow.
Wolnos¢ sumienia i wolné¢ stowa § zagwarantowane w konstytucji, najméejszym akcie
prawnym. Zgodnie z tymi zasadami,zkg stan deleguje do dwuizbowego Kongresu w
Waszyngtonie swoich senatoréw i reprezentantow.gkes uchwala prawo w formie ustaw,
ale prezydent ma prawo weta, co oznacamae nie dopeci¢ do ustanowienia jakigj
ustawy, jeeli zyska poparcie dostatecznej liczby czionkow ¢fesu.

USA Rozgja s¢ ze wschodu na zachdd,qdzy Oceanem Atlantyckim a

Oceanem Spokojnym, obejmuajaz 8 stref czasowych. Kraj dzieligsha 50 stanow. Dwa z
nich: Alaska- arktyczny potwysep granacy od wschodu z Kanadoraz Hawaje archipelag
goracych wysp na Oceanie Spokojnymaldzielone od kontynentalnejeszi kraju.
Uprawnienia administracji federalnej oraz wladastaych reguluje uchwalona w 1787 (
pierwsza wswiecie) konstytucja Stanow Zjednoczonych. Przyzoaj@ znaczne prawa
stanom, co przyczyniacsdo podkrélenia lokalnych rénic i sprawiaze kady z nich ma
swoja specyfile. Bardzo zranicowanesrodowisko naturalne kraju, oddéw Alaski poprzez
spalone stacem pustynie na potudniowym zachodzie, oraz wielkawych zaktkdw
Turystycznych, w ktérych miatem okazprzebywa sktonity mnie do podjcia skt z
analizowania rynku turystycznego USA. Niemniekawa i zr@nicowana jest ludnid
kraju. Ludzie z niemal wszystkich zgkow swiata emigrowali do wymarzonego kraju
wolnaosci | bogactwa. Przynosili ze spbdzne religie, obyczaje egyki. Wigkszas¢
wspotczesnych Amerykanoiyje na poziomie dogpnym tylko dla najbogatszych
spoteczastw naswiecie.

Srodowisko

Na zachodzie i wschodzie krajagoha sic dwa tacuchy goérskie. Na wschodzie ®©
niskie, o tagodnych, zalesionych stokach Appalachg, zachodzie natomiast wysokie,
osiagajace czsto ponad 4000m, Gory Skaliste.ddey tymi dwoma pasmami gor rozgaja
sie rozlegte rowniny. Obszar obejmugly ich po6tnocno-zachodmiczesé¢ nazywany jest
Srodkowym Zachodem. Na pétnocy tego regionu zdarzaj susze. Wikszai¢ jednak
stanows zyzne tereny rolnicze nawadniane przez wielkie rzbkssisipi, Missouri i Ohio.
Rzeki te wraz z lescymi na potnocnym wschodzie Wielkimi Jeziorami, tegowielki system



wodny Lasy porastajznaczne obszary na potnocy kraju, od Alaski i péhych wybrzey
Oceanu Spokojnego przez pétngorzesé Srodkowego Zachodu, po wschodnie wytiee
Niemal 1/3 Alaski ley na péinoc od kota podbiegunowego, asézjej ziem pokrywa
wieczna marzté. Lodowce, zwtaszcza w gorach, nig izadkdacia rowniez na potudniu
Alaski. NaSrodkowym Zachodzie zdarzagic powodzie i tgby powietrzne, zwane tornado.
We wszystkich stanach potudniowych wymija gorace lata i tagodne, a nawet ciepte zimy.
Na potudniowym wschodzie panuje klimat podzwrotmiko wilgotny, a wybrzee
nawiedzaj czeste huragany. Bardzo malo gdzie rageija sig rozlegte pustynie. Hawaje,
potozone daleko na Oceanie Spokojnym, odznacggjgoracym i wilgotnym klimatem bez
wyraznie zaznaczonych por roku.

Gospodarka
» Interes Ameryki to robienie intereséWpowiedziat w 1925 prezydent Alvin

Coolidge .ROwnie dobrze mogtby to powiedzidzisiaj. Stany Zjednoczone posiadaj
najpotzniejsz gospodark na s$wiecie i zajmuj | miejsce w produkcji wyrobéw
przemystowych Mimo to obecnie najaaejsz i najszybciej rozwijajca Sic gakzia
amerykaskiej gospodarki s ustugi, Anie produkcja. Sektor ustug obejmuje abro
nieruchomeéciami, finanse, ubezpieczenia, rozryyvlopieke zdrowotra. Znaczne obszary
kraju od poczatku dawaty wielkie maliwosci, zwiagzane z wykorzystaniem jego bogactw
naturalnych, takich jak surowce mineralne czy weelkzeki i jeziora. Rozlegte lasy
zaspokaja niemal w catéci zapotrzebowanie kraju na drewno. Wielkie rzekistaty
poprzegradzane zaporami wodnymi, przy ktérych paky$ydroelektrownie. Rolnictwo ma
znacznie mniejszy udziat w wytwarzaniu dochodu daveego nt przemyst i ustugi,
niemniej jest bardzo wydajne. Wysoko produktywnespgalarstwa farmerskie zapewniaj
niemal catkowify samowystarczaldé zywieniowa Standw Zjednoczonych, wytwarzej
zarazem dio na eksport. Najwaiejszym regionem rolniczymasrowniny srodkowego
Zachodu. Stan Kansas, jako najkgzy producent pszenicy, zyskat miano spichlerza
Ameryki. System Gospodarczy Stanow Zjednoczonycleraps¢ na zasadach wolnego
rynku, zmuszajcych firmy do ostrej konkurencji w walce o klientéwynki zbytu.

Historia

Rdzennymi miesfiaami StanOw Zjednoczonycl thdianie, ktorzy przybyli z
Azji okoto40 00 lat temu. Pierwsi europejscy osagirdotarli tu dopiero w XVI w.
W ciagu XVIII w. osadnicy z Wysp Brytyjskich zatgli wzdtuz wybrzeza atlantyckiego 13
kolonii podlegltych Wielkiej Brytanii. Protesty midsncéw kolonii przeciwko
dyskryminowaniu ich przez metropolie, narzucaniudg&ow i cet, doprowadzito do
wybuchu wojny o niepodlegéé (1775- 1783), w wyniku ktorej zjednoczone kolonie
wywalczyly niezalenos¢. W ten sposob z 13 pierwszych kolonii powstaty n$ta
Zjednoczone. W 1787 utrwalono konstytydjtora obowazuje do dzisiaj. Przez caty XIX w.
trwat nieustanny podbdj przez amergkkich osadnikéw terenéw paionych coraz dalej na
zachod. Do potowy tego stulecia Stany Zjednoczosigoety swoje obecne granice.
Réwnoczénie wzrastalo napctie midzy stanami rolniczego Potudnia i bardziej
uprzemystowionej Potnocy. Potudnie opowiadate sa wkkszy niezalenoscia standw w
ramach Unii i utrzymaniem niewolnictwa. Wojna segea midzy Pétnog i Potudniem
(1861- 1865) przyniosta zwygtwo Poinocy, co oznaczato catkowite zniesienie
niewolnictwa. Do pocztku XX w niemal wszystkie zakki kraju zostaty zasiedlone przez
imigrantéw z ranych stron swiata. Od tego czasu nagbwat staty wzrost demograficzny



oraz gospodarczy, a Stany Zjednoczone statyvkrotce jednym z najpetniejszych pastw
Swiata.

Rozdziat Il
Warunki rozwoju turystyki

Stany Zjedmone s jednym z najbardziej atrakcyjnych krajow
naswiecie pod wzgidem waloréw turystycznych, kdy region kraju réni sic od siebie.
Najbardziej rozwinitym regionem g Kordyliery razem ze swoimi subregionami ireay
tam spotkda cah masg waloréw pocawszy od zabytkowych Kaiotow i budynkow
uzytecznaci publicznej przez wielkie parki narodowe wpisama lise UNESCO
(Yellowstone czy Yosemite) kozac na drodkach sportdw zimowych i wodnych oraz
najwickszym kasynie n&wiecie-Las Vegas. Inne regiony taknie ustpuja Kordylierom
np Nizina Nadbrzena to drodek rozrywki w Orlando czy budynki administraeji
Waszyngtonie. W regionie Wielkich Jezior mamy st@arentarzyska indiskie czy chéby
tak niezwykte walory jak Metalowy Park w Clevelanthwet niewielkie Hawaje co roku
sciagajg miliony turystow swoimi przegknymi kapieliskami i wspaniat pogod. Do
najwigkszych atrakcji i symboli turystycznych (poza samymiastami i parkami
narodowymi)USA naleza bez watpienia, Statua Wolnéci (Nowy Jork), Wielki Kanion,
Gtlowy Prezydentow w Mount Rushmore (Potudniowa DakoDisney Word w (Orlando
Floryda), Biaty Dom (Waszyngton DC) oraz stynnaefizica wLos Angeles Hollywood
wraz zAleja Gwiazd jak i wiele innychréwnie popularnych miejsStany Zjednoczon®
niewatpliwie kraj, w ktérym kady znajdzie cé dla siebie, i odkryje go na swoj wiasny
sposob.

Podsumoyeuj Stany Zjednoczone posiaglapardzo bogat i
urozmaicon atrakcyjnd¢ turystyczrm obok ktorej nie mena przej¢ obogtnie o czym
wiedz miliony turystow odwiedzagych co rocznie ten kraj. Kolejno chciatbymnpawu
przedstawd najwaniejsze regiony turystyczne USA jak rowhieapozné z wazniejszymi
obiektami turystycznymi w Stanach Zjednoczonych.

Na obszarze Stanéw Zjednoczonychzmowyr&ni¢ 8 gtdwnych regiondw turystycznych:
Nowa Anglic, Nizing Nadbrzena (w tym subregiony: Atlantycki, Florydy, Niziny
Zatokowej), Srodkowe i Potudniowe Appalachy, Wielkie Jeziora,arSt Srodkowe,
Kordyliery (w tym subregiony: Gor Skalistych, \Wgn i Kotlin Srédgorskich, Gor
Kaskadowych i Sierra Nevada, WybtagOceanu Spokojnego), AlaskHawaje.

Nowa Anglia

Region ten obejmuj stany: Maine, New Hampshire nuent, Massachusetts, Rhode Island i
Connecticut. Wgksz czes¢ jego powierzchni stanowiereny wyynno-gorskie (pn. @&¢
Appalachow) ogigajace wysoké¢ 1917 m n.p.m. (Gora Waszyngtona w Gérach Biatych)
Jedynie na wschodzie, wzdlwybrzezy Oceanu Atlantyckiego agnie s¢ pas nizin.
Najwicksz rzeky jest Connecticut (655 km dt.). Krajobraz omawiameggionu zostat w
znacznym stopniu uformowany w wyniku zlodowacengsp-tocéskiego, ktorego
pozostatécia 3 m.in. wzgérza morenowe, gtazy narzutowe i jezi@zczegdla jego cech
jest réwnie specyficzny styl budownictwa wiejskiego, w ktérygachowato si wiele
elementow architektury europejskiej, nietypowej jpizostatych regionéw Stanéw
Zjednoczonych. Najwkszym miastem, a zarazem gtownysnaaikiem ruchu

turystycznego Nowej Anglii jest Boston — jeden éwhych grodkowzycia

gospodarczego i kulturowego kraju, stolica stans$dahusetts. Zatony w 1630 r. przez
przywode grupy kolonistow — purytanéw J. Winthrapa, bytatdch 1643-84 stokic
konfederacji Nowej Anglii o rozwirtej funkcji naukowej i wiatowej (w 1635 r. powstata



tu pierwsza szkota bezptatna, a w 1653 r. — pieavshlioteka publiczna). W XVIII w.
stat s¢ osrodkiem oporu przeciw Anglii i kolelkruchu niepodlegkziowego (krwawe
starcie ludnéci z wojskami angielskimi w 1770 r., zwane bdsta masaks). Zatopienie
przez Amerykandw w porcie bostkim transportu herbaty w 1773 r. (na znak protestu
przeciw ctom natdonym przez Wielk Brytank) stato s¢ zarzewiem wojny o
niepodlegté¢ Standw Zjednoczonych. Najstarszasczmiasta, poteona na potwyspie
Boston, ma ¢sta zabudow i nieregularg siet ulic. Na pozostatym obszarze przeaa
zabudowa niska, wkomponowana w pagorkowaty krajpbhgrod zabytkow na uwag
zastuguy zwtaszcza domy mieszkalne z XVII-XIX w., budovaéministracji i
uzyteczndgci publicznej z XVIII w. (m.in. Stary i Nowy Dom 8howy) i XIX w. (szpital
Massachusetts, gietda, Bossia Biblioteka Publiczna) oraz $@moty z XVIII w. (Christ
Church, King's Chapel) i XIX w. (m.in. kated$av. Pawta w stylu klasycystycznym). W
Bostonie znajduje sisiedziba Harvard University - najstarszego (zal686 r.) i jednego z
czotowych uniwersytetow amerykskich. Swiatowa stawe ma Instytut Technologii
(Massachusetts In-titute of Technology), aztaBostaska Orkiestra Symfoniczna (zat. w
1881 r.). Atraka turystyczm stanows miejscowe muzea, zwlaszcza Fogg Art Museum
(sztuka stargytna i orientalna, rzdoa romaska i gotycka).

autorki powidci Chata wuja Toma, dom M. Twaina), New Haven (zilea Yale
University, zat. w 1701 r.), Auguaie (fort z XVIII w. i Dom Stanowy z XIX w.), Dover
(stare osadnictwo angielskie z XVII w.), Provideridem Johna Browna z 1786 r. i Stefana
Hopkinsa z 1707 r., Kgiot baptystow z 1775 r.) oraz Wiscasset (orygiaarchitektura
domow mieszkalnych z XVIII i XIX w.).

Rozwojowi turystyki w Nowej Anglii sprzyjajwalory wypoczynkowe wybrzg morskich.
Dogodne warunki do uprawianiaieli i sportdow wodnych wyspuja zwtaszcza w rejonie
W péinocnej cgsci wybrzeza, na wyspie Mount Desert znajduje park narodowy Acadia,
znany m.in. dziki licznym gatunkoneyjacych tu ptakow, a tale grotom skalnym i klifom
powstatym wskutek niszazej dziatalnéci wod morskich.

Wewrgtrzne obszary omawianego subregionu, to teren@tpak dla mitagsnikow turystyki
wedrownej, a take wypoczynku weekendowego. Wiele starych farm tosta
przeksztatconych w tzw. residential farms — poggdiwiejskie stiace gtownie
krotkoterminowym pobytom turystycznym. W gorskiclejacowdciach wysgpuja
dogodne warunki do uprawiania sportow zimowych sgjziej znam stacy narciarsk

jest Berlin, potaony w Gérach Biatych u podna Géry Waszyngtona — siedziba
najstarszego w Stanach Zjednoczonych (zat. w 1§Klubu Narciarskiego Nansen. Do
popularnych miejscowai tego typu nales ponadto: Franconia, Center Ossipee, Killington,
Magie Mountain, Mount Snow i Stowe.

Region Niziny Nadbrzeinej

Subregion Atlantycki

Subregion ten obejmuje gkisz czes¢ Niziny Atlantyckiej. Na potnocy sga do Nowej
Anglii, na potudniu - do Florydy, na zachodzie jegyanice wyznaczajAppalachy.

Linia brzegowa jest dobrze rozwéte z licznymi pétwyspami i estuariami rzek (Hudson,
Delaware, Susquehanna, Potomac). Péioass¢ wybrzeza atlantyckiego zajmaisilnie
zurbanizowane tereny megalopolis, obepnajm.in. zespoty miejskie Nowego Jorku,
Waszyngtonu, Filadelfii i Baltimore. Koncentruje v nich wiksza czs¢ ruchu
turystycznego omawianego obszaru.Nowy Jérkatowe centrum finansowo-handlowe,
jeden z najwaniejszych érodkéw przemystowych i naukowych Stanéw ZjednoczbtnyV
obrebie Nowego Jorku wyeia sk 5 gtdwnych dzielnic: Manhattan (na wyspie o tensa
nazwie), Brooklyn i Oueens (w zachgéa wyspy Long Island), Bronx (na kontynencie) i
Richmond (na wyspie Staten Island). Centralngeldma Manhattaspetnia funkcje



nowojorskiego city. Mieszezsie tu siedziby koncernéw przemystowych, handlowych,
komunikacyjnych, ubezpieczeniowych, reklamowycloteti, a take wickszas¢

nowojorskich lokali rozrywkowych i teatrow (gtéwniwezdtuz i w poblizu ulicy Broadway).
Brak przestrzeni i wysoka renta gruntowa przyczysk do powstania licznych ,drapaczy
chmur" (m.in. Rockefeller Center, Empire State Bim), zespot gmachow ONZ), ktére
nadaj charakterystyczne ghno sylwetce miasta. Manhattan odznaczdaze duym
kontrastem zabudowy mieszkaniowej W péablManhattanu, na jednej z licznych drobnych
wysp Liberty, wznosi gi Statua Wolnéci - posig podarowany w 1884 r. Stanom
Zjednoczonym przez Frarcj

Statua Wolndéci czyli (Statue of Liberty to niewatpliwie
najwigckszy symbol Nowego Jorku jak i catych Stanow
Zjednoczonych. Nalaca doswiatowego dziedzictwa kultury
UNESCO, i wysoka na 93 metry orazayea 229 ton posta
przedstawia kobiettrzymapca w prawej dtoni pochodrj a
w lewej tablie, na ktorej umieszczona jest datazyskania
niepodlegtdci przezStany Zjednoczone

Wigkszas¢ zabytkowych budowli Nowego Jorku pochodzi z XMIXIX w. Naleza do nich
m.in.: KaplicaSw. Pawta (XVIII w.) i kaciét St. Mark's-in-the Bowerie (XVIII w.) oraz
Trinity Church, katedra St. John's the Divine, HateSw. Patryka oraz Ratusz (City Hali),
National Academy of Design, Nowojorska BibliotekabRczna (wszystkie obiekty z XIX
w.) Swiatows stawg ciesz sic miejscowe muzea, zwtaszcza Metropolitan Museurrof
jedno z najwgkszych i najbogatszych néwiecie. Oprocz kolekcji amerykakiego
malarstwa, rzeby, grafiki i sztuki zdobniczej, zawiera ono tek galerg malarstwa
europejskiego (m.in. ponad 30 obrazow Rem-brandtay zbiory sztuki stapgtnej,
Dalekiego i Bliskiego Wschodu. Réwnie znane jestzblum Sztuki Nowoczesnej (stynne
dzieta sztuki od kaca XIX w. ze szczegdlnym uwzginieniem artystow twoerych w
Stanach Zjednoczonych.



Waszyngton— lezy na obszarze Dystryktu Kolumbii
(pomiedzy stanami Maryland i Wirginia), nad rzek
Potomac i jej doptywami. Charakterystyazrechy
uktadu urbanistycznego Waszyngtonu jest jego
promienisty plan zabudowy, nietypowy dla miast
amerykaskich. Si¢ szerokich arterii zbiegaesw
dwéch centrach, z ktérych jednym jé&ipitol -
siedziba Kongresu, natomiast drugim Biaty Dom —
rezydencja prezydenta. Obydwie budowiezly szeroka
aleja (Pennsylvania Avenue), stanged centrum
handlowe stolicy. Na prawym brzegu Potomacu
(wstanie Wirginia) migci si¢ Pentagon (Ministerstwo
Obrony) oraz cmentarz wojskowy (Arlington National
Cementery). Wt6d licznych zabytkéw stolicy na uwag
zastuguj zwtaszcza Biaty Dom (koniec XVIII w., XIX i
XX w.), Kapitol (XVIII'i XIX w.), neogotycka katecdx
Sw. Piotra i Pawta, kiioty: Christ Church, St. JohrTs
Church, Presbyterian Church (XIX w.), budowle
reprezentacyjne i gmachyyteczndgci publicznej o
formach klasycystycznych z XIX w. (m.in. Blair Hays
Treasury Building, Library of Congress Building), a
takze mauzoleum Lincolna37, obelisk Waszyngtona i
pomnik Jeffersona. Waszyngton ma wiele terenéw
zieleni. Najwgkszym parkiem jest Rock Creek (z
oarodem zooloaicznvir

Filadelfia - potazona przy ujciu rzek Delaware i Schuylkill do zatoki Delawamgstata
zalazona w latach 1681 - 1682 na miejscu osady szwejdzlperwszej potowy XVII w. W
XVIII w. stanowita gtowny drodek walk o niepodlegés. W 1774 r. obradowat w niej 1
Kongres Kontynentalny, w 1776 r. podpisano DeklgradNiepodlegiéci Stanow
Zjednoczonych, a w 1787 r. utworzono ®ni uchwalono konstytugj Standéw
Zjednoczonych. W okresie 1790-1800 petnita funkstolicy pastwa. Jest jednym z
najwigkszych portow oraz waym arodkiem przemystowo-handlowym i kulturalno-
naukowym z licznymi wyszymi uczelniami (m.in. University of Pennsylvaiia.
bibliotekami, muzeami (m.in. Philadelphia Museum Aft), a take stynm orkiestn
symfoniczm (zat. w 1900 r.). Zabytki Filadelfii, skupione gidie w rejonie starego miasta
w widtach rzek Delaware i Schuylkill, stanewbudowle z XVII - XIX w. Nalea do nich
domy mieszkalne i k@ioty (m.in. Gloria Dei z kaca XVII w., katedreSw. Piotra i Pawia .

Subregion Gor Kaskadowych i Sierra Nevada

Gory Kaskadowe (najwagzy szczyt Rainier, 4392 m, i Sierra Nevada Whitdeyl 8 m
n.p.m.) lea w zachodniej agci Kordylieréw. Ich atrakcyjn& krajobrazowa wize si
m.in. z wys¢powaniem licznych form polodowcowych (cyrktoby, jeziora i in.) i zjawisk
wulkanicznych (wygaste i g&ciowo czynne wulkany, gacezrodia itp.), a take bogatej
szaty l&nej, ktdn tworza lasy iglaste (Mréd nich sekwoje). Na najcenniejszych
przyrodniczo obszarach utworzono parki narodowen&bczniej odwiedzanych nalg
Yosemite, potaony wsrodkowej czsci gor Sierra Nevada. Zostat on zadoy juz w 1890
r. Wyskpuja w nim m.in. wodospady (najekszy wys. 727 m) oraz cenne gatunki drzew
(sekwoje). Z lasow sekwojowych stytakze parki narodowe: Sekwoi (zwtaszcza jego
czg$¢ zwana Giant Forest) oraz Kings Canyon. $ikgwymi walorami krajobrazowymi
wyrozniaja si¢ parki narodowe North Cascades (formy polodowcavivf) Rainier



(nieczynne wulkany z systemem lodowcéw). Ze zjawisikkanicznych znaneaggtéwnie:
Lassen Volcanic (gacezrodia i wrzice jeziora), Park Narodowy Jeziora Kraterowego
(Crater Lak National Park; jezioro w kraterze wulkanu) oraztglens Mt. — wulkan w
Goérach Kaskadowychghacy przyktadem krajobrazuywego wulkanizmu”.

Atrakcyjnai¢ turystyczna omawianego subregionu jest réwaigiazana z istnieniem wielu
miejscowaci wypoczynkowych, zwlaszcza stacji narciarskiczmieszczonych wzdhu
grzbietu Gor Kaskadowych i Sierra Nevada (okolezsgra Tahoe), a tak uzdrowisk
(Palm Springs).

Jezioro Kraterowe.

Subregion Wybrzeza Oceanu Spokojnego

Gtowng jednostly geomorfologicza Subregionu Wybrza Oceanu Spokojnega &06ry
Nadbrzene cahgnmace s¢ potudnikowo od granicy z Kanago Meksyk. Najwkszymi
miastami omawianego obszaru, stargmyimi rownoczeénie gidwne érodki ruchu
turystycznegoslLos Angeles i San Francisco.

Los Angeles - Hollywood

Los Angeles to najwksze miasto w stanie Kalifornia, zwane potocznke jdMiasto
Aniotdw przyciaga wigkszas¢ turystow, ktorzy pragnzobaczy stynra dzielnic i napis
Hollywood. Jednym z gtébwnych miejsc zainteresowania turygasivAleja Gwiazd oraz
kino Mann's Chinese Theatre, w ktorym odbywadypsizez latgwiatowe premiery galowe
z udziatem najstawniejszych gwiazd. Kino 8aiesi¢ w budynku w stylu chiiskim, przed
ktérym na chodniku znajdziemy odnicte ditonie i stopy najwkszych artystéw. Corocznie
wreczane g tutaj take popularne nagrody filmowe Oscakys Angeledo takze skupisko
najwigkszych gwiazd Hollywoodraz tak zwanych "celebrities” czyli ludzi show ingssu,
posiadajcych swoje bogate wille w takich dzielnicach jaklieood, Beverly Hills czy
Bel Air. Podr&ujac samochodem po ulicach L.&kozemy zaopatrzysic w mag, ktora
wskaze nam domu padanej gwiazdy. Aby odpoaz jednak od zgietku warto udaie w

Los Angeles na spacer do gorskiego Griffith P&izySanta Monica Boulevarzhajduje

si¢ Hollywood Cementeryktory jest miejscem spoczynku wielkich gwiazd ekraakich

jak Rudolf VValentino, Douglas Fairbanks, Marylin M@wo. Inne godne zobaczenia rzeczy
w miescie ta Disneyland(ktéry zostat otwarty w 1955 r. z inicjatywy znaweggroducenta



filméw rysunkowych Walta DisneyaEl Pueblo de Los Angeles State Pprky Alameda
Street(wraz z znajdujca sic tam pierwsz meksykaska osad w Los Angeles.

San Francisco-. to kolejne stynne miasto w USA patme w pétnocnej egci Kalifornii tuz
przy cigninie Golden Gate zatoceSan Francisco. Miasto to stynie przede wszystkim z
takich atrakcji jak; 260 metrowa Piramida Transaoseu wlotu Columbus Avewedtug
Mission Doloregkosciot noszcy pierwszeslady misji franciszkaskiej zat@onej tu w 1776
r.), War Memorial Opera Housévybudowana w 1932 r. gdzie w dniu 26 czerwca 1845
podpisano Kagt Narodow Zjednoczonych), stynna budowla San Fraocegs w zasadzie
symbol miasta, Golden Gate Bridgeybudowany zostat w latach 1933-37 jako naksizy
wowczas most wisgy naswiecie. Ma on 2,7 km dlugei, 27,5 m szeroksi i osikga
wysoka¢ 67 m ponad powierzchyimorza). Konstrukcja wisi ha 2 pylonach o wys@h@27
m. U podndga mostu stoi ceglanffort Point National Historic Site, ktory dawniejzsgt
wejscia do zatoki. W odlegkezi niemake 2 km od brzegu znajdujecsskalista wyspa, na
ktorej znajduje s stynne wezienieAlcatraz.Ze wzgkdu na swoje pofgenie oraz otaczage
je silne i zimne pdy morskie stato siono pewnego rodzaju fortgecW latach 1934-1963
trzymano tutaj wielu stawnych kryminalistow,ssd nich Al. Capone. San Francisnosi
rowniez miano miasta o0 najwkszej populacji ludnici homoseksualnej. Do licznie
odwiedzanych nafg parki narodowe Redwood (fragmenty pierwotnego B000-letnimi
drzewami) i Olympic (tzw. lasy deszczowe, o ogromnpogactwie florystycznym - od
mikroflory do olbrzymichswierkow, jodet i cedrow alaskich).

G Guenloos, BEE
o

Piramida Transamerica
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Rejon Gor Skalistych

Rejon ten jest rozlegtlym pasmem gorskimgoacym sk przez caty kontynent, z najiyz
kulminacpa Mont Elbert-4401m.n p m. W rejonie tym utworzorzereg parkow narodowych,
Zz najstarszym wswiecie, Yellowstone zalmnym w 1872r. z licznymi kanionami,
wodospadami, btotnymi wulkanami i 200ngejzerangdgn z najstynniejszych ,Old Faithful”
wybuchasrednio co 80 min.

Inny charakter ma Park Narodowy Mesa Verde, gdzozogtat unikalny kompleks
mieszkalny Indian Anasazi, zawieszony dtéanie kanionu. Liczneastu rezerwaty Indian,
oraz zabytki z czaséw kolonizacji hisfigliej zachowaly s w Santa Fe (patac
gubernatorski, kaidt misyjny). Z okresu gaczki ztota w XIX w. ,pozostaty miasta widma”
( Maiden, Kendall w Montanie czy Georgetown, Cen@dy w Kolorado. Tutaj znajdajsi¢
najpopularniejsze svodki sportow zimowych: Aspen, Mail w Kolorado, Ra&ity, Snowbird
w Utah, Teton Village i wiele innych.

Mount Elbert 4401m.

Goracezrodto Grand Prismatic w
Parku Narodowym Yellowstol

Rejon Wyzyn i Kotlin Srédgérskich

Rejon ten obejmuje obszar ¢gdzy Gorami Skalistymi a Gérami Kaskadowymi i Sierra
Nevada. Obszar o niezwyklejamorodndci krajobrazow i przyrody, nasycony jest parkami
narodowymi. Myl¢ iz warto powiedzié kilka stbw o cudownym miejscu na ziemi z wielkimi
Kanionami, czyli Parku Narodowym Wielkiego Kanionu

Wielki Kanion Kolorado - Grand Canyon

Wielki Kanion Kolorado (Grand Canyoid niewatpliwie najpikniejsza i najcgsciej
odwiedzana atrakcja w USA. Sam kanion stanowitpragednej ze stynniejszych rzek
Kolorado przeptywaijcej przez stairizona, przez PtaskowKolorado, i tworz go
gtéwnie tupki Yishnu, a tate, wapieni, piaskowcdw i granitowych intruzji. Odgednie
warstwy kanionu pamiaja jeszcze czasy proterozoiku (era prekambryjskajips (era
mezozoiczna) Zakazda seria warstw skalnych posiada inny oficikowstanie tego cudu
przyrody szacuje sina 10 milionow lat temu, kiedy tdobienie terenu rozpocia wiasnie
przeptywajca rzeke&Kolorado. W obecnym ksztatcie Wielki Kanion ma 348 dtugaci i w
najgkbszym miejscGranite Gorge - \Wwoz Granitowy 2133 m gtbokasci. Szerokéé
waha s¢ od ok. 800 m (pod punktem widokowym TorowaspNorth Rim - Péinocnej
Krawedzi) do 29 km w najszerszym miejscu. Jest to nggeay przetom rzeki néwiecie
(jednak nie najgbszy. Samo zwiedzanie Wielkiego Kaniamaze przybré rézne formy, od
wycieczek pieszych w jegodi, sptyw rzel Kolorado, przelot helikopterem lub samolotem
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wycieczkowym nad jego obszarem po najprostszy $ppsdyjrzenia si jego ogromowi z
punktow widokowych (najlepiej w okolicach miejscaiebFlagstaff A w tym skorzystania
ze spaceru (za $25) po otwartym 28 marca 2007 mpkigpomdcie nad Wielkim Kanionem
- bedacym najwyszym balkonem néwiecie. Sam Park Narodowy Wielkiego Kanignu
odwiedzany jest co roku przez okoto 4,1 min turysticategagwiata.

Grand Canyon ze zgljia Satelitarnego

Las Vegas

Las Vegas, czyli tak zwane Sin City (Miasto Grzedauniewatpliwie swiatowe centrum
rozrywki, hazardu i szalstwa. Samo miasto patone jest w stanie Nevada w hrabstwie
Clark na obszarze pustynnym a jego gtavemteri jest dluga na 7 km stynna ulica Las Vegas
Boulevard znana pod nazwThe Strip" To wianie w jej okolicach znajdajsie najbardziej
znane kasyna, hotele i miejsca godne obejrzeniaethtzone tam kasyna i hotelestn
staraj, si¢ przycagna¢ turystow i graczy poprzez unikalny styl lub gatkimezrywki. Do
najciekawszych obiektow nale The Mirage, Paris Las Vegas, The Venetian, Cirdasi§;
Luxor, Bellagio, New York New York, Treasure Islari@esar Palace, Excalibuzy
Stratosphere, ktorych architektura i wytkaenie stanowirepliki stynnychswiatowych

miejsc oraz przepetnione luksusem i elegadgdaj urokowi samemu miastu. Warto
rowniez zobaczy ulice Fremont Street w centrum miastas Vegasgdzie rozpocga sk
prawdziwa historia hazardu. Las Vegas stynie rownienazliwosci zawarcia szybkiego
zwiazku makenskiego, do ktérego celu sturozsiane po catym mieie liczne kapliczki
majace swoj charakter kapliczki. Las Vegas taztaldealne miejsce wypadowe aby zwigédzi
stynm Doline Smierci :Valley of Death oraz poblisk Zapok Hooverana rzeceColorado -
"Hoover Dam'jak i znajdujcy sk niedaleko Wielki Kanion "Grand Canyon.
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Zapora Hooveraa rzeceColorado

Moje Wakacje w USA Las Vegas

Rejon Wielkich Jezior

Gtownym arodkiem turystycznym w tym réwninnym obszarze j&Shicago Miasto
potocznie zwane jakdWindy City", czyli Wietrzne Miasto stanowi jedno z bardziej
popularnych miejsc odwiedzanych przez Polakow, asyah s¢ do USA Liczaca tutaj
prawie 2 min Polonia Chicagowslsprawia, & niejednokrotnie odnosi giwrazenie, ¥ to
jedno z Polskich miastChicago stynie gtébwnie z nowoczesnej architektury i ukiadu
urbanistycznego oraz takich budowli i miejsc;j&8ears Tower (najwgzy wiezowiec USA
majacy 110 peter przy wysokéci 520 m), John Hancock Cent&hicago Board of Trade
budynek gietdy towarowo-rolnej wykonany w stylu Abeco, Home Insurance Building,
Reliance Building, Auditorium Building, Navy Pi€bedacy promenas i pewnego rodzaju
molo twz nad brzegami jeziora Michigaskad mazemy podziwig downtown Chicago oraz
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uda® sie na rejs po jeziorze), Grant Pgrktozony na wschdd odrt Institute gdzie znajduje
si¢ stynna w rejonie iluminowana ngéontanna Buckinghanczy tez stynne BrookfieldZoo

- jeden z najlepiej wypoganych ogrodéw na&wiecie i Lincoln Park Zoooraz ogréd
Botaniczny(Chicago Horticultural Society, Botanic Garden)ic@igo to take miasto styace

z doskonatych driyn sportowych, takich jak stynne Chicago Bulisaz United Center wraz
z pomnikiem stynnego Michael Jorddn&hicago Beargdruzyna futbolu amerykiskiego),
Chicago White Sox i Cub@ruzyny baseball) czy teChicago Blackhawk&ruzyna Hokeja)

i Chicago Fire(pitki noznej). Miasto to zashgio takie za spraw licznych produkcji
filmowych o panujcych tu niegdy gangsterach formatu Al Capone, czy ¢statnio petric
rol¢ Gotham City w produkcji Batmariab tez popularnego serialu Prison Break (Skazisliay
Smieré). Osoby udajce sé do Chicago powinny réwniezobaczy tutejsze muzea i galerie,
jak Art Institute of Chicagagydzie mana podziwig dzieta (Rembrandta, El Greco, Moneta,
Picassa, Van Gogha, Gaugina, Okeeffa, Cezara)d Melseum of Natural History, Shedd
Aquarium i Oceanarium, Museum of Science and Ingu8iuzeum Nauki Przemysturaz
Adler Planetarium. Inne atrakcje to takprzejadzka autobusem (w stylu londgkim) po
miescie czy te rejs po rzecz€hicago i Jeziorze Michigan.

Komunikacja

Ste polaczer komunikacyjnych w Stanach Zjednoczonych mgledo
najlepiej zorganizowanych .Sielr6g kotowych ma najwksz dtugas¢ naswiecie ( 6,37min
km drég, 84 36 km autostradackacych wszystkie die asrodki miejskie. Sié linii
kolejowych (270 312km) natg réwniez do najdiiszych naswiecie, ale od ponad 20 lat
obserwuje i znaczny spadek kolejowych przewozow passkich. Dua role w transporcie
pasaerskim, zwiaszcza turystyce, odgrywapolaczenia lotnicze. Z ponad 800 wielkich
portéw lotniczych najwaniejsze znajduj sic w Atlancie (85,9miIn pagarow w roku 2006),
Chicago, Nowym Jorku, Los Angeles, Dallas. Istniepkze tysace matych lotnisk,
obstugusacych lokalne peiczenia.

Tabela 1. Najwiksze porty lotniczéwiata (wg ilgici obstuzonych paszeréw w 2006 roku)

Lp. MIASTO (nazwa portu lotniczego| PANSTWO LICZBA PASA ZEROW w min 0s6b

1 |Atlanta ( Hartsfielyl USA 85,9

2 | Chicago (O’Hare) USA 76,5
3 | Londyn (Heathrow) Wielka Brytanié&7,9

4 | Tokio Japonia 63,3
5 |Los Angeles USA 61,5
6 |Dallas (Forth Worth) USA 59,2
7 |Pary Francja 53,8
8 | Frankfurt nad Menem Niemcy 52,2
9 |Amsterdam Holandia 44,2
10 | Las Vegas USA 44,0

Zrédio: opracowanie na podstawie danyckdaiynarodowej Rady Portéw Lotniczych (Airports Coilirtternational)

Jak widzimy umieszczona tabela przedstawia rankidgrajwikszych portéw lotniczych
pod wzgtdem obstugiwanych pageréw w 2006 roku. W czotowej dzie&ie znajdyj Sie,
az 5 portow ze Stanéw Zjednoczonych&aadczy o tymze s oni absolutnym liderem w tej
klasyfikaciji.
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ROZDZIAL IlI

Analiza rynku turystycznego USA

Rynek recepciji turystycznej

Turystyka odgrywa znamg role w gospodarce USA. W 2006 r. do Stanéw
Zjednoczonych przyjechato 51,1mlin. Od czasu zaméemarystycznego z 11 wragaa 2001
nastpit spadek liczby zagranicznych turystéw odwiedeggh Stany Zjednoczone. Tuoy
znieclecap sig nie tylko zaostrzonymi kontrolami na granicacte ke uczuciem, ze nies
mile widziani. Gdcie przyjedzajacy do USA skata sic na problemy z otrzymaniem wiz, a
pdézniej na nie mite déwiadczenia na granicach, gdzie na lotniskach pabs& odciski
palcow. Bilans takiego spadku zagranicznych tusygest dla USA bardzo niezadowailey.
Stany Zjednoczone w wyniku tego stracity 91mlid ddla potencjalnych dochodow z
wydatkéw cudzoziemcow, nagine 16mld dolarow z utraconych podatkéw od sprzgdeaz
prawie 200 tys. miejsc pracy. Po roku 2004 spadetat zaegnany i wszystko wrdcito do
normy. U.S. Department of Commerc ogtosiz rok 2007 byt rekordowy dla turystyki
przyjazdowej w USA. Zanotowano bowiem ogromny naptyrystow medzynarodowych.
Stany Zjednoczone w 2007 odwiedzito 54mlIn turyst@we, daje prawie 4% wzrostu w
poréwnaniu do roku poprzedniego (51,1min). W lata2806-2011 liczba turystow
zagranicznych w USA wzkoie & o 20 punktow procentowych, co pozwala przypuszcza
do roku 2011 ich liczba powinna wysée 61min.
Turysci naptywaj tam przede wszystkim z Kanady i Meksyku. W 200kUroasipit wzrost
odpowiednio 0 4% i 3%. Liczba turystow z Europy @émie w latach 2006-2011 o 25
punktéw procentowych i ostatecznie wyniesie 12,6adab.

Tab. 2 Kraje $wiata przyjmuj ace najwigcej turystow zagranicznych
(liczba przyjazdéw w min.)

) Liczba przyjazdéw w min.
zrodta danyc

1995 2000 2004 2005 2006

Francja TF 73,1 77,2 75, 75, 79

Hiszpania TF 46,8 47,9 52,4 55,9 58!

USA TF 48,5 51,2 46, 49,p 51

Chiny TF 27,0 31,2 41,¢ 46,8 49

Wiochy TF 36,5 41,2 37,1 36,p 41

W. Brytania TF 23,3 23,2 25,7 28, 30!

Niemcy TCE 17,1 19,C 20, 216 23

Meksyk TF 19,0 20,6 20,6 21, 21

w b o P PO P g R

Austria TCE 17,5 18,C 19,4 20,0 20,

Rosja TF bd bd 19,9 19,9 20,4

Turcja TF 6,9 9,6 16,& 20,1 18,

Kanada TF 19,4 19,6 19, 18,8 18,

Ukraina TF 4,2 6,4 15,¢ 17, b

g 2NN ©

Malezja TF 79 10,2 15,7 16,4 17

Hong Kong (Chiny) TF 7. 8, 137 14,8 15,8
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Polska TF 18,0 174 14,7 15,p 15{7
Grecja TF 12,2 13,1 13, 14,8 kid
Tajlandia TF 8,7 9,6 11,3 11,1 13/9
Portugalia TF 11,6 12,1 10,¢ 10,p 1113
Holandia TCE 9,9 10,C 9,€ 10, 10(7
Macao (Chiny) TF 5, 5, 8, 9lo 1d,7
Wegry TF 2,8 bd 12,2 10,0 9,9
Chorwacja TCE 3,8 5,8 7.4 8,! 8
Egypt TF 4,5 51 7.6 8,4 8,p
Afryka Poludniowa TF 5,¢ 5, 6, 714 8,4
Irlandia TF 6,4 6,6 7,C 7, 8,
Arabia Saudyjska Ti bil 6,6 8,6 8,0 bc
Szwajcaria THS 7,2 7,8 bd] 7,2 7,9
Singapur TF 5,6 6,1 6,€ 7, 7,6
Japonia TF 4,4 4,8 6,1 6,7 7B

zrédio: Swiatowa Organizacja Turystyki (UNWTO): UNWTO World Tourism Barometer Vol 5, No. 2, Jund)20

Tab. 3

TOP 20 Krajoéw najczesciej przyjezdzajacych do USA w 2007 r.

Lp. Kraj Liczba podré znych Zmiana w % do
2006-2007r.
1 17 735 000 11
2 Meksyk 15 089 000 13
3 W. Brytania 4 497 858 8
4 Japonia 3 531 489 -4
5 Niemcy 1524151 10
6 Francja 997 506 26
7 Korea Pin. 806 175 6
8 Australia 669 536 11
9 Brazylia 639 431 22
10 Wiochy 634 152 19
11 Indie 567 045 39
12 Chiny 539 824 18
13 Hiszpania 516 471 22
14 Holandia 506 852 13
15 Irlandia 491 055 19
16 Wenezuela 458 678 24
17 Kolumbia 389 752 12
18 Szwecja 337 474 18
19 Izrael 313077 10
20 Tajwan 301 020 4
RAZEM 50 555 546 11

. Top 20 Countries Generating Travel to U.S.
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Tab. 4 Najczsciej odwiedzane regiony Stanéw Zjednoczonych przezagranicznych turystéw w 2006 r.

Liczba Liczba Spadek
2006 Udziat % | odwiedzajpcych| Udziat% | odwiedzajcych| wzrostw %
Najczesciej odwiedzane miasta
L.p przez zagra,nicznych
turystow 2006 2006 2005 2005 2005-2006
(000) (000)
1 New York 29,6% 6414 28,1% 6 092 5%
2 California 21,3% 4615 22,1% 4791 -4%
3 Florida 19,0% 4117 20,2% 4 379 -6%
4 Hawaiian Islands 9,5% 2 058 10,4% 2 255 -9%
5 Nevada 7,8% 1690 8,4% 1821 -7%
6 Guam 5,4% 1170 5,2% 1127 4%
7 Massachusetts 5,1% 1105 4,0% 867 27%
8 lllinois 5,0% 1083 5,3% 1149 -6%
9 Texas 4,5% 975 4,4% 954 2%
10 New Jersey 3,9% 845 4,6% 997 -15%
11 Pennsylvania 3,1% 672 2,9% 629 7%
12 Arizona 2,6% 563 2,6% 564 0%
13 Georgia 2,4% 520 3,0% 650 -20%
14 Washington 1,8% 390 1,7% 369 6%
14 Ohio 1,8% 390 ** ** n.a.

Zrédto: Historical International Visitation and Spending Data Tables

Nowy York, Karifornia i Floryda do najcz e¢sciej odwiedzane regiony Stanéw Zjednoczonych przez
zagranicznych Turystow. W poréwnaniu do roku 2005w roku 2006 nas#apit wzrost przyjazdéw turystow
zagranicznych do Nowego Yorku o 5%. Natomiast Kalifonia z Floryda notuja regres udziatu % przyjazdow
turystéw zagranicznych kolejno 4 % i 6 %.

Tab. 5 Kraje $§wiata 0 najwigkszych wptywach z turystyki zagranicznej

(w mid USD.)

2000 2001 2002 2003 2004 2005
USA 82,4 71,9 66,5 64, 745 81,7
Hiszpania 31,0 32,7 33,¢ 39, 45 47,9
Francja 31,0 30,4 32,7 36, 408 42,3
Wiochy 27,5 25,8 26,¢ 31,2 357 35,4
W. Brytania 21,8 18,9 20,5 22,7 282 30,7
Chiny 16,2 17,8 20,4 17,4 257 29,3
Niemcy 18,6 17,9 19,( 23,1 2717 29,2
Turcja 7,6 10,1 11,¢ 13, 15,9 18,2
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Australia 8,5 8,1 8,6 10,4 15,p 16,9
Austria 9,9 10,3 11,2 14,0 158 15,5
Grecja 9,2 9,5 9,7 10,7 12,9 13,7
Kanada 10,8 10,6 10,7 10, 129 13,6
Japonia 3,4 3,3 3,5 8,¢ 11, 12,4
Meksyk 8,3 8,4 8,9 9,4 10, 11,8
Szwajcaria 7,8 7,5 7,9 9,2 10, 11,0
Holandia 7,2 6,7 7,7 9,4 10, 10,5
Hong Kong (Chiny) 5,9 5,9 7,5 7,1 9, 10,3
Belgia 6,6 6,9 6,9 8,4 9, 9,9
Tajlandia 7,5 7,1 7,9 7,8 10,/ 9,6
Malezja 5,0 6,9 71 5, 8, 8,5
Portugalia 52 55 5,8 6,6 7, 7,9
Polska 57 4,6 4,3 4,1 5,0 6,3
Korea Pid 6,8 6,4 59 5,3 6, 57
Dania 3,7 4,0 4,8 5,4 5,] 50

zrédio: Swiatowa Organizacja Turystyki (UNWTOMNWTO World Tourism Barometer Vol 5, No. 1, Janudfg?,

Celem ekonomicznym kdego nie jest il§&¢ odwiedzagcych gdci zagranicznych lecz kwoty
wydatkow jakie g oni sktonni ponig w danym kraju; wydatki te oznacad)owiem wptywy
czy te przychody danego kraju. Wydatki tes sym wicksze im warté¢ produktu
turystycznego, ktory odwiedzay s sktonni zakupi — jest weksza.

Tab. 6 Najczsciej uzywany rodzaj transportu przez turystow zagranicznyt w Stanach Zjednoczonych w
2006 r.

Udziat % podréznych

Rodzaj Tranportu zagranicznych

Taxi 42%
Wynagcie samochodéw 29%
Prywatne przewozy samochodowe 26%
Linie lotnicze w USA 24%
Komunikacja miejska ( autobusy) 23%
Koleje liniowe (metro, poagi) 10%
Komunikacja m¢dzy miastami 10%

Najpopularniejszymdrodkiem transportu dla turystow zagranicznych odzégcych Stany
ZjednoczonegTaxi. Az 42% przyjezdnych wybiera ténodek lokomocji podczas pobytu w
USA. Na kolejnym miejscu znajdugic wypazyczenia samochoddéw, 29% preferujddrme
podré&owania po USA. Na trzecim miejscu uplasowatymiywatne przewozy samochodowe
z dorobkiem 26%.
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Rynek emisji turystycznej

USA to wprawdzie olbrzymi rynek turystyki krajowjgk rowniez jeden z
najwickszych naswiecie. Aktualnie obserwujemy niewielkdynamile wzrostu ruchu
wyjazdowego. Wedlug BadaU.S. Department of Commerce dominujyyjazdy do
Meksyku i Kanady. Respondenci jako cel pagr@o Europy Zachodniej najeie]
wybierali Wielka Brytani, Francg, Wiochy. W ostatnich latach wyjazdy Amerykanéw do
Europy utrzymuj sic na poziomie 12min osob. Wedlug danych U.S. Depamtnof
Commerce w ostatnich latach odnotowano wzrost egsbwania podiami do Europy
wschodniej. Udziat dorostych Amerykanow pogigacych do tej czsci swiata wzrost z
0,3% do 0,6 % . Utrzymywaniegstej dynamiki wzrostu tworzy dobre perspektywy dla
intensyfikacji turystyki z USA do Polski. Rynek argkanski to bardzo dizy potencjat
wyjazdowy do Polski. W USAzyje okoto 11min o0sOb polskiego pochodzenia, doda
nalezy réwniez kilka milionow Amerykanéw pochodzeniggdowskiego wywodzcych sg
z Polski Zaréwno rynek polonijny jakzidowski jest jak do tej pory mato aktywny. W
ubiegtych latach do Polski wyjdzato 246 -259 tys. OsoOb, co stanowi zaledwie 0,2 %
wyjazdow Amerykandéw do Europyrzypuszczalnie Amerykanie wydad20,7mld USD,

0 5,7 proc. wgcej niz rok temu, na podié@ zagraniczne, szacuje firma badawcza Global
Insight. Wzrost tegorocznych kosztow pagr@agranicznych mieszkadw USA to skutek
wzrostu globalnej inflacji i spadku waktm dolara, twierdz analitycy. Amerykanie
wydadz najwiecej na podrée do Kanady i Meksyku. Kolejne miejsca zajmiytochy,
Wielka Brytania i Francja. Najwcej gaci z USA odwiedzi jednak Chiny i Indie. Wedtug
ekspertéw, do tych dwoch krajow pojedzie o 13 pradecej turystow ze Stanow
Zjednoczonych rirok temu.

Tab. 7 Zagraniczne wyjazdy miesakaw Stanow Zjednoczonych wedtug krajéw

Kraj docelowy Wlys. podrezy
2003 2004 2005
Razem wyjazdy 56 250 61 809 63 502
Wyjazdy do Europy 10319 11 679 11976
Meksyk 17 566 19 370 20325
Kan 14 232 15088 14 390
Wielka Brytania 3252 3692 3829
Frarcja 1883 2 407 2217
Wioc 1638 1915 2044
Niemcy 1540 1750 1670
Japonia 1051 1067 1497
Dominikana 929 957 1439
Jamajka 1492 1258 1353
Chiny 562 1067 1295
Hiszpania 929 903 979
Wyspy Bahama 1418 1012 930
Hong Kong 489 738 921
Holandia 831 930 864
Indie 416 629 835
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Kraj docelowy Wlys. podrezy
2003 2004 2005

Costa Rica 489 629 777
Irlandia 562 738 691
Tajwan 489 629 662
Republika Korei 513 574 662
Brazylia 611 602 605
Australia 562 602 605
Szwajcaria 611 520 518
Grecja 293 438 489
Tajlandia 342 410 489
Austria 367 410 461
Kolumbia 318 438 432
Argentyna 318 328 374
Peru 269 410 374
Singapur 220 274 374
Rosja 269 301 345
Salwador 245 301 345
Czechy 220 356 317
Nowa Zelandia 293 328 317
Belgia 220 301 288
Turcja 245 274 288
Filipiny 269 438 288
Dania 196 219 259

ska 220 246 259
Gwatemala 293 219 259
Trynidad/Tobago 220 219 230
Portugalia 147 137 202
Szwecja 171 246 202
Wegry 147 164 202

Zrédto: U.S. Department of Commerce, ITA, Offic@@ivel & Tourism Industries, "In-Flight Survey," 0®.

2. Aktywnos¢é turystyczna mieszkaicow

Tab. 8 Zagraniczne pod® turystyczne w latach 2003-2005

2003 2004 2005
Liczba podray 56 250 61776 63 502
(wtys.)
Liczba podréy na 100 20 19 21
mieszkacow

Zr6dto: UNWTO, obliczenia wiasne na podstawie darysiWTO i Bankiwiatowego
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Tab. 9.Krajowe podroéze turystyczne w latach 1995-2006

Rok Liczba Podrinych w tys .
1995 19,059,000
1996 19,786,000
1997 21,634,000
1998 23,069,000
1999 24,579,000
2000 26,853,000
2001 25,249,000
2002 23,397,000
2003 24,452,000
2004 27,351,000
2005 28,787,000
2006 30,148,000

Zrédho: Profile of U.S. Resident Travelers Visiting Overseas Destinations

Jak widzimy liczba podiy krajowych Amerykanéw ggle wzrasta. W roku 2006 wyniosta
30,148 tys. O dwa % 2 w stosunku do roku poprzepnid.iczlky podr&ujacych w
poszczegodlnych latach najlepiej przedstawia tald@tayjmug sie iz od roku 2001 nagpit
znaczny spadek podry krajowych i trwat do roku 2004. To wiaie od tego roku wszystko
si¢ ustabilizowato i znow ruszytlo do przodu. Spadekt Bpowodowany Atakami
Terrorystycznymi mgdzy innymi na Word Trade Center.

Tab. 10 Najczsciej wybierane regiony w krajowych podr@ach Amerykanow.

Najczesciej wybierane miejsca Lo 2o
podrozy podréznych
30,148,000
Region/State/City of Residence
New England 8%
Connecticut 3%
Massachusetts 4%
Boston 2%
Middle Atlantic 27%
New York 17%
New York City 12%
Nassau 3%
New Jersey 7%
Newark 2%
Pennsylvania 4%
Philadelphia 2%
East North Central 10%
llinois 5%
Chicago 3%
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Ohio 2%
West North Central 2%

South Atlantic 20%

Florida 9%
Miami 3%

D.C. Metro Area 5%
Virginia 4%
Maryland 2%
North Carolina 2%
East South Central 2%
West South Central 7%

Texas 6%
Houston 2%
Mountain 4%

Colorado 2%
Pacific 19%

California 16%
Los Angeles 4%

San Francisco 2%

San Jose 2%
Oakland 2%
Washington 2%
Seattle 2%

New England
South Atlantic 8%
20%

Pacific
19%

East South
Central
2%

West South
Central Mountain
7% 4%

West North
Central
2%

East Nort
Central
10%

Midde Atlantic
28%
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Tab. 11 Miejsca zamieszkania turystow krajowych z ktérych to mieszkaicy poszczeg6inych miast
podrdzuja najwiece;.

Miejsce Podlr_(;i?;cych \l/JvdZZ&}g/‘:
W 2006 r.
Ogohie 30,148,377 100.0%
New York (JFK) 4,668,730 15.5%
Chicago (ORD) 2,523,791  8.4%
Newark 2,354,003 7.8%
Atlanta 2,117,100 7.0%
San Francisco 1,840,190 6.1%
Washington (IAD) 1,352,654 4.5%
Houston (IAH) 1,291,615 4.3%
Boston 926,584 3.1%
Philadelphia 849,705 2.8%
Dallas (DFW) 764,954 2.5%
San Juan, PR 715,039 2.4%
Charlotte 645,824 2.1%
Honolulu 489,485 1.6%
Ft. Lauderdale 428,926 1.4%
Seattle 364,248 1.2%
Agana, Guam 361,483 1.2%
Minneapolis-St Paul 325,037 1.1%
Cincinnati 218,932 0.7%
Orlando (MCO) 184,621 0.6%
Baltimore 123,400 0.4%
Denver 109,802 0.4%
Portland 87,668 0.3%
Memphis 73,619 0.2%
Anchorage 66,654 0.2%
Sanford-Orlando (SFB) 59,619 0.2%
Phoenix 52,281 0.2%
New York (LGA) 42,473 0.1%
Raleigh-Durham 36,475 0.1%
West Palm Beach 35,317 0.1%
Detroit (DTW)®@ 22,970 0.1%

Najwigcej podréuja mieszkacy Nowego Yorku 15, 5 % podig krajowych. Zaraz za nimi
uplasowata siludnas¢ z Miami 12,4 %. Kolejno tuici z Los Angeles10,1 % oraz Chicago
8,4 %.
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Tab 12Wydatki na wyjazdy zagraniczne (w mid USD) wedtug kajéw pochodzenia turystéw

1995 2000 2005 2006 waluta* 07/06 (%)
Niemcy 60,2 53,0 74, 73,9 5/6
USA 44,9 64,7 69,( 72, 6,3
W. Brytania 24,9 38,4 59,¢ 63,1 3f8
Francja 16,3 17,8 30t 31,2 2p
Japonia 36,8 31,9 27,¢ 26,9 -0{4
Chiny 3,7 13,1 21,8 24,
Wiochy 14,8 15,7 22,¢ 23,1 8f9
Kanada 10,3 12,4 18,2 20, 11{0
Korea Potudniowa 6,3 71 154 18,4 1 120
Rosja 11,6 8,8 17,4 18, 224
Holandia 11,7 12,2 16,2 17,1 17
Hiszpania 4,5 6,0 15,1 16, 8,0
Belgia 8,1 9,4 15,C 15,4 -0,6
Hong Kong (Chiny) 10,5 12,5 13,3 14, n
Norwegia 4,2 4,6 10,5 12,4 9.4
Australia 52 6,4 11,2 11,7 6,3
Szwecja 54 8,0 10,€ 11t 106
Singapur 47 4,5 9,9 10,4 2,4
Szwajcaria 6,3 54 8,9 9,9 8,
Austria 10,4 8,5 8,5 9,3
Zjednoczone Emiraty Arabskie b.d. 3,0 6,2 8,¢
Tajwan 8,5 8,1 8,7 8,7 g 2,1
Meksyk 3,2 55 7,6 8,1 E 2,
Dania 4,4 4,7 6,9 7,4 4,p
Indie 1,0 2,7 6,0 7.4 1,

zrédio: Swiatowa Organizacja Turystyki (UNWTOMNWTO World Tourism Barometer Vol 6, No. 1, Janudfp7

Wedtug opublikowanego, dorocznego opracowania Drsdanku, Niemcy w dalszym
ciagu, @ Swiatowym liderem pod wzgtlem ilagci wydatkébw na podrée zagraniczne. W
2006 r., Niemcy wydali na podié zagraniczne 73,9mid USD (6 $&iatowych wydatkow),
lokujac tym samym Stany Zjednoczone na drugiej pozycjnig znacznie mniejszym
dorobkiem 72mid USD. W agu minionego roku, wydatki Niemcéw na wyjazdy
zagraniczne, stanowity najgkiszy wzrost od 2000 r. (zekszyty sk 0 2,5 %).

Tab. 13

Jak najczsciej podrgowali

turysci zagraniczni do USA 2006 %

Podrée Indywidualne 37%
Podrée z nezem/zona 29%
Podrée z Rodzin/ Krewnymi 27%
Podrée z przyjaciotmi 12%
Podrée(facznaiciowe)biznesowe 7%
Podrée grupowe 2%
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- Profile turystow

Profile turystow wyjezdzajacych z USA odbywajcych podréze zamorskie w 2006 r

Tab. 14

Amerykanie odbywajacy podréze zamorskie ( Wszyscy
bez uwzgednienia Kanady i Ameryki wyjezdzajacy
Potudniowej) 30,148,000
Plet

Mezczyzna 56%
Kobieta 44%
Sredni wiek Mazczyzn 46.7
Sredni wiek Kobiet 44.2

Tab. 15.Zawdd Amerykanow odbywajych podrée zamorskie 2006r.

Zawod

Technik profesjonalista 36%

Menader 28%

Emeryt 12%

Student 7%

Homemaker 6%

Urzednik / Sprzedawca 5%

RzemigInik/ Pracownik Fabryczny 3%

Pracownik Rzdowy/ Wojskowy 2%

Tab. 16

Amerykanie odbywajacy Wszyscy Podréz wolna od

podréze zamorskie ( bez wyjezdzajacy pracy

uwzglednienia Kanady i

Ameryki Potudniowej) 30,148,000 24,752,000

Rodzaj Zakwaterowania

Hotel, Motel 66%) 63%
llos¢ dni 8.3 8.1

Prywatne domy 40% 45%
llos¢ dni 18.1 17.0

Inne 6% 6%
llos¢ dni 17.5 13.7

Podréz wolna
od pracy
24,752,000

51%
49%
46.9
44.4

36%
23%
14%
8%
7%
6%
4%
2%

Podréz
biznesowa
8,261,000

74%
26%
46.6
43.8

39%
48%
3%
3%
1%
3%
1%
2%

Podréz biznesowa

8,261,000

80%
8.6
27%
19.6
6%
15.7

Profile turystéw przyje zdzajacych do USA bez Kanady i Ameryki Poludniowej w 2008

Tab. 17

Podré ze zagraniczne (bez Wszyscy Podré z wolna
uwzgl ednienia Kanady i Ameryki wyje zdzajacy od pracy
Potudniowej) 21,668,000 13,196,000
Plet

Mezczyzna 59 % 53 %
Kobieta 41 % 47 %
Srednia wieku Mzczyzn 43 42,6
Srednia wieku Kobiet 39,2 38,2

Podré z
biznesowa
5,135,000

80 %
20 %
44,8
37,8
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Wyk. Zawéd Turystéw zagranicznych odbyw@jch podrde do USA( bez Kanady i Ameryki Poludniowej) w

2006r.
Tab. 18

Podré ze zagraniczne (bez
uwzgl ednienia Kanady i Ameryki
Potudniowej)

Urzednik / Sprzedawca
Rzemiglnik/ Pracownik Fabryczny
Pracownik Radowy/ Wojskowy
Homemaker

Menader

Technik profesjonalista

Emeryt

Student

Tab. 19

Tury §ci Zagraniczni
podrézujacy do USA( bez
uwzglednienia Kanady i
Ameryki Potudniowej)

Rodzaj Zakwaterowania
Hotel, Motel
llos¢ dni
Prywatne domy
llos¢ dni
Inne

llos¢ dni

-Branza turystyczna

Wszyscy Podré z wolna
wyje zdzajacy od pracy
21,668,000 13,196,000
10% 12%
3% 4%
3% 3%
6% 7%
28% 24%
32% 31%
7% 8%
9% 10%

Podréz wolna od

Wszyscy
wyjezdzajacy pracy
21,668,000 13,196,000
78 % 83%
7,5 7,5
34% 29%
19,4 18,1
3% 3%
19,5 15,2

Podré z
biznesowa
5,135,000

5%
2%
1%
1%
49%
36%
1%
3%

Podréz biznesowa

5,135,000

88%
7,9
22%
18,8
3%
23,9

Tab. 21 Najwigksi touroperatorzy dzialajacy na rynku amerykanskim

Adres

Polskie produky w katalogu

1520 Kensington Road
Oak Brook, lllinois,
60523-2141

Turystyka w miastach i kulturowa
(Budapeszt — Praga — Warszawa
— Krakéw —Moskwa —
St. Petersburg)

15137 Califa Street Van
Nyus, CA 91411

Turystyka w miastach i kulturowa
(miasta Europy Pétnocnej w tym
Warszawa, Poziia)

3 162 Middle Street
Pawtucket, Rl 02860

Turystyka w miastach i kulturowa

(miasta Europysrodkowej w tym

Pozna, Warszawa, Gstochowa,
Krakéw, Zakopane)

Lp. | Petna nazwa touroperatora
1 Abercrombie & Kent

2 Brendan Tours

3 Collette Tours

4 Globus & Cosmos

4 5301 South Federal Circl
Littleton, CO 80123-2980

[¢)

Turystyka w miastach i kulturowa
(miasta Europy w tym Pozha
Warszawa i Krakéw)
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5 Isram World 5 630 Third Avenue

New York, NY 10017

Turystyka w miastach i kulturowa
(weekendy Warszawa, Krakéw lub
Warszawa i Krakéw; Budapeszt
— Praga — Krakéw — Warszawa;
Warszawa — Krakéw — Zakopane;
Warszawa — Berlin — Praga —

Wiede); turystyka aktywna,
rekreacyjna i specjalistyczna

(zydowska )
6 Trafalgar Tours Inc 11 East 26th Street Suite Turystyka w miastach i kulturowa
1300 New York NY 10010 (miasta Europy Pétnocnej w tym
Pozna, Warszawa)

7 Unique World Travel 39 Beechwood Avenue Turystyka w miastach i kulturowa
Manhasset NY 11030 (Warszawa — Krakéw — Zakopane

— Czstochowa — @wiecim)
8 General Tours 139 Main Street Cambridge Turystyka w miastach i kulturowa

MA 02142

9 RFD Tours (filia Mayflower 1225 Warren Avenue Turystyka w miastach i kulturowa
Tours) Downers Grove IL 60515 (Warszawa — Krakéw — Zakopane

— Czstochowa — @vigcim)
10 Homeric Tours Inc 55 E 59th Street Wycieczka objazdowa po Europie

New York, NY 10022 Srodkowej,
Uwzglednienie Polski,

Krakéw — Wieliczka, Castochowa

Zrodto danych: Instytut Turystyki

Polska w ofercie katalogowej amerykaskich touroperatorow
Wedtug stanu na maj 2005 r. polska oferta znajdigjev katalogach okoto 79 touroperatoréw

Miejsca docelowe oferowanych wycieczek to gtownie:
'] Warszawa

1 Krakow

1 Gdaisk

] Czestochowa,

] Zakopane

'] Pozna

"1 Wroctaw.

Czes¢ produktow kierowana jest do odbiorcy pochodzegi@owskiego, wraz z miejscami zyganymi
z kultura i martyrologh zydowslky (obozy koncentracyjne, cmentarze, synagogi).

Tab. 22 POROWNANIE CEN OFERTY OBJAZDOWEJ GRUPOWEJ U WYBRANYCH
TOUROPERATOROW W USD

Nazwa Czechy Wegry W. Brytania Austria Polska
Touroperatora
Abercrombie 10 dni min./ 10 dni min./ 9 dni min./ 10 dni min./ 10 dni min./
&Kent 3.000 /bez 3.000 /bez 7.000 /bez 3.000 /bez 3.000 /bez
przelotu przelotu przelotu przelotu przelotu
10 dni 10 dni 8 dni/ 750 / 10 dni 10 dni
Brendan Tours min./1.300 / min./1.300 / bez przelotu min./1.300 / min./1.300 /
bez przelotu bez przelotu 10 dni bez przelotu bez przelotu
Collette Tours 14 dni 14 dni 10 dni 14 dni 14 dni
min./2.200 / min./2.200 / min./2.300 / min./2.200 / min./2.200 /
bez przelotu bez przelotu bez przelotu bez przelotu bez przelotu
Globus 16 dni 16 dni 11 dni 16 dni 16 dni
&Kosmos min./2.600/ min./2.600/ min./2.200/ min./2.600/ min./2.600/
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z przelotem z przelotem z przelotem z przelotem z przelotem
Isram World 12 dni Brak Informacji 1 2 dni
12 dni min./3.000/ min./3.000/ 12 dni
min./3.000/ z przelotem z przelotem min./3.000/
z przelotem z przelotem

Zrodio danych: Instytut Turystyki

-System promocji turystycznej na rynku amemndddam.

Celem dziatania @odka jest wzrost przyjazdéw z rynkéw potnocnoarkadfigkich do Polski
oraz dziatania na rzecz identyfikacji Polski jakeerknku turystycznego. Podstawowym
tematem wiodcym w dziatalnéci promocyjnej kdzie zawsze hasto ,,Polska — spotkania z
kultura. Chodzi przede wszystkim o wykorzystanie wydarz@anprez kulturalnych o diej
randze artystycznej w celu zacknia turystow amerykiskich do przyjazdow do Polski.
Stalym elementem marketingu i promocji jest naddkacja turysty amerykakiego na
temat maliwosci i atrakcji turystycznych Polski.

Strategiczne regiony Polski w dziataniach promoggin

1 Pomorze (Gdask, porty, wypoczynek nadmorski)

"1 Matopolska (Krakow, Wieliczka, Zakopane, Tatrywiecim)
"1 Mazowsze (Warszawa i okolice).

Strategiczne polskie produkty meg szanse powodzenia
1 Turystyka miejska i kulturowa

1 Turystyka aktywna

1 Agroturystyka

1 Turystyka wypoczynkowa

"1 Turystyka uzdrowiskowa.

Adresaci dziata marketingowych

) Potencjalni turyci amerykascy planujcy wyjazd do Polski
1 Wiasciciele biur i agencji podidy

[ Dziennikarze.

Narzdzia marketingowe

1 Internet, e— mail

1 Podr@e studyjne dla dziennikarzy i innych przedstawiaietdiow
1 Seminaria edukacyjne dla begrturystycznej

1 Prezentacje multimedialne

71 Filmy

"1 Wydawnictwa drukowane.

Ocena skuteczsoi poszczegdélnych nagdzi marketingowych.

Najbardziej skutecznym nagdziem marketingowym w Stanach Zjednoczonych jetstrivet.
Wynika to z jego dogpnasci, powszechngi i niskiego kosztu. Bardzo skuteczretakze
podr&e poznawcze dla dziennikarzy i osOb geinych z mediami. Tego typu poded
pozwalaj na przedstawienie najciekawszych i najlepszychokdal turystycznych kraju.
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Biorac pod uwag wysokie koszty reklamy telewizyjnej, emisja w T&portay po podrgach
studyjnych dziennikarzy jest bardzo efektywna.arole odgrywas seminaria edukacyjne
dla brarmy turystycznej, pozwalage na lepsze poznanie produktéw, jakie prezergwpoim

klientom.

Tab. 23 Proponowane tytuty czasopism do reklamy

Lp. Tytut Czstotliwosé Naktad Cena 1 reklamy w USDO
ukazywania si

1 Jax Fax Travel Marketing mieskcznik 135.000 3.000-7.000

2 Travel Trade dwutygodnik 120.000 2.000-15.000

3 Travel Weekly tygodnik 30.000 12.000

4 Travel Agent . tygodnik 48.000 27.000

5 Travel World. News mieskcznik 45.000 7.400

6 Recommend mieskcznik . 55.000 11.000

ROZDZIAL IV

Znaczenie opisywanego rynku turystycznego dla Polsk

Wykres przedstawia przyjazdy cudzoziemcow do Polslogotem
(mIn przekroczen granicy)

Przyjazdy {min)

1,4 G1,0 546 651
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W 2006 roku StraGraniczna zanotowata 65,1mln przekractgeanicy przez cudzoziemcow
co oznacza o 0,5 % wzrost w stosunku do roku 2P@fska jest krajem ktéry caty czag si
rozwija. Przed nami wielka szansa, aleby tak st stato trzeba g wykorzysté.
Najwazniejszy krok ju za nami. Wszyscy zdajemy sobie sptaw przyznanie nam
organizacji Mistrzostw Europy w Pitce Kuoej 2012 to znakomita promocja dla naszej
kochanej Ojczyzny. Jest to trzecia pod wdgn sportowym Imprezéwiata po Olimpiadzie

29



i MistrzostwachSwiata w Pitce Nanej. Wielka imprez&wiatowa to jak wszyscy zdapobie
sprawe impreza masowa, a co za tym idzie ogromny naplydzil z catej Europy jak i
réwniez z innych zaktkdéw swiata. Pierwszy krok za nami teraz zrobmy gaise, aby godnie
zaprezentow@ si¢ przed catymSwiatem. Osignijmy ten Cel i pokarzmy na co nas ésta
Polska bardzo dw dziki tej imprezie mae zyské caly rynek, infrastruktura zrapbardzo
duwzy krok o kilka lat do przodu.

Informacje na temat przyjazdéw Amerykanéw do Polski

Tab. 24 Liczba przyjazdéw (zrealizowane podr#e z jednym noclegiem)
2000 2001 2002 2003 2004

2005 2006

Liczba przyjazdéw

(w tys.) 261 288

235 245 275 340 353

Zrédto: szacunki Instytutu Turystyki

Tabela zamieszczpowayzej przedstawia informacje na temat przyjazdéw Arkanpw do
Polski w ostatnich latach. Zamieszczone w niej dadwvia iz poczawszy od roku 2000 liczba obywateli Stanéw
Zjednoczonych przyjaizajacych do Polski stale wzrasta. Spadek odwiedzah nasz kraj mma zauway¢ po
roku 2001 co prawdopodobrieiadczy o tym,2 zamachy terrorystyczne z 11 wém@ 2001 roku pozostawity
obawy i strach w tamtejszym Spotefigavie. Szczegdlnie odbito esito w Swiatowym Lotnictwie. Od roku
2004 powoli wszystko wraca normy. Liczba Amerykaraddwiedzajcych nasz kraj stale wzrasta.

TAB. 25 Przyjazdy cudzoziemcow do Polski w latach@D5 i 2006 wedtug krajow (tys.)

Przyjazdy Zmiany w 2006 r.
2006 rok
Ogodtem 64 606,1 651149 -1,0% 5,3% -3,4% 2,7% 0,8%
Niemcy 37 436, 37 192,1 -4,3% 6,5% -6,4% 2,4% -0,7%
15 UE bez Niemiec 2 066,4 2430,4 27,6% 19,0% 7,4% 24,0% 17,6%
Wielka Brytania 345, 455,4 44,3% 32,0% 28,8% 27,7% 32,0%
Holandia 334, 409,9 65,4% 17,3% -1,0% 13,3% 22,5%
Austria 282,z 304,0 -4,4% 13,2% 4,4% 14,9% 7,7%
Wiochy 247,0 276,2 4,1% 15,8% 3,4% 28,6% 11,8%
Francja 219,¢ 229,9 9,9% 5,6% -1,3% 8,9% 4,7%
Szwecja 213,17 2240 2,4% 14,6% -6,7% 14,0% 4,8%
Dania 112,4 134,4 24,7% 16,2% 9,5% 34,9% 19,6%
Belgia 71,9 91,4 8,5% 41,2% 10,8% 58,0% 27,2%
Hiszpania 72,6 88,9 26,9% 25,8% 11,0% 40,1% 22,6%
Finlandia 68,1 76,7 10,4% 7,8% 11,1% 25,9% 12,6%
Irlandia 39,7 69,3 89,3% 72,6% 59,5% 86,7% 74,5%
Portugalia 27,3 36,7 33,7% 22,0% 9,8% 98,1% 34,2%
Grecja 28,8 30,6 11,6% 9,8% 7,9% -6,2% 6,0%
Luksemburg 3,1 3,0 -21,7% -18,1% -18,4% 37,8% -8,4%
Giéwne kraje zamorskie 516,8 561,9 6,9% 8,5% 11,7% 4,1% 8,7%
USA 339,7 353,5 2,6% 4,0% 8,0% -3,7% 4,1%
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Kanada 62,8 72,3 13,2% 17,9% 12,8% 17,5% 15,2%
Korea Pid 39,4 53,2 27,2% 21,6% 43,9% 47,2% 35,0%
Australia 354 41,9 23,7% 17,5% 19,3% 15,1% 18,4%
Japonia 39,5 40,9 6,4% 8,9% 3,8% -4,0% 3,7%

Zrodito: GUS, na podstawie danych Sgr&raniczne;.

Swiatowym liderem pastw odwiedzajcych nasz krajsbez watpienia Niemcy.
37 192,1tys.przyjazdéow w ggu 2006 stanowi
cudzoziemcéw do Polski ktora wynosi 65 114,9. Talmawiera 15 Krajow Europejskich

najczsciej

przyjezdzajacych do Polski,

oraz

5 krajow zamorskich

ponad potewcatasci przyjazdow

najcre)

przybywapcych do Polski. Warte podkienia jest to 2 Stany Zjednoczone zajmujl
miejsce w klasyfikacji krajow zamorskich jak rowhiev swojej klasie $ podobnie jak
Niemcy znacznym liderem z sun339,7tys co stanowi ponad potewatcici z wszystkich

przyjazdoéw krajow zamorskich( 561,9tys) w roku 2006

Tab. 26Gt6wne motywy przyjazdu Amerykanéw do Polski

Giowny motyw Udziat w %

2003 2004 2005
Wakacje, wypoczynek, zwiedzanie 9 8 22
Odwiedziny u krewnych lub znajomych 66 70 62
Interesy 24 21 15
Odwiedziny miejsca pochodzenia 0 1
Tranzyt 0

Tab. 27 Rodzaj zakwaterowania

Zrédio: badania Instytutu Turystyki

Rodzaj zakwaterowania Udziat w %
2003 2004 2005

Hotele, motele itp. 37 28 33
Pensjonaty 0 1 4
Domy letniskowe, apartamenty 0 2 5
Kempingi 0 1 2
Kwatery prywatne 2 6 8
Mieszkanie rodziny, znajomych 63 71 64

Tab. 28 Sposéb organizacji przyjazdu turystéw z USA

Zrédio: badania Instytutu Turystyki

p L Udziat w %
Spos6b organizacji
2003 2004 2005
Przez biuro podiy (pakiet) 2 5 9
Cz$¢ ustug przez biuro podg 1 0 0
Tylko rezerwacja 8 11 12
Samodzielnie 89 84 79
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Zrédio: badania Instytutu Turystyki

Znaczna liczba wyjazdow z rynku pétnocnoamenigkdego do Polski to
wyjazdy indywidualne, organizowane bez pomocy piardzy. Podr@ni, czsciej niz w
latach ubiegtych, dokonywali zakupow jedynie wybyeimustug (bilety lotnicze, albo hotele,
lub lokalne ustugi transportowe -pagi, promy) w biurach podi§. Organizacje zawodowe i
spoteczne, fundacje oraz grupy oséb w podesziyrhiimzamawiaty na ogot petne pakiety
ustug. Pierwszy i czwarty kwartat k@ego roku, to przede wszystkim wyjazdy indywidualne
ktérych najczstszym celem byly spotkania z rodgzinb odwiedziny stron rodzinnych. W
czwartym kwartale zaznaczytozsiainteresowanie wyjazdami, ktérych celem byledzenie
swiat Bazego Narodzenia i Nowego Roku w Polsce. W tym okresirosto zainteresowanie
lepszymi i draszymi miejscami zakwaterowania, zwtaszcza w okrdsierego Roku. W
drugim kwartale najpopularniejsze byty wycieczkrganizowane, trwage zwykle do 2
tygodni obejmujce swoim zasgiem tradycyjne regiony: Warszawa, KrakéwgStmchowa,
Gdaisk. Wysokie ceny hoteli w najpopularniejszych naejgasciach turystycznych,
powodowalty zainteresowanientzymi miejscami noclegowymi — kwaterami prywatnymi,
pensjonatami i schroniskami mtodzoevymi. Dostp do tych obiektéw jest jednak
utrudniony ze wzgldu na brak kompleksowej o nich informacji (bazyytdr).W ostatnim
czasie wzrosto zainteresowanie turystow amatrykieh agroturystyki innymi formami
spedzania czasu w naturalnydrodowisku. Wynika z tego rogoe zainteresowanie obiektami
wiejskimi, organicznymi farmami, $@aiczOwkami i innymi obiektami pofmnymi daleko od
duzych skupisk turystow. Wielu turystow ameryis&ich coraz cgciej dostrzega bogactwo
polskiej kultury, historii i niestandardowych atcikurystycznych. Wielu przekonujegsize
wspotczesna Polska to nowoczesny europejski kragwinicta infrastruktug
technologiczn. Gtéwne zastrzesnia budzi stan polskich drdog i brak kultury, ich
uzytkownikow. Innego rodzaju ktopoty sprawdgjroblemy z porozumiewaniemegpo
angielsku, szczegdlnie w mniejszych miejscésiach.

Ponadto, Amerykanie skarzic na:

» Zbyt wysokie w stosunku do standardu koszty zakwatania 46%
» Brak wiaciwej informaciji turystycznej 20%

Niski standard wszelkich ustug 35%

*  Zle warunki sanitarne 20%

* Bezpieczéstwo publiczne 30%

Tab. 29 Najcasciej Odwiedzane wojewddztwa przez podrnych ze Standw Zjednoczonych

Udziat w %

Wojewddztwo

2003

2004

Mazowieckie

47

45

Matopolskie

13

22

Slaskie

13

Pomorskie

Podlaskie

Lubelskie

10

tbédzkie

O |loo || o

Swigtokrzyskie

[N

Warminsko-mazurskie

[N
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L Udziat w %
Wojewddztwo
2003 2004 2005
Dolncslaskie 6 0
Wielkopolskie 2 2

Zrédio: badania Instytutu Turystyki

Najczsciej odwiedzanym przez turystéw ze Standéw Zjedoageh jest wojewddztwo
Mazowieckie. W szczegdldoi chodzi tutaj o Stolic Warszaw. Stolica matopolski Krakéw
przyciaga réwnie ttumy turystowW styczniu 2007 Amerykeka agencja Orbitz, gigant na
rynku turystycznym w Stanach Zjednoczonych ogtasiiakow najmodniejszym miastem
swiata. Eksperci Orbitz uzasadri@jswoéj wybor, stwierdzili - Krakéw to "nowa Praga!"
Podkralali tez funkcje kulturalnej stolicy Polski oraz zachowane zabyilkéiwietnym stanie.
Orbitz zaznaczyt - Jednak, miniae korzeniami siga gkboko w historg¢, Krakow nie utkiat

w mrocznej przeszkei. Miasto ma pulsuge zycie towarzyskie i wspaniaty karnawat.
Wedtug agenciji najlepiej Krakdéw odwiedza styczniu i lutym, kiedy trwa karnawat.
Amerykaiscy touroperatorzy podkil@ja, ze krakowskie ulice, kluby oraz kawiarnie otwarte
3 przez cat noc.Zycie nocne przyapa turystow bardziej niarrasy na Wawelu. Dodatkowo
Krakow, w przeciwiéstwie do Pragi i Budapesztu, nie ma administracyjinoowego
zaplecza, jest miastem artystow i studentdajczsciej odwiedzaneastakie miasta jak
Wieliczka, Gwiecim oraz Zakopane. Stolica Tatr z roku na rokess@j miastem, ktore chc
odwiedzt turysci przybywaacy do nas zza oceanu. Warte uwagi jest to takich
wojewddztwach jakSlaskie, Podlaskie, Lubelskie, t6dzkie, Wafisko-mazurskie,
Dolnacslaskie czy Wielkopolskie nagtuje znaczny regres odwiedzin przez turystow tych
regionéw.Swiadczy to o tymi te wojewddztwa stajmniej atrakcyjne w poréwnaniu do
naszej czotowki krajowej, a vt turyéci coraz rzadziej chicskorzystd z odwiedzin tamtych
stron. Pomorze, Gdak to miejsce ktdre odwiedaaly cha coraz czsciej zobaczy bedac w
Polsce.

Wyk. Struktura wiekowa Amerykanéw odwiedzajacych Polsle w 2006r.

ponad 65

55-65

Wiek 35-54
Odwiedzaj acyc h )

25-34

do 24

0 5 10 15 20 25 30 35

Struktura %

zrodto Instytut turystyki

Najczstsz grup turystow z USA odwiedzagych Polsk jest grupa wiekowa w przedziale
*.35-54 lat- 31%,*kolejno Do 24 — 28,5%*25-34- 25,9%55-65- 9% ponad 65- 4,9%
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Wyk. Struktura Wyksztatcenia Amerykanow zwiedzajacych Polsle w 2006

Brak
wyksztatcenia Podstawowe
2% 2%

~

Dane Instytutu Turystyki

Wyk. Struktura Statusu zawodowego Amerykandéw Odwiedajacych Polsle.

Osoby pracujceto grupa 0sob najegciej przybywajcych do Polski ponad potowa cédd
53,6 %. Na drugim miejscu uplasowal siczniowie dz studenci 28,7 %, Kolejno Emeryci
9,2 %, inni 4,6 % , oraz osoby na utrzymaniu rog&r8%.

Tab.30 Diugaé pobytu Amerykandw podczas wizyt w Polsce.

Udziat w %
Dlugosé pobytu
2003 2004 2005
1-3 noclegi 13 12 10
4-7 noclegow 20 11 20
ponad 8 noclegéw 67 77 70
Srednia liczba noclegow 13,9 14,9 14,8
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Zrédio: badania Instytutu Turystyki

15;
14,51
14; ) i
@ $rednia
13,5 noclegow
13-

|= 1-3 noclegi @4-7 noclegéw O ponad 8 noclegéw | 2003 2004 2005

Wykres . Wydatki ponoszone w zwizku z podréza do Polski w 2006 roku:
przed podroza i podczas pobytu ( wybrane kraje)

U5D na osohe 0 100 200 300 400 00 600 700 200 200

i1

Cizddern
Mierney T2
Franeja 200
W. Brytania 145
Lnstria
Whochyr
Skandymawia
Bereluks

(LT 470

B Wirdatki w Polsce Wirdatki przed podrdzy

Zrédio: Badania IT

Przedstawione pasge dane obejmaujydatki ponoszone przez turystow
zagranicznych w kraju zaréwno przed padriak i podczas pobytu w Polsce. W znacznej
cze$ci ;3 to przedptaty na pokrycie kosztow transportu igakistugswiadczonych na terenie
Polski, wptywajce na konta polskich organizatorow i begpdnich ustugodawcow.

W 2006 roku poziom wydatkéw ponoszonych przed pazgwizrost w stosunku do
poprzedniego okresu §oznacznie (o ok. 14,1%). Podobnie jak w latach pegnich, w
badanym okresie ze zrozumiatych walifiw najmniej przed pod#g wydawali mieszkacy
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krajow asciennych, najwicej — Standw Zjednoczonych, Francji, Wtoch, WigliBeytanii i
krajow skandynawskich. deanalizujemy zranicowanie wielkéci tych wydatkow wedtug
krajow, okazuje s, ze zwizane jest ono nie tylko z odlegéiq kraju generujcego ruch
turystyczny do Polski (a co za tym idzie, z mnigjazlub wickszymi kosztami transportu),
ale take z udziatlem przyjazdow organizowanych przez bpadr&y i udziatem kosztow
zakupu cgsci ustug zagranic Udziat kosztéw transportu w wydatkach poniesidngczed
podré&za jest od wielu lat bardzo zkbny: w 2001 roku — ponad 61%, w 2002 — 62,4%, w
2003 — 61,3%, w 2004 — 61,2%, w 2005 — 62,5%, &®062- 63,7%. Wakszym zmianom
ulega natomiast udziat wydatkéw na zakup categaogpakurystycznego (w 2003 r. 26,9%, w
2004 spadek do 23,9%, w 2005 — 25,2 %, a w 2008lejrly spadek, do 24,6%).

W 2006 roku wzrostowi przeginych wydatkdéw na terenie Polski towarzyszyt wzrost
wydatkdéw poniesionych przed podsg a co za tym idzie rownievydatkow hcznych. Z
bada wynika,ze w 2006 roku stosunkowo niskickne wydatki ponosili przede wszystkim
turysci z Austrii i krajow gsiedzkich. Najwysze wydatkidczne zanotowano natomiast w
odniesieniu do 0s6b przyidzajacych ze Standw Zjednoczonych, Wielkiej Brytanirahcji.
Mniej niz w 2006 roku wydawali przed podpturysci ze Stanow i krajow skandynawskich.
W odniesieniu do wielu krajow zanotowanassy niz w poprzednim roku udziat kosztéw
transportu (Wielka Brytania, Francja, kraje Bensluwk Wydaje s, ze zjawisko to naley
wiazat ze spadkiem cen w transporcie lotniczym, a zwieszozwojem tanich pgtzen
lotniczych z tymi krajami.

Podsumowanie

1. Pomimo coraz lepszego wizerunku na rynku ameskim, Polska jest w dalszymagu
stabo rozpoznawalna jako atrakcyjna, zaréwno pbzawe¢ jak i konsumentéw. Edukacja, w
pierwszej kolejnéci brarzy turystycznej, jest niezidnym warunkiem do poprawy tego stanu
rzeczy.

2. Wigkszas¢ polskich podmiotéw gospodarczych zwanych z turystyk ma bardzo mate
doswiadczenie o skutecznym zabieganiu o klienta anaéskiego. Profesjonalna edukacja
jest niezlkdna do stworzenia ofert turystycznych pozwgdggh na skuteczne eksploatowanie
tego rynku.

3. Ze wzgtdu na sposéb podiréwania Amerykanow do Europy (odwiedzanie kilka é&vaj
w regionie) oraz na optymalizacjnaktadow na promogjnalezy wzbogaat programy
wspolnych dziata promocyjnych oraz rozszerzje wiaczapc Niemcy i Austr¢ oraz
Finlandie, Szwegj i ewentualnie Petersburg

4. Najwaniejszym segmentem w dziataniach promocyjnych tegdmym rynku powinny by
osoby wyksztatcone, zamwe, czsto podraujace oczekujce turystycznych atrakcji
kulturalnych poza utartymi szlakami Europy Zachegini

5. Fakt przystpienia Polski do Unii Europejskiej, ale nie prgip EURO jako wspdlnegj
unijnej waluty, naley zdyskontowa pozytywnie w promocji ha rynkach zamorskich.
Upowszechnianalezy poghd, ze Polska oferuje zachodni standard ustug, ale hek@liskie)
ceny.
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6. Skuteczne i dostrzegalne dziatania promocyjneymieu amerykaskim wymagag
zaangaowania znacznie wkszychsrodkow finansowych, w wysokoi co najmniej jednego
miliona dolaréw rocznie. Diviadczenia innych krajow europejskich, wsparte eagdiniami
uwzgkdniajgcymi rachunek satelitarny, pokazuyke naktady takie zwracapie wielokrotnie
(kilkunastokrotnie midzy innymi w postaci bezgoednich i pérednich wptywéw do butktu
centralnego i bugktéw lokalnych). Dla oggniecia tego celu niezfaina jest nieustanna
dziatalng¢ edukacyjna skierowana do ustawodawcow i admirmgtneszystkich szczebli.

7. Uzupetnienigrodkéw na promoejmusi pochodzi od gtébwnych beneficjentow
dziatalngci brarry turystycznej: handlu detalicznego, gastrononagybnoclegowej, braty
transportowej. Inicjatywy w rodzaju ,,destinatiogvdlpment” powinny by powielane i
stuzy¢ jako jedno z waniejszychzrédet uzupetniajcych naktady na promog;j

8. Promocja za poednictwem medidw elektronicznych jest bardzo skane i relatywnie

niedroga. Dlatego natg korzysta z niej w jak najszerszym zakresie. Dotyczy to ri@in
przeds¢wzi¢¢ zwiazanych z edukag)

CECHY RYNKU AMERYKA NSKIEGO W STOSUNKU DO POLSKI
1. Ocena konkurencyjdoi Polski. Analiza SWOT

Mocne strony

1.Potaenie w centrum Europy oraz na szlakach tranzytoweyptinocy Europy na potudnie i
z zachodu na wschad.

2. Bardzo dobry wizerunek kraju.

3. Dziedzictwo kulturowe.

4. Cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej .

5. R@norodnda¢ form krajobrazu kulturowego.

6. Das¢ liczne tereny o diych walorach przyrodniczych.

7. Walory lecznicze i uzdrowiskowe.

8. Dziedzictwo kulturowe.

9. Dobrze rozwijajca st baza noclegowa.

10. Dobra dospnacs¢ transportowa (lotnicza, drogowa, morska)

11. Poprawiajcy sk stansrodowiska naturalnego.
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12. Funkcjonowanie portéw nad Baitykiem.

13. Bogata oferta imprez kulturalnych, sportowythrystycznych organizowanych w
wigkszasci. wojewodztw i miast.

Stabe strony

1 Niedostateczna jaké ustug.

2. Relatywnie wysokie ceny ustug w stosunku dosigmdardu.

3. Stabo rozwingta baza uzupetnigga w obiektach noclegowych.

4. Niewystarczajca intensywn&t rewaloryzacji obiektow zabytkowych i przystosowaith
do petnienia funkcji turystycznych.

5. Zbyt stabe przystosowanie infrastruktury turggtyej dla potrzeb osob niepetnosprawnych.
6. Zty stan eksploatacyjny nawierzchni drogowych.
7. Stabo rozwingta si€ punktéw informaciji turystycznej.

8. Niedostateczna koordynacja dzfafpomigdzy poszczegoélnymi podmiotami gospodarki
turystycznej, oraz wtadzami sametowymi.

9. Brak funduszy na odpowiedrpromocg kraju.

Szanse

1. Wykorzystanie zalet cztonkostwa Polski w UE

2. Zainteresowanie rgdzynarodowych inwestorow udziatem w rozwoju polgkie
infrastruktury turystyczne.

3. Poszukiwanie przez turystow zamorskich, regioeavopejskich leacych poza utartymi
szlakami. Europy Zachodnigj

4. Mozliwos¢ rozwoju r@norodnych form turystyki — kulturowa, ekologiczaayrowotna,
kongresowa, biznesowa, tranzytowa itp.

5. Rozwoj wspotpracy midzynarodowej, trans granicznej igdzyregionalnej.
6. Korzystne trendy na rynkaétviatowych (staty wzrost liczby turystow
miedzynarodowych, coraz wksze zainteresowanie turystykulturowa, poszukiwanie

nowych atrakciji).

7. Dwy potencjat rynkdw zamorskich.
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Zagrozenia

1. Konkurencyjné& rynku niemieckiego, skandynawskiego, czeskiegmierskiego
2. Nadal niska jak@ ustug turystycznych.

2. Niska koncentracja dziatanarketingowych §rodkow finansowych na promagjzaréwno
na szczeblu regionalnym, jak i krajowym.

3. Nie wypracowany wizerunek Polski jako celu pagrturystycznych na rynkach
miedzynarodowych.

4. Pomimo poprawy, problemy z zapewnieniem bezpfestwa turystom przyjalzajacym do
Polski.
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